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La Universidad Auténoma de Chiapas, en 2014 puso a disposicion de la sociedad en general,
una plataforma digital con publicaciones de autores universitarios con tematicas variadas
y alto rigor académico: evaluadas y aprobadas por pares externos a la instituciéon con la fi-
nalidad de proveer a una sociedad del conocimiento cada vez mas exigente, productos de
calidad en contenido y con un disefio editorial a la vanguardia que permite una facil lectura.

El dominio www.textosdeinvestigacion.unach.mx cuenta con publicaciones editadas
por la Direccién General de Investigacion y Posgrado con contenidos de una comunidad
deseosa de compartir los resultados de sus investigaciones, afos sabaticos, redes de cola-
boracién, estancias, tesis doctorales entre otros; y es a través del desarrollo tecnolégico de
Universidad Virtual que el libro electrénico llega cada ano a nuevos usuarios en un ambiente
amigable, permitiendo a los cibernautas adquirir un titulo mediante una descarga desde la
comodidad de su dispositivo.

A cinco anos de permear en el contexto universitario, el libro digital cierra brechas en el
camino de la edicion y amplia horizontes en el panorama del académico que busca compartir
el conocimiento especializado adquirido, en el analisis y reflexién sobre los problemas de
nuestra sociedad, para ser leidos en otras latitudes y aprovechado en otras trincheras.

Hoy la consolidacién del dominio va por buen camino, ya que tan sélo en 2018 el sitio
fue visitado desde distintos dispositivos y diferentes paises como México, Estados Unidos de

Norte América, Brasil, Italia, China, Ecuador, Espaina, Colombia, Francia y Peru.
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Libro Digital Universitario * 2019

Estar a la vanguardia del movimiento editorial permite a nuestra universidad acercar el
conocimiento a la sociedad a la que se debe, a los jévenes y a los académicos de diversas
nacionalidades.

La UNACH cumple el compromiso social como institucion educativa, acorde con la
misién de generar, divulgar y aplicar el conocimiento cientifico, tecnolégico y humanistico.

Gracias a la suma de voluntades para el cumplimiento de los procesos, la Universidad
con su produccién editorial académica mantiene su permanencia en la RED nacional ALTEX-
TO y algunos titulos forman parte del primer catilogo de Venta de Derechos editado por la

Asociacién de Editoriales Universitarias de América Latina y el Caribe (EULAC).

“Por la conciencia de la necesidad de servir”

Carlos F. Natarén Nandayapa

RecTOR DE LA UNIVERSIDAD AUTONOMA DE CHIAPAS




Este libro es resultado del trabajo y reflexion de un grupo de estudiosos, procedentes de México,
Argentina y Colombia, que durante los Ultimos afos se han entregado a la labor de conformar
y fortalecer los vinculos entre la comunidad académica latinoamericana dedicada al estudio del
deporte desde una mirada social. De estos esfuerzos surgié en el ano 2015 la Red Latinoameri-
cana y Caribefa del Deporte Social y la Recreacién para la Inclusion, conformada por docentes
investigadores de alrededor de ocho paises. Desde entonces, la Red se ha ocupado de analizar
la forma en que los deportes se emparentan con nuestros paisajes de significado, sentimientos
de pertenencia o practicas culturales; los modos en que se entrecruzan con procesos de valida-
cion de lo dominante; la configuracion de jerarquias, desigualdades y exclusiones y, sobre todo,
cdmo pueden ser empleados como dispositivos capaces de generar procesos inclusivos de me-
joramiento social. En este punto es necesario advertir que la definicién de los factores de riesgo
o determinantes de la pobreza expuestos provienen de diferentes disciplinas y/o corrientes de
investigacion, y que en general, se utilizan para la conformacién de diferentes marcos tedricos o
conceptuales cuya finalidad es modelar, cuantificar, describir y analizar los diferenciales de pobre-
za, y por lo tanto, las distintas aproximaciones conceptuales podran contraponerse o entrelazarse,
dando como resultado diferentes estimaciones del mismo objeto de estudio, en distintos niveles
de desagregacion geogréfica.

En este caso, ha sido el balompié el objeto que ha convocado. Los textos aqui presentados
son fruto de reflexiones e investigaciones llevadas a cabo desde diversos campos disciplinares,
como la antropologia, la filosofia, los estudios culturales y la educacién fisica, con el fin de contri-
buir a la consolidacién de un acervo académico amplio, interdisciplinar y contextualizado del futbol
latinoamericano en la actualidad. En ese sentido, hoy en dia el cuerpo de experiencias colectivas
que sustentd la cultura moderna en sus fases preliminares atraviesa procesos de reestructuracion.
Su racionalidad, estética e itinerarios colectivos experimentan un involucramiento planetario de
los procesos de produccion simbdlica y material. Asf, el mundo ha dejado de ser un conjunto de
unidades politico-administrativas aisladas y se ha configurado de tal forma que todas sus partes se

encuentran vinculadas por medio de flujos informaticos, comerciales y culturales.
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Ante tales cambios, deportes masivos como el futbol han cambiado su estructura interna
con el fin de insertarse en los derroteros globales emergentes. En efecto, este deporte, que tra-
dicionalmente se legitimé como gallardete de las identidades nacionales, se ha convertido en un
espacio predilecto del mercado global y a los medios masivos de comunicacion les ha dejado afo
tras afio elevadas cifras en ganancias. Gran parte de la cerrazén que en otro momento definié
su organizacion interna se ha volcado sobre un horizonte mediatico-comercial transnacional que
lo convierte en una de las maquinarias comerciales mas poderosas e influyentes a nivel cultural y
geopolitico. Ciertamente, estos cambios no han mermado su capacidad para convocar a millo-
nes de aficionados en el mundo. Aunque es de consumo masivo, su apropiacién sobreviene de
formas heterogéneas, y en su entorno se construyen complejas redes de interaccion ligadas a la
sociabilidad, la identidad, la subjetividad, la memoria, la migracion, la violencia, la exclusion y la
inclusion.

En relacién con lo Ultimo, es necesario agregar que esta mediatizacion y mercantilizacion del
futbol coexiste con los esfuerzos de distintos actores que pugnan por promover miradas alternati-
vas del futbol: como un espacio de inclusién y de reivindicacion de sectores sociales histéricamente
excluidos. En tal panorama este deporte acaece como un espacio de confrontacion entre distintos
sectores sociales que disputan los modos de nombrarlo y hacer uso de él para fines heterogéneos;
aquf la importancia de generar acercamientos a los distintos bemoles en que se manifiesta.

El libro que el tiene como objetivo principal visibilizar los horizontes interpretativos abiertos
por esta comunidad académica en materia de ftbol en contextos globales. Subraya de modo es-
pecffico las relaciones que se tejen actualmente entre este deporte, los medios de comunicacion,
el mercado y los procesos de exclusion e inclusion social. La importancia de esta compilacion se
sustenta en la riqueza de abordajes que aqui se integran. Luego, en sus paginas el lector encon-
trard diversas experiencias, reflexiones e investigaciones realizadas en los Ultimos afios, que dan
cuenta del ilimitado nimero de aristas que tiene el fenédmeno del futbol.

En este contexto, Juan Pablo Zebadla y Sergio Echeverry dan apertura al libro con su capitu-
lo titulado “Futbol en el mundo globalizado: de los nacionalismos a los nichos de consumo”, don-
de analizan los cambios que ha generado la globalizacién en la estructura interna de este deporte
y el modo en que ha dejado de ser un rito ligado a la nacién para convertirse en un producto
de consumo en un mercado de nichos identitarios. Los autores realizan un recorrido por las tra-
yectorias que llevaron a extender y emparentar el futbol con la efervescencia de los sentimientos
nacionalistas, y cémo muchos Estados nacionales hicieron uso de este como un aparato capaz de

Universidad Auténoma de Chiapas
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evocar la idea colectiva de un ser nacional. Finalmente, proponen pensar las formas de adscripcién
comunitaria futbolistica desde el consumo vy la glocalizacion.

En el segundo capitulo “La futbolizacién del mundo: entre la decepcién politica en el ca-
pitalismo hipermoderno”, Raciel D. Martinez plantea que, debido al auge mediatico-comercial
hipermoderno y a la novedosa plataforma de comunicacién de la globalizacién, transitamos por
la futbolizacién del mundo. Seglin Martinez, en una sociedad capitalista basada en la produccién
de emociones, los futbolistas se han convertido en marcas comerciales por si mismos. Los costos
estratosféricos de cada futbolista —blindados ademas como tesoros nacionales—, comprueban
la importancia que tienen como médula de una economia particular que se enrafza con el man-
tenimiento aspiracional de la felicidad y el cuerpo sano. Asi, todos estos elementos dan pie para
pensar en una futbolizacion global.

En la misma linea, Angel Cabrera Baz en su capitulo “Quimeras humanas, quimeras de ft-
bol” realiza un andlisis de por qué este deporte se ha convertido en el mas arraigado, practicado
y seductor a nivel global. Entre otras cosas, reflexiona sobre algunos cambios suscitados en la na-
rrativa interna del deporte, como el "exitismo" —ese discurso que privilegia la victoria incluso me-
diante los medios mas rampantes— asi como su utilizacion e implicaciones mercantiles. También
reflexiona sobre aquellos agentes —empresas, paises, organizaciones y demas— que contribuyen
a la promocién del juego con intenciones poco fiables.

Josué Francisco Hernandez Ramirez, en el capitulo “Pornofitbol y los usos de la imagen
narrativa del juego”, analiza cdmo la insercién de tecnologia con el Video Assistant Referee (VAR)
ha transformado el régimen de realidad sobre el que debe ser apropiado el futbol y con ello la
produccién de subjetividades configuradas en torno suyo. La intencién del autor es describir el
uso politico de la imagen en el fUtbol a través de la insercién del VAR y la creacién de un régimen
de realidad basado en el consumo prefigurado de este deporte, asi como la produccién de sub-
jetividades y homogeneizacién de la experiencia de aficion mediante la consolidaciéon de una sola
representacion del futbol.

Le siguen Daniel Aforve Anorve, Luis Jozabad Gutiérrez Herrera y Wendy Patricia Padilla
Guerrero con su trabajo “Inclusiones y exclusiones en la naciente Liga MX Femenil: la cobertura
de prensa y patrocinadores”, donde analizan los procesos societales que condicionan la evolucion
de la liga profesional de futbol femenil en México (Liga MX femenil), concretamente en lo rela-
cionado con la cobertura de prensa y el patrocinio. El trabajo cubre los torneos de liga Apertura

Universidad Auténoma de Chiapas
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2017, Clausura 2017 y el Apertura 2018. El énfasis se da en dos ejes analiticos, primero el de la
inclusion-exclusion y luego el de la continuidad-cambio.

En la misma linea, se encuentra el capftulo “Discursos mediaticos de la desigualdad en el
Mundial Femenil de Futbol Canada 2015”, de Juan Carlos Cabrera Pons, donde el autor analiza,
desde una perspectiva de género, una recopilacién de comentarios emitidos por diferentes co-
mentaristas deportivos durante transmisiones de la Copa Mundial Femenina de la FIFA Canada
2015. El andlisis revela que el futbol femenil se presenta en estos medios a traves de construccio-
nes estereotipadas que se sustentan en una comprensiéon androcéntrica del deporte, las cuales
influyen en la percepcién del publico e impiden el crecimiento del futbol femenil.

En ese orden continua Facundo Martin Herrera Buenaventura con su capitulo “El futbol
como practica inclusiva de los trabajadores. Relatos en torno a un sindicato argentino”, donde
narra algunos resultados de un proyecto desarrollado en Mar del Plata, Argentina. Dicho pro-
yecto analizd el potencial del fitbol como practica inclusiva entre trabajadores/as sindicalizados/
as de distintos sectores de la ciudad. Implicitamente invita a tomar distancia cautelosa de la vision
instrumentalista del deporte y a asumir otras miradas, como el enfoque social.

Luego se encuentra el capftulo “Futbol aficionado en Villavicencio, Colombia: memorias pri-
vadas, practicas publicas”, de Héctor Rolando Chaparro Hurtado y Elkin Gonzalez Ulloa, donde
narran algunos hallazgos encontrados en una investigacion del mismo nombre. El propdsito del
proyecto fue reconstruir la memoria del futbol aficionado en la ciudad de Villavicencio, Colombia,
a partir de testimonios y archivos privados de sus principales protagonistas (deportistas, aficiona-
dos, entrenadores, dirigentes o periodistas), con el objetivo de sustentar su inclusion en el pa-
trimonio cultural de la capital metense. A lo largo del texto, los autores reconocen las relaciones
entre formas privadas y colectivas de memoria, formas otras de asociatividad y practicas ligadas al
ocio entre practicantes y seguidores del futbol aficionado.

Homero Avila Landa, en el capitulo “Cohesién, lealtad y violencia: lecciones de una barra
futbolistica de Veracruz”, comparte un relato etnografico de una experiencia con una barra de
aficionados de Veracruz. El analiza cémo se dan los procesos de interaccion, socializacién y con-
figuracion de entramados simbdlicos entre los integrantes de una barra de aficionados. Particular-
mente, focaliza el modo en que la violencia representa un elemento cardinal en la consolidacion

de relaciones de camaraderfa y liderazgo al interior de estas comunidades.
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Enseguida se encuentra el texto de Francisco Gabriel Ruiz Soza, “El insulto en la dindmica del
futbol”, donde el autor reflexiona en torno a una de las practicas mas preminentes en este depor-
te: el insulto. De acuerdo con Ruiz Soza, sea en el campo de juego o en la tribuna, el insulto juega
un papel importante, puesto que puede llegar a ser un condicionante de la victoria o la derrota
de un equipo. Asimismo, analiza los tipos de insulto, los fines perseguidos por quien insulta y la
visceralidad que subyace en el acto de insultar.

Arturo Montoya Hernandez, en el capitulo "Apuntes sobre el estudio del futbol y las migra-
ciones”, desarrolla un estado de la cuestion sobre los estudios que han analizado la vinculacion
entre fUtbol y procesos migratorios. Asf, describe y analiza trabajos procedentes de estudiosos
angloparlantes y de lengua hispana que han contribuido a construir un bagaje de conocimiento al
respecto. A lo largo del texto sefiala que existen dos perspectivas para analizar la relacion futbol-
migracion: desde la dindmica de difusidn de este deporte que lo llevd de Europa al resto del mun-
do y desde la dindmica de migracién laboral de futbolistas de las periferias a los centros.

Contintian Daniel Zambaglione y Luis Rivera con su capftulo “Futbol infantil, el deseo de pro-
ducir nuevos Messi”, donde ponen en juego las disonancias que existen entre la mirada de un nifio
en relacidn con su formacién futbolistica frente a las expectativas y deseos de sus padres, quienes
persiguen fines diferentes al lidico, de caracter utilitarios.

El libro lo cierra Luis Alberto Canela Morales con su texto “Filosofia y futbol. Andlisis fenome-
noldgico de la punterfa: el caso de un tiro penalti”, en el que realiza un analisis fenomenoldgico
de una de las actividades mas determinantes en un partido de futbol: un tiro penal. Entre otras
cosas, analiza las condiciones experienciales involucradas al momento de lanzar un penal y los
movimientos y sensaciones corporales vividas en el momento, junto al fenémeno de apuntar.

Juan Pablo Zebadua Carbonell
Sergio E. Echeverry Diaz
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DE LOS NACIONALISMOS A LOS NICHOS DE
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Juan Pablo Zebadta Carbonell'
Sergio E. Echeverry Diaz’

Resulta dificil negar que el futbol se ha transformado en el deporte mas difundido, con mas adep-
tos, y uno de los productos de consumo con mayores implicaciones sociales, politicas y econd-
micas a nivel internacional. En su entorno se ha edificado una constelacién de signos, significados,
ritos de socializacion y valores colectivos que lo vinculan directamente con procesos culturales y

la consolidacion de sentimientos identitarios, se trata de un deporte masivo por excelencia.

Hoy en dia, mas de 240 millones de personas juegan al fitbol de alguna manera, y existen |,5 millones
de equipos de futbol en el mundo. Los principales campeonatos futbolisticos, tales como las fases finales
de la Copa del Mundo, atraen audiencias televisivas que se miden en miles de millones [...]. La FIFA, el
organismo mundial de futbol, tiene el alcance politico y financiero de una gran empresa transnacional.
Sus ingresos procedentes de la television y de los medios de comunicacidn se han mas que quintuplica-
do desde 1998 y han superado los 1,3 miles de millones de euros (Robertson y Giulianotti, 2006, p. 9).

Este deporte nacié en Inglaterra a principios del siglo XIX, extendido a finales del mismo siglo
a las colonias britanicas y a otras naciones gracias al poderio politico-comercial del imperio inglés

(Villena, 2003), se ha convertido en un elemento constitutivo de las identidades de millones de

aficionados en el mundo y en una industria multimillonaria con gran influencia en la geopolitica.
I

Antropdlogo social por la Universidad Veracruzana, México. Maestro y doctor en Estudios interculturales por la Univer-
sidad de Granada, Espafia. Actualmente profesor e investigador de la Facultad de Humanidades de la Universidad Autbnoma
de Chiapas, México. Sus lineas de investigacién son comunicacién y consumos culturales, juventudes e identidades, fatbol y

cultura. Contacto: jpcarboney@gmail.com

2 Licenciado en Educacién Fisica y Deportes por la Universidad de los Llanos, Colombia. Maestro en Estudios Culturales

por la Universidad Auténoma de Chiapas y doctorante en Estudios Regionales por la misma universidad, México. Sus lineas de
investigacion giran alrededor de consumos culturales, juventudes, ciudadanias y cuerpo. Contacto: sergiodiaz | 99 | @outlook.
com
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Su preeminencia obedece en gran medida a que su produccién, difusién y apropiaciéon ma-
siva se emparentd con la expansion y fortalecimiento de los Estados nacionales. Durante el siglo
XX los nacientes Estados emplearon el sentimiento que despertaba este deporte en los sectores
populares como un recurso de aglutinamiento identitario; uno capaz de amalgamar los sentimien-
tos de los individuos sobre figuraciones relacionadas con el territorio, los simbolos patrios vy la
comunidad nacional (Finucci, 201 I; Villena, 2003; Ferreiro, Brailovsky y Blanco, 2000).

No obstante, a raiz de los cambios econdémicos, culturales y politicos que se han vivido en
los Ultimos sesenta afos, como consecuencia de la transformacién de las economias, el desen-
tendimiento de los Estados nacionales de su papel como garantes del bienestar social, los avances
tecnoinformaticos, el fortalecimiento de modelos de produccién desterritorializados y flexibles y
la aparicién de una cultura global, se ha propiciado un involucramiento planetario sin precedentes,
uno que ha alterado la cerrazén de las fronteras nacionales y, con ello, la estrecha relaciéon que en
otros tiempos unié al futbol y al sentido patrio.

Ciertamente, los Estados nacionales ya no ocupan su lugar tradicional en los procesos de es-
tructuracion de la sociedad, ahora han mermado su rol como moduladores sociales; su autarquia ha
disminuido no solo en el plano econdémico-politico, sino también en la capacidad de conformar sen-
timientos colectivos. Por esta razén, vale la pena preguntarse si en estas condiciones han preservado
la acostumbrada articulacion entre fUtbol e identidades nacionales, y de no conservarse (qué papel
juega este deporte, concretamente en la conformacidn de comunidades imaginadas locales?

Atendiendo a ello, estas paginas se ocupan de reflexionar sobre algunas interrogantes, que
yuxtapuestas propician un derrotero para analizar la relacién futbol e identidad nacional en un
mundo globalizado; algunas son: isigue incidiendo el futbol en la conformacion de identidades
nacionales?, {cdmo se ha transformado la relacién futbol-identidad en los escenarios globalizados?,
¢significa la transnacionalizacion del futbol el final de las adherencias locales?

Consecuentemente, para generar una aproximacion, se ha dividido el texto en tres partes:
en primer lugar, se menciona cémo surgio la articulacion entre identidades nacionales, Estados y
futbol. En segundo lugar, se abordan los cambios suscitados en la constelacion econdmica, politica
y cultural mundial por el fenémeno de la globalizacion y las repercusiones que han tenido en los
itinerarios futbolisticos de antafo. Y, finalmente, se discute si la transnacionalizacion de este depor-
te significa una transformacién de las adherencias locales de los aficionados.
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Al hablar del nacimiento del deporte y el fitbol como los conocemos hoy en dia, resulta dificil
no encontrarse con la referencia a Norbert Elias; directa o indirectamente, todas las aproximacio-
nes tedricas conducen a él. Sus investigaciones evidencian que el deporte, entendido como préac-
tica corporal especializada, tecnificada, fraccionada y dirigida a llevar al cuerpo humano al limite de
sus capacidades fisicas con el fin de superar los alcances de un contrincante, es una creacién de la
racionalidad moderna inglesa (Elias y Dunning, 1992).

Cierto es que la cultura moderna, en su cruzada civilizadora, se ocupd de contener la bar-
barie del hombre y de legitimar un uso adecuado de la razén v la fuerza, de ahi que la guerra
haya sido refinada a modo de enfrentamiento simbdlico entre dos contendientes disputandose el
prestigio de la victoria en un ambiente controlado. Asi, cuando se habla de deporte se hace refe-
rencia, en el fondo, a una version sublimada de otros rituales violentos construidos en la historia;
el deporte permitid a la sociedad moderna encontrar un punto de equilibrio entre la regulacién
de la violencia y su goce.

En este sentido, las disciplinas deportivas son fruto de los cambios suscitados por la moder-
nidad en la estructura del sentimiento. Las ideas de progreso, razdn, perfeccionamiento social,
competencia, ganancia, eficacia, técnica, tecnologia, democracia y derechos humanos son ele-
mentos que se ven reflejados en su constitucién interna. Dicho en otras palabras, provienen de
la normalizacion de la légica organizacional de la vida y el trabajo moderno; de la estandarizacién
de los espacios vy los tiempos, la especializacion y asignacion previa de labores a cada individuo,
sincronizacion de los esfuerzos colectivos, camaraderia, respeto por las reglas y cuantificacion de
los resultados (Finucci Curi, 201 |; Ferreiro, Brailovsky y Blanco, 2000).

Particularmente en Inglaterra los procesos de urbanizacién, expansién demografica y los
cambios en la vida cotidiana, propios de la Revolucién Industrial, generaron una pronta y notoria
divisidon entre las clases trabajadoras y los sectores acaudalados. Estas circunstancias fueron el
germen de la idea burguesa de deportivizar el tiempo libre para formar al hombre culto, valero-
so y civilizado (Elias y Dunning, 1992); esta idea serfa adoptada por las élites como gallardete de
distincion social.

En cuanto al fUtbol, aunque histéricamente existen registros de distintos momentos en los
que se desarrollaron deportes similares, surgié al interior de las public schools, las universidades y
los clubes sociales de la aristocracia britanica; espacios que se constituyeron como centros de la
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vida social y politica de los sectores acaudalados. Dichos lugares permitian comunicar y legitimar
los valores enaltecidos de la época; se trataba, entonces, de formar un nuevo tipo de caballero:
disciplinado, vigoroso, respetuoso de las reglas y con la habilidad de coordinar sus esfuerzos en
equipo (Quitian, 2013).

Asi, el 8 de noviembre de 1863 se redactaron gran parte de las reglas que actualmente rigen
este deporte. Décadas mas tarde dejarfa de ser una practica exclusiva de las clases acomodadas
y serfa extendido a las capas populares de la sociedad inglesa. Mas tarde, a finales del siglo, serfa
exportado a las colonias britanicas y a aquellos palises influenciados por el espectro de la industria
cultural inglesa. Para el caso de América Latina, los trabajos de autores como David Wood (2009),
en Per(, y Eduardo Archetti (2008), en Argentina, resultan importantes para entender cémo el
futbol ha jugado un papel protagdnico al interior de los conflictos locales y en la conformacion de
identidades nacionales diferenciadas.

En referencia a Pert, Wood (2009) sefiala que en un primer momento se tratd de una im-
portacion inglesa apropiada por las élites blancas de la nacion. Mas tarde, las politicas educativas
estatales, dirigidas a la formacién de un “ciudadano ideal”, emplearon los deportes como un re-
curso pedagdgico. Estas condiciones, aunadas a la facilidad con la que se puede practicar el futbol,
incidieron a favor de que se extendiera a todos los sectores de la sociedad. A partir de entonces
se convertirfa en un escenario de disputa entre las élites blancas y los sectores obreros, indigenas y
negros. No obstante, simbolos como la seleccién nacional promovida por el Estado y los medios
de comunicacion, lo convirtieron en insignia de todas las capas de la sociedad.

Por su parte, Archetti (2008) detalla cémo en Argentina también se tratd de una importacion
britdnica que ulteriormente dejarfa de ser exclusiva de los residentes ingleses. Ahf, su incorpora-
cién devino en un espacio de diferenciacion entre lo propio —lo gaucho— y lo extranjero —lo
britdinico—; se crearfa identidad nacional a partir de un estilo de juego nacional, un estilo libre,
espontaneo e inquieto que se distinguirfa del estilo rigido, tecnificado y sistematico de los ingleses.
Asi pues, el auge que tuvo su estilo de juego, aunado al éxito de los jugadores en los dmbitos
internacionales, harfa que la practica del futbol se fundiera con el ethos nacional.

En ese orden de ideas, como se observa en ambos casos, la difusidn masiva del fltbol se
emparentd con la emergencia de otro fendmeno de la época, la propagacion vy radicalizaciéon de la
forma de comunidad politica moderna: los Estados nacionales (Villena, 2003). En tal panorama el
futbol constituyd un espacio simbdlico predilecto donde las naciones podian contender de forma
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civilizada y una tecnologfa generadora con el potencial de mediar en los procesos de (re)configu-
racion identitaria nacional.

Cabe sefialar que el 21 de mayo de 1904, diez afos después de la fundacién del Comité
Olimpico Internacional, se fundd la Federacién Internacional de Futbol Asociacion (FIFA), concebi-
da como una organizacién supranacional, cuya funcién ha sido reglamentar, promover y extender
la practica del futbol en el planeta, ademas de organizar competencias entre representaciones
nacionales, que son los eventos deportivos con mayores implicaciones geopoliticas en el mundo.
Asi, los mundiales de futbol se convirtieron en rituales de guerra y legitimadores de relaciones
jerarquicas entre las naciones del globo (Villena, 2003).

Por otra parte, el fUtbol se convirtid en el contenedor de una serie de estrategias eminente-
mente pedagdgicas capaces de construir, extender y exacerbar las hegemonias nacionales (Villena,
2003), y permiti® animar una serie de sentimientos fundacionales relacionados con “lo propio”.
De esta forma, se logrd consolidar una estrecha relacién entre el proceso de regulacién social y
los procesos identitarios de los sectores que coexistian en un mismo territorio; ello explica por
qué a lo largo del siglo XX el futbol fue actualizando sus contenidos e itinerarios en la medida en
que se producfan cambios en las sociedades nacionales (Ferreiro, Brailovsky y Blanco, 2000).

En este contexto conviene adentrarse un poco para dar detalle de como el fitbol se converti-
rfa en un vehiculo de las identidades y en un espacio catartico de los conflictos internacionales. Para
ello, en primer lugar, debe entenderse que la identidad, de acuerdo con Giménez (2010), surge
de una serie de comparaciones entre los grupos sociales que les permite figurar un conjunto de
semejanzas Yy diferencias que los particulariza, lo que posibilita la distincién entre un nosotros interno
y un otro externo. En efecto, al hablar de identidades nacionales se hace referencia a un conjunto
de limites —inventados— preservados en el tiempo sobre los cuales los sujetos que coexisten
en una unidad politica delegan su representacion. Es decir, implica una definicion de la experiencia
colectiva: “los fines, los medios y el campo de accién” (Giménez, 2010, p. 8); la construccién de
una ontologfa es un sentido absoluto que confiere equilibrio a la autodefinicion colectiva.

Siguiendo esa idea, se entiende que los Estados nacionales no se consolidaron exclusivamen-
te como unidades geopoliticas dispuestas para regular las practicas ciudadanas a través de meca-
nismos coercitivos e institucionales, sino que también mediaron en la organizacion de la imagina-
ciéon colectiva por medio de narrativas colectivas capaces de representar los anhelos y deseos de
sus integrantes. En otras palabras, la delimitacion de una identidad nacional involucra la mediacion
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de distintos agentes —radio, prensa, television, escuela, Estado, etcétera— con el fin de estruc-
turar una divisién constitutiva convertida en un discurso de completitud (Echeverry Diaz, 2017).

Para consolidarse como “comunidades imaginadas”, los Estados nacionales tuvieron la nece-
sidad de amalgamar a sus integrantes sobre la idea de un espiritu colectivo inserto en el tiempo
(Anderson, 1993), construir una mitologia que diera cuenta de un origen comun sobre el cual
invocar un sentido de unidad vy fijar una continuidad y fronteras en relacién con otras naciones.
En dicha tarea jugaron un papel importante las figuras heroicas fundadoras. No obstante, las co-
munidades imaginadas se encuentran en permanente proceso de resignificacion de sus verdades.

En efecto, cuando los mitos v figuras patridticas sobre los que se fundaron los imaginarios
de lo nacional perdieron su capacidad para amalgamar las esperanzas de las clases populares de
finales del siglo XIX, aparecid la necesidad de recrear nuevos héroes y mitos que se ajustaran a sus
cualidades, estuvieran a su alcance, se formaran de abajo hacia arriba, propiciaran nuevos espacios
de congregacién y convocaran a un publico mas amplio y heterogéneo (Finucci Curi, 201 1). Con
este panorama, el fUtbol se convirti® en una fabrica de iméagenes y tradiciones unificadoras, tuvo
la capacidad de echar a andar ideas romanticas y heroicas y epopeyas apropiadas por los ciuda-
danos. Poco a poco, con ayuda de medios masivos de comunicacion como la prensa, la radio
y la television, se fueron construyendo narraciones épicas de las hazafas de los nuevos héroes.
Asi, los jugadores, los clubes y las selecciones nacionales pasaron a ser recursos productores de
imaginarios de lo patrio.

En muchos paises el futbol se consolidé como una tradicion extendida con la finalidad de
inculcar valores que conectaran a las personas con un pasado nacional “glorioso”. Luego, asistir a
los partidos, acompafar los triunfos y derrotas de la seleccion, portar sus colores o entonar sus
canticos se fue convirtiendo en parte de las constelaciones de sentido de cada nacion. La capaci-
dad futbolistica, las victorias acumuladas vy las particularidades locales en el juego se empezaron a
convertir en un indicador de la potencia nacional.

Pese a tratarse de un producto cultural inicialmente “importado”, el fitbol fue apropiado como tradicién

y convertido en un elemento Util para estimular la integracidon simbdlica tan necesaria para la confor-
macion de las identidades que estan en la base de esas comunidades imaginadas que son las naciones
(Villena, 2003).

En conclusién, en la primera mitad del siglo XX el futbol se configurd en estrecha articulacion

con lo patrio y con la cultura popular. No obstante, los cambios acontecidos a partir de la segunda
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mitad del siglo XX, en materia de mercado y sistemas tecnoinformaticos, provocaron un detri-
mento de las tradiciones e instituciones que en su momento operaron como contenedores del
espiritu de las sociedades nacionales (Giddens, 2000); en su lugar, se fue imponiendo el espectro

de un mercado y una cultura global desterritorializada capaz de dislocar las identidades nacionales.

El término globalizacién es empleado por distintos autores para referirse al conjunto de cam-
bios sociales, econdmicos, politicos y culturales que han acontecido en el mundo en las Ultimas
décadas. Estos han propiciado dislocaciones heterogéneas en las estructuras del sentimiento que
ordenaron las experiencias colectivas, los modos de produccién material y simbdlica, el podery la
imaginacién de los grupos sociales durante las primeras fases de la modernidad. Asi pues, se trata
de un involucramiento planetario que ha venido diluyendo la imagen de un mundo dividido en
unidades politico-administrativas aisladas, para conformarlo como una unidad politico-econémica.

Si bien es cierto que las conexiones e intercambios informaticos, culturales y comerciales han
estado presentes en toda la historia de la humanidad, es posible diferenciar el grado de sofistica-
cién alcanzada por los nuevos circuitos informaticos, migratorios y comerciales. Las formas en que
hoy la humanidad gestiona las distancias espaciales no han tenido precedente; luego, mantener un
contacto permanente y simultaneo con otras latitudes ha dejado de ser algo impensable.

Siguiendo la linea de Giddens (2000), se puede entender la globalizacién como el resultado
de dos grandes coyunturas en la historia de la técnica humana: en primer lugar, la expansion global
del modelo econémico neoliberal, agenciado a partir de la década de los setenta por los paises del
norte industrial. Un modelo caracterizado por fortalecer los ritmos del mercado en detrimento de
la intervencion estatal, por favorecer la iniciativa corporativa transnacional y por legitimar la cultura
del consumo como eje central de los itinerarios sociales. En segundo lugar se encuentra el alto
grado de sofisticacion tecnocientifica alcanzada en materia de comunicacion y transporte, que ha
favorecido el grado de interaccion transnacional necesaria para cristalizar el modelo econdmico.
El resultado es una economia electrénica mundial hipermdévil y descentralizada, condicionante de

las dinamicas geopoliticas.
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En este contexto, los medios de comunicacién y el mercado se han convertido en los pode-
res facticos que dirigen la construccion de los procesos culturales, identitarios y los imaginarios a
grandes niveles. De ahf que eventos deportivos masivos como el futbol hayan pasado de ser un
espacio tutorado por los Estados nacionales a convertirse en un lugar predilecto del mercado y
los medios, que cada afio deja miles de millones en ganancias.

Esta descentralizacion e hiperaceleracion de los flujos financieros, informaticos y migratorios
llamada globalizacién ha propiciado un desbordamiento de las fronteras nacionales que se eviden-
cia en una crisis de la forma nacional de comunidad imaginada (Garcfa Canclini, 1995). Tal pano-
rama trae consigo un proceso de resignificacion de la relacion entre identidades v territorialidades
que favorece la conformacion de identidades sub, inter y transnacionales (Villena, 2003).

En relacion con ello, convendria tomar en cuenta que, si bien es acertado que esta econo-
mia electrénica se ha fortalecido en menoscabo de los Estados nacionales en ciertos ambitos, la
afirmacién no puede interpretarse como una homogeneizacion de las identidades o los procesos
culturales mundiales, y mucho menos, como un desvanecimiento o desmantelamiento de los Es-
tados. Al fin y al cabo, la desregulacion de los mercados solo es posible mediante el incremento de
las regulaciones nacionales (Echeverry Diaz, 2017). En otras palabras, cuando se habla de la crisis
del Estado nacional se hace referencia a una dislocacion —una salida de su lugar habitual— de su
capacidad para modular identidades o sentidos comunitarios.

Este contexto ha emplazado una resemantizacion de la mitologfa futbolistica, donde los héroes
y narrativas que en otro momento tuvieron la capacidad de evocar el sentir de una comunidad terri-
torial imaginada, ahora se erigen como figuras del espectaculo, como signos de consumo desterrito-

rializados en una constelacién de alternativas puestas en circulacién por grandes nodos comerciales:

Ahora las cosas se aprecian de manera distinta. La tendencia es que se priorice el “jugador mediatico”
por encima de las caracteristicas mencionadas. Lo que precisa hoy dia es que el jugador, aparte de
que pueda ser habil como deportista, también tiene que vender [...] Por ello, no sorprende que en
el pasado Mundial de Futbol muchas de las grandes figuras hayan estado ausentes de sus habituales
expectativas con las que han generado logros dentro de sus clubes (Zebadta Carbonell, 2015, p. 154).

De hecho, la prioridad de los jugadores ha dejado de ser la nacién o el amor a la patria evo-
cado en los tiempos de antaho por el color de la camiseta, centrandose principalmente en atender
los contratos multimillonarios que definen sus carreras como estrellas deportivas. En ese tenor,
mas alla de una ampliacion en la difusion del fatbol, la globalizacién de este deporte-espectaculo
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debe leerse, también, a la luz de los intereses mediaticos y comerciales en juego (Zebadla Car-
bonell, 2015).

Por el lado de las hinchadas, se debe tener en cuenta que la transicién de una produccion de
bienes culturales en masa a una basada en mercados de nicho ha provocado reestructuraciones
tanto materiales como culturales e identitarias en la sociedad (Harvey, 1998). Por tal razén, hoy
dia no resulta extrafio que los héroes o signos con los que crea identidad un hincha no tengan
nada que ver con su territorialidad préxima. El fUtbol ha pasado de ser un ritual politico que ligaba
fuertemente al hincha con su nacién a un ritual de consumo, un espectaculo mediatico, un pro-
ducto de la industria cultural (Villena, 2003) que pone en circulacidon toda una serie de signos —
imagenes, banderas, bufandas, camisetas, juegos de video, marcas comerciales, etcétera— sobre
los cuales la sociedad civil construye nuevos formatos de comunidad.

Pese a que sigue siendo un evento en torno al cual se aglutinan miles de millones de especta-
dores alrededor del globo, “ni en suefios es un reemplazo de las viejas instituciones que parieron
lo nacional [...]; lo nacional —tal como se entendfa antes— resurge con una regularidad de cua-
tro afos” (Finucci Curi, 201 |, p. 134). Los cambios en su ldgica y organizacién lo han fortalecido
como industria mediatica en detrimento de su capacidad para evocar lo patrio.

En este orden de ideas, autores como Villena (2003) sostienen que la transnacionalizaciéon de
este deporte ha involucrado, entre otros, los siguientes cambios en su estructura interna:

* La propiedad y administracién. La organizacién en forma de clubes locales independientes
sin animo de lucro ha sido desplazada por la formacién de sociedades anénimas, en su ma-
yorfa financiadas por agentes transnacionales, y los intereses comerciales se han fortalecido
en detrimento de los comunitarios.

* La base territorial del asociacionismo y la competencia. La relacion nacién-territorio-futbol
ha sido erosionada por una version transnacional, supranacional y translocal de la misma.

* La técnico-estratégica. Las técnicas corporales que en otro momento fueron referentes de
la particularidad futbolistica de cada nacién, se han racionalizado y deslocalizado en funcién
de esquemas corporales y tacticos estandarizados a nivel global.

* Lalaboral. El fUtbol profesional se ha convertido en un segmento del mercado caracteriza-
do por una real movilizacion libre de la fuerza de trabajo (jugadores, directores técnicos,
gerentes, etc.). La flexibilizacién de medidas proteccionistas en los mercados futbolisticos
nacionales y la intensificacién de los flujos migratorios ha favorecido la formacién de clubes
y selecciones de caracter multicultural.
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* [os medios de comunicacién. Gracias al ensanchamiento global de los circuitos tecnoinfor-
maticos vy a la desregularizacién de los mercados, los medios de comunicacion dedicados
a la difusion del futbol han dejado de ser instituciones nacionales para convertirse en em-
porios transnacionales con minima influencia (politica e ideoldgica) ejercida por los Estados
nacionales. En este proceso, el lenguaje mediatico poco a poco se ha desnacionalizado.

* Elpatrocinio. Los equipos de futbol, clubes o selecciones son patrocinados cada vez menos
por los Estados nacionales y cada vez mas por agentes corporativos transnacionales; como
consecuencia, el recurso del futbol deja de orientarse sobre lo local privilegiando lo global.

Asi, los cambios que han ocurrido en las Ultimas décadas, a nivel global, por causa del ensan-

chamiento del mercado y los medios de comunicacion han provocado una serie de dislocaciones
al interior de las estructuras del fUtbol, lo han convertido en un elemento de las industrias media-
ticas y han erosionado los vinculos que en otros momentos trabé con los Estados nacionales vy el
sentimiento de lo patrio. No obstante, estos cambios no pueden leerse de modo determinista,
dado que coexisten con la capacidad de cada localidad de moldear y adaptar estas transformacio-
nes a sus condiciones.

Como vya se ha planteado, el fortalecimiento del mercado y la capacidad de los Estados na-
cionales para centralizar la produccién material y simbdlica se han diluido; no por su desapariciéon
factica sino por su incapacidad para silenciar las otras voces que se entrecruzan en el didlogo
transnacional e impactan, de una u otra manera, los procesos de sociabilizacidn y construccion
identitaria.

Ante tal panorama, autores como Robertson y Giulianotti (2006) proponen pensar los cam-
bios acontecidos hoy en dfa en el universo del fUtbol en clave “glocal”, es decir, en lugar de pensar
en una logica global que se impone sobre las dimensiones locales, pensarlos como una “particula-
rizacion de lo universal”, en el sentido de que las dinamicas locales que condicionan el futbol sf se
han circunscrito a un modelo global sustentado en lo mediatico y lo mercantil; y como una “uni-
versalizacion de lo particular”, en referencia a que “las culturas locales tienen una mayor capacidad
para adaptar, moldear y redefinir el sentido de cualquier fenédmeno global con objeto de satisfacer
sus necesidades, creencias y costumbres” (Robertson y Giulianotti, 2006, p. 10).
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Bajo esa perspectiva, si bien es cierto que el futbol es una industria cultural global, no puede
negarse que su transmision es realizada por medios de comunicacion, analistas y comentaristas
locales que adaptan los eventos a las preocupaciones vy particularidades locales. Asimismo, para el
caso de los canales de comunicacion internacional, es el espectador con sus intereses, pasiones,
sentimientos y bagaje cultural el que interpreta, enjuicia y moldea los contenidos. De tal modo, asf
como la globalizacion ha permitido la aparicion de hinchadas transnacionales, también ha llevado
a radicalizar, en algunos casos, las adherencias locales. Sirvan como ejemplo los partidos inter-
nacionales donde en ocasiones se suelen ver hinchas que portan signos y marcas de su lugar de
procedencia como un simbolo de su adherencia.

En cuanto a aspectos como el patrocinio, la propiedad, la administracion vy la base territorial
es cierto que la imagen de los clubes-empresas transnacionales, financiados por diversas cor-
poraciones, se ha hecho dominante, no obstante, cada nacidn institucionaliza estos aspectos de
forma particular. Para ejemplificar esto: el caso de algunos clubes de Alemania y Sudéfrica que
se organizan como asociaciones donde el equipo pertenece a la comunidad y es dirigido por un
presidente elegido democraticamente; en otros, como el caso de México y Colombia, sus clubes
son propiedad de empresarios nacionales.

Resultarfa facil afirmar que el fendmeno de la globalizacion del futbol es una forma de do-
minacion, una extension irrefrenable de la cultura anglosajona al resto del mundo, y que su con-
secuencia es la homogeneizacién o el fin de las adherencias nacionales y locales, una suerte de
imperialismo cosmopolita. Sin embargo, en nada ayuda pensar en lo local y lo global como cate-
gorfas dicotdbmicas contrarias, en cambio, puede entenderse como una apertura del sentimiento,
una ampliacién del didlogo entre ambas; esta reflexion invita a situar la mirada en el consumo como
una manera de entender esta relacién que se teje entre lo local y lo global, convirtiéndose en la
practica sociocultural que modula la sociabilidad, la intersubjetividad y la construccién de identida-
des (Bauman, 2007), lo que resulta medular para entender los procesos de tribalizacion actuales.

Téngase en cuenta que cuando se habla de consumo no se alude a un fenémeno puramente
mercantil, sino que envuelve los usos Yy significaciones que asignan los actores a los productos
culturales, asi como los fines esperados con estas acciones (Garcfa Canclini, 1995). De tal modo
que, en un mundo conectado por flujos de capital, mercancias y personas, las cosas no importan
por su valor de uso, sino por su preeminencia en la figuracién y representaciéon de las distinciones
colectivas, es decir, su valor en la cultura de consumo.
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Por otro lado, si bien es cierto que la produccidon de bienes materiales y simbdlicos es ex-
pansionista, racionalizada y centralizada en industrias globales, los consumidores cuentan con la
capacidad de manipular y producir algo diferente con ellos (De Certeau, 2000), por ejemplo,
nuevos formatos de sociabilidad, donde el consumo representa un aparato analitico inagotable
para pensar los cambios que suceden a escala global desde las significaciones, vivencias, estrategias
y formas de apropiacién de los espectadores.

En relacién con lo Ultimo, dado que el conjunto de cambios acaecidos en la economia global
ha conllevado procesos de atomizacion de la produccion y consumo, materializados en un merca-
do de nichos con caracteristicas fragmentarias (Bueno Castellanos y Ayora Diaz, 2010), en torno
suyo los actores definen redes de significado no solo como apropiaciones locales de lo global, sino
también como reafirmaciones de lo local en el marco de un circuito transnacional.

En otras palabras, la emergencia de comunidades de hinchas que siguen a figuras transnacio-
nales acaece en simultanea reafirmacién de sentimientos de adherencia nacional y local. Como
muestra, el caso de James Rodriguez y su adhesion al Real Madrid —un claro ejemplo de un
equipo-signo de consumo—. Durante su estadia en ese equipo la figura de James convocaba
incluso a hinchas de equipos rivales; todos expectantes de su desempeno, su estar en el Real y
sus fricciones con el director técnico del equipo. La razdn es que el jugador representa los senti-
mientos y anhelos de una nacidn que quiere posicionarse en un paisaje global. Por tanto, tras su
salida del equipo y su posterior integraciéon al Bayern de Mudnich sus hinchas empezaron a apoyar
a este equipo.

El punto al que se quiere llegar es que, si bien existen nuevos formatos de comunidad ima-
ginada transnacionales, no significan el fin de las adhesiones locales, al contrario, en algunos casos
llega a exacerbarlas. Aunque la globalizacién ha dislocado la articulacién futbol-Estados nacionales,
el mercado hace uso de los mismos sentimientos comunitarios para proporcionar a los actores ni-
chos de inscripcion a partir del consumo. En otras palabras, la desterritorializacion genera nuevos
formatos de reterritorializacién.

En ese orden de ideas, cuando se habla de nichos de consumo se hace referencia a concentra-
ciones de individuos que comparten una lealtad intensa al producto que ofrece una empresa. Su
pertenencia al grupo no se agota en las limitaciones que opone el territorio, sino que se sustenta

en los valores y actitudes encarnados por el producto sobre el cual se retinen y construyen un

Universidad Auténoma de Chiapas



FUTBOL EN EL MUNDO GLOBALIZADO:
DE LOS NACIONALISMOS A LOS NICHOS DE CONSUMO

estilo de vida (Garcfa Ruiz, 2005). Asi, el futbol, los equipos y sus estrellas se convierten en signos
que permiten a los hinchas constituir comunidades de consumo (trans)locales.

Garcia Ruiz (2005) entiende que la experiencia de consumo va mas alla de su funcién instru-
mental como movilizador de la economia, incluyendo al menos tres dimensiones: una dimensién
expresiva, manifestada en la construccién de un estilo de vida; una dimensién social, revelada en
los ritos y formatos de interaccidn entre los individuos que componen la comunidad; y una dimen-
sion lddica o estética, declarada en el placer que depositan en sus acciones.

Toémense como ejemplo los casos de equipos ampliamente masificados como el Barcelona
FEC. y el Real Madrid, cuya historia mutua ha estado marcada por la enemistad entre catalanes y
madrilefios, animadversion convertida en un signo reterritorializado por madrilefios y catalanes
que encuentran en ello un escenario para reafirmarse como tejidos diferenciados; pero a su vez
se trata de un signo desterritorializado que convoca a una comunidad de hinchas de todo el globo.

Ambos equipos han construido su propia mitologfa, sus héroes y hazafas representativas,
como el caso de los jugadores Cristiano Ronaldo y Lionel Messi, sin duda, las figuras actuales mas
emblematicas de cada equipo. En torno de estos simbolos se construyen metaforas fundacionales
del bien y el mal, la centralidad y la periferia, el poder vy la rebeldia, y se consolidan valores que
identifican a cada comunidad.

Estas constelaciones de significado, por un lado, tienen un contenido lo suficientemente den-
so para evocar un sentimiento pseudoreligioso de pertenencia y semejanza entre sus hinchas que
los vincula como parte de una comunidad glocal. Y por otro, construyen repertorios simbdlicos
que establecen paisajes jerarquicos entre unos grupos y otros, “los que somos y los que no son”.

La intencién principal de este texto es dar respuesta a la pregunta (significa la globalizacion del
futbol el fin de las adherencias de los individuos a los clubes o selecciones locales? En ese sentido,
responder afirmativamente significarfa dar la espalda a la relacién de tensién trazada entre los pro-
ductos globales y locales y a la capacidad de los actores de manipular y apropiar sus consumos de
acuerdo con sus propios proyectos e intereses.

Si bien la apertura de los mercados significd, a nivel local, la importacién de voces provenien-
tes de distintos lugares del mundo, también conlleva que las voces locales se incluyan en los cir-
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cuitos globales, aumentando su valor local. Piénsese esta relacién como una cuerda que es halada
desde sus dos extremos; por un lado, las dinamicas globales y por el otro las locales; la fuerza que
ejerce cada parte es permanente y simultanea.

Aunque la globalizacién ha dislocado a los Estados nacionales de su lugar tradicional como
poder factico en la construccién de la realidad, no es equiparable con su desaparicién en el plano
de lo econdémico-politico, al contrario, es el puente entre las cadencias del mercado global vy la
sociedad civil; ni en el plano de la imaginacion, las personas se siguen pensando como oriundos
de un pals, asi estén emparentados con muchos. Por ende, aunque los Estados nacionales hayan
perdido la tutorfa del fUtbol nacional, la imagen de una comunidad nacional coexiste con la idea
de transnacionalidad.

En ese panorama, para pensar los nuevos formatos de tribalizacién que emergen hoy dia,
conviene emplear categorfas como la de consumo, principalmente porque permite pensar en la
capacidad que tienen los actores para manipular los productos culturales con los que se relacionan
para conformar nuevas formas de sociabilidad e identidad. Ademas de ello, posibilita comprender
que, asf como las naciones importan signos de consumo futbolistico transnacionales que hacen
mella en la consolidacién de comunidades e identidad (trans)locales, también son productoras
de figuras que coexisten, con exigencias de alto rendimiento financiero, en la escena global. De
hecho, “al ser miembros de las culturas que producen esos bienes, el individuo los reclama como
propios Yy definitorios de su identidad” (Ayora Diaz, 2010, p. 223); es decir, las fuerzan financieras
y mediaticas que desterritorializan el fUtbol también agencian su reterritorializacion.

Como todos los signos de consumo, las adherencias a los equipos locales y a las selecciones
estan colmadas de fuertes cargas de significaciones relacionadas con lo propio. En realidad, cuan-
do los productos locales se globalizan son recubiertos de un valor afadido, “adquieren un gran
valor en el mercado de nicho cultural [...] se valoran al ser marcados por su referencia a lo global”
(Bueno Castellanos y Ayora Diaz, 2010, p. 12), como en el caso de las selecciones que cuentan
con jugadores que son parte de los clubes mas famosos. Esta situacion incita a dejar de pensar en
la identidad, lo local y lo nacional desde el énfasis de la alteridad radical, para situar la mirada en las
relaciones de ida y vuelta que se trazan entre lo global y lo local, o como sefiala Garcia Canclini
(1995), invita a subrayar los procesos de hibridacion y la constitucién de identidades translocales
o transnacionales.
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Para quienes nacieron y se desarrollaron, comunicacionalmente hablando, como seguidores o
fanaticos del futbol a través de las televisiones de bulbo —esas que requerian de un minuto para
calentarse y verse—, lo que ocurre hoy con la omnipresente cobertura del deporte es, y no exa-
geramos, una pelicula de ciencia ficcién. Las copas del mundo de futbol se transmitian casi en so-
litario porque irrumpian la secuencia de contenidos programados —como si fuese Orson Welles
en la radio—, y los comentarios previos y posteriores eran simples rafagas en comparacion con la
extensa dramaturgia que gira alrededor de cada partido en la actualidad.

En México fue muy famoso el conductor Fernando Marcos que, en una época rustica para la
cortedad del twitter —décadas de los setenta y ochenta—, despedia la transmisién de los partidos
con una editorial de solo cuatro palabras y no habfa, posterior a los juegos, muestras de testoste-
rona con micréfono. Otro ejemplo: a media semana, los miércoles desde el estadio Jalisco o los
jueves desde el estadio Camp Nou, de Ledn, los aficionados sufrian porque los partidos empeza-
ban al filo de las nueve de la noche y la transmision de algunos canales de television abierta salian
del aire a las once (es cierto, en pleno tiro de esquina) y no les importaba si el partido se extendia
con tiempo de compensacién. Los canales cortaban faltando un par de minutos y dejaban en as-
cuas a los aficionados que tenfan que esperar la prensa del otro dia, Esto u Ovaciones, para que la
provincia se enterara del resultado. En este sentido la comunicacion del deporte, antes de la glo-
balizacién surgida a mitad de la década de los noventa del siglo pasado, fue una auténtica estepa.

' Comunicélogo de la Universidad Veracruzana, México. Doctor en Antropologia y Cine por la Universidad de Granada,

Espafia. Sus lineas de investigacion giran alrededor de la comunicacién de masas en sociedades multiculturales. Contacto: rac-
martinez@uv.mx

Universidad Auténoma de Chiapas



FUTBOL Y GLOBALIZACION
MEDIOS, MERCADOS E INCLUSIONES

Ahora se aprecia una voragine comunicacional que agazapa al fitbol como una mas de las
marcas a explotar en el capitalismo hipermoderno (Lipovetsky y Serroy, 2015): selva tupida de in-
formacion, de cualquier tipo, que no tiene lugar ni tiempo especificos, con canales deportivos que
practicamente dedican su tiempo al fUtbol, transmisién de las ligas mas importantes del mundo,
programas especializados con exfutbolistas, técnicos y comentaristas profesionales, noticieros y
reportes cada hora, reportajes historicos con un barbaro almacén de memoria, entrevistas a pro-
fundidad que envidiarfa cualquier politico, emisiones semanales dedicadas a un equipo determina-
do, revistas, miscelaneas, hibridos de formatos que combinan el atractivo visual —Ia cosificacién
femenina al maximo— con juegos y concursos. Ahora existen redes sociales a tope con gigantesca
interaccion, por supuesto, o mezcla de radio en televisiéon y viceversa. En fin, los prélogos son ex-
haustivos y minuciosos —circulares en cuanto a su obsesionante discurso—, logrando un impacto
dramatico de sobrecarga informativa y sobrevalorando, claro estd, la presencia del futbol hasta
alcanzar fenédmenos psicoldgicos de empatia y catarsis.

Vivimos, segln esta plataforma de comunicacién que facilita y permea en todos los rincones
del planeta (Castells, 2000), una sociedad hedonista dedicada al ocio y al entretenimiento (Lipo-
vetsky, 1998). Se vive una época que centra buena parte en satisfacerse en sus tiempos libres,
donde se pueden plantear varias premisas al respecto: que si el fUtbol es el nuevo carnaval, ahora
perenne, que sirve de valvula de escape para las presiones sociales; que si es, ya entrados en sa-
tanizaciones grandilocuentes, el moderno opio del pueblo; pero, por otro lado, que también el
futbol puede interpretarse como una sana fuente de felicidad frente al desencanto que padece el
ciudadano politico.

El asunto es que se trata de un tema que vale la pena repasar. Nosotros hemos preparado
un texto en cuyo centro sostenemos que el mundo se ha futbolizado, como parte de un amplio
mosaico de entretenimientos impulsados por los medios masivos de comunicacion. Es decir, que
la futbolizacién del mundo esta en marcha, y relativamente es sencillo advertir la ubicuidad del de-
porte con la profusa difusion mediatica que se hace en torno al mismo. Expondremos lo anterior,
por supuesto, con un enfoque desde la comunicacién, pero ensayaremos algunas interpretacio-
nes desde la sociologfa, antropologia y la filosofia que abonan para aproximarnos a estas novisimas
formas de representacién identitaria. En este sentido, también tenemos como referencia a mu-
chos autores que han dedicado su interés al fUtbol, hecho que ha permitido otorgarle al deporte
la categorfa suficiente para estimarlo como objeto de analisis de primera linea. Solo citamos, entre
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otros, a Vazquez Montalban (2005), Marfas (2000), Galeano (2015), Valdano (2001 y 2016) y
Villoro (2006) como autores que destacan el cardcter positivo y ludico del futbol, aunque no olvi-
damos la critica de Murayama (2014), Peinado (2013), Kuper (2014) o Hornby (2008).
Repasemos entonces algunas ideas en torno a la futbolizacién del mundo, no como un proceso
Unico de enajenacion masiva, sino como una mas de las tantas piezas de éxito de la cultura masiva
que conlleva mensajes simbdlicos de lo que ocurre en este capitalismo que lucra con las emociones.

La diatriba anticapitalista ha disminuido ostensiblemente en la opinién publica contempora-
nea como para hablar sin ambages del posicionamiento mayor, universal, de un deporte como el
futbol; ha sido tal su ascenso en la vida cotidiana audiovisual a través de una novedosa plataforma
de comunicacién, que bien podemos estar afirmando que transitamos por la futbolizacion del
mundo. Aunque, recordemos: la izquierda adn no le ha perdonado al futbol que sea una valvula
de escape para mantener el estatus. El deporte, y en especial el fUtbol, ha sido notoriamente be-
neficiado por la hipermodernidad distinguida por una serie de plataformas informativas que han
democratizado el acceso instantaneo de los contenidos.

Toda esta plataforma de comunicacion (Castells, 2000) es muy diferente a los esquemas pre-
vios a la Segunda Guerra Mundial (Lozano, 1996; Martinez, 2015) y resulta provechosa para la
difusién de la actividad deportiva. Dicha difusién va articulada a un modelo de produccién capitalista
que rinde mayores ganancias, tanto en el terreno de la especulacién financiera como en la mercan-
tilizacion barbara de los contenidos futbolisticos a través de las marcas de ropa y calzado deportivas.

Dentro de una sociedad capitalista fundamentada en la produccién de emociones (Lipovet-
sky y Serroy, 2015), el futbolista es una marca comercial por sf mismo. Los costos estratosféricos
de cada jugador de futbol, que ademas es revestido como tesoro nacional, comprueban la impor-
tancia que tienen como médula de una economia particular que se arraiga con el mantenimiento
aspiracional de la felicidad y el cuerpo sano.

La alta cultura versus cultura pop atisba la discusién en torno al futbol. Ademas, como teldn
de fondo, de la visibilizacién mundial del fUtbol y su merecida atencién como fendémeno de comu-
nicacién en la época de la globalizacion, se halla la tensién provocada entre una concepcién elitista
de la cultura en contra de una cultura de masas que poco a poco ha erosionado la resistencia para
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empoderarse sin ningin remilgo de los que sustentan la cultura como asunto de privilegios (Garcfa
Canclini, 1995y 1999).

La carta de mayorfa de edad al fUtbol se la da el enorme crecimiento de su atencién no solo
a través de la television abierta y de paga, sino también por la profusa informacién que gira alre-
dedor del futbol en las plataformas digitales. Mencionamos lineas arriba autores de renombre que
levantan del suelo el tema del futbol: Vazquez Montalban, Marfas, Galeano, Valdano, Villoro, Mu-
rayama, Peinado, Kuper o Hornby, que permiten posicionar al deporte para discusiones mayores.

Una de dichas discusiones menciona que el futbol se ha colocado al centro con un descarado
poder simbdlico en el contexto de crisis de los Estados modernos y en auge de la posmoderni-
dad (Aforve, 2016). Es un performance que permite desfogar sentimientos atavicos, o primarios
como los que menciona Hobsbawm (2006) para aproximarse a la pasién que incita la celebracién
de una copa del mundo de futbol. Es un escenario tribal por excelencia donde se disputan los
honores mas sentidos (barrio contra barrio, pueblo contra pueblo). En él se proyectan y se trazan
desde los acuerdos mas tacitos de las culturas varoniles —Ia fidelidad eterna a los equipos—, hasta
un inusitado simulacro de la guerra.

Por ende, el futbol es una danza, se explaya una violencia con reglas muy permisivas. Hay
un elogio al azar, a la trampa y al error, y ello se aprecia en su esencialismo rancio que rechaza a
la tecnologfa que revisaria el dolo con que se ejerce el deporte: “la mano”, de Diego Armando
Maradona, en el Mundial de 1986, nos parece el caso mas atroz del nivel axiolégico de la compe-
tencia. A todas luces resultd una trampa y nadie dijo nada porque él es un Dios Baco. Habfa una
nata social y politica —Ia guerra de las Malvinas—, que permitié la suspensidon ética mas licencio-
sa en la historia del deporte. La jerarquia mediatica de Maradona bastaba para que esta falta no
tuviera ninguna repercusién, en contraste con el rigor silencioso que aplican en el béisbol de las
ligas mayores en Estados Unidos con los bateadores negros v latinos que han sufrido de racismo.

En fin, preferimos lo que dice Onfray (2008), mas bien extrapolandolo, para entender el
fendmeno del futbol: ¢el dolor del mundo es menor con el futbol?, ilos modelos aspiracionales
como Cristiano Ronaldo y Lionel Messi vuelven saludable el cuerpo colectivo?, frustra mas la
sobreexcitacion informativa en lugar de generar felicidad?

{La decepcién es sinédnimo de rechazo a los entes del poder publico?, ino serd, en todo
caso, que el futbol destaca en ese caldo de cultivo que es el cuerpo poscristiano?, (la eugenesia
libertaria, en este sentido, no explica entonces el futbol como el summum de la alegria que defi-
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nitivamente detiene el sufrimiento?, {ya se cansé la izquierda de la inutilidad de un biombo macro
para criticar al deporte?

No obstante que el tema ya ha sido posicionado en diversos niveles de andlisis, cosa que le
ha dado al futbol estatus y credencial de mayoria de edad, todavia hay voces tedricas que denotan
esta difusiéon del deporte en el mundo (Eagleton, 2010; Hobsbawm, 2006). Como parte de un
lugar comun entre la jerga marxista, se incluye al fitbol en el paquete de lo que se denomind falsa
conciencia, aquella que acumula datos fltiles y distanciados de una realidad vulnerada en extremo
y que impiden precisamente ponderar su estado.

Sin embargo, el debate apenas se sostuvo ante la especie de que son los medios masivos de
informacién contemporaneos los que crean el auténtico consenso. La hipdtesis sefiala que han
sido rebasados los antiguos aparatos ideoldgicos, definidos por Althusser, bajo un esquema rigido
de sociedad vertical donde prevalecia la iglesia, la escuela y la familia como las principales fuentes
que esparcian una vision del mundo. Posteriormente se ha matizado el pensamiento althusseriano
con el concepto hegemonia en Gramsci, donde el consenso de una sociedad se obtiene de forma
activa y pasiva. En todo caso se habla de que los aparatos de hegemonia por excelencia en la ac-
tualidad son los mass media que han sustituido precisamente a la Iglesia, a la familia y a la escuela
como la institucién que genera y regenera el tejido (Esteinou, 1993). Aunque lo de la sustitucion
estarfa todavia por verse —mass media por instituciones—, lo que también es objeto de duda es
saber como se consensua en la sociedad contemporanea, cdmo se genera y regenera el tejido.

Lo que es cierto es que esta idea unidireccional, en el caso de tedricos como Althusser, ya no
tiene cabida en un mundo que ha demostrado que se esta mas alla de las premisas orwellianas y
a cambio se estd en un mundo demandado por la visibilizacion de la diversidad cultural (Castells,
2000; Garcfa Canclini, 1999; Martin-Barbero, 1987; Prieto Castillo, 1980). Por tanto, el propo-
sito del texto no es evadir exactamente el tema, sino acotarlo a otra dimensién. Compartirfamos
desde el nivel macro esa posicidon que vuelve opio al futbol. En principio resulta lo mas cémodo
para descalificar lo que, sostenemos, ensefia matices varios a considerar, incluso desde una faceta
que mas que sociologia recupera enfoques antropoldgicos sin perder de vista, por ejemplo a nivel
socioldgico, la mutacién de los sentimientos de nacidon (Aforve, 2016; Perceval, 1995) en frag-
mentos o mas bien concentrados en los colores de un equipo.
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De ahi que optemos por un analisis que baje del nivel macro a un nivel micro o cuando
menos intermedio, en donde diferentes interpretaciones y usos del futbol y significados en si, se
anteponen a esa reduccionista visién opidcea del futbol. Es lamentable que esta opiacizacién del
deporte deje en el confort a una critica que se antoja en momentos mas como elitista. Y es que,
solo con atender la alta rentabilidad de los deportes como el futbol (derechos de transmision y
mercadotecnia), nos ofrece ya un abanico de oportunidades de analisis donde confluyen factores
econémicos y sociales a distinguir.

El titulo replica parte de las ideas que Lipovetsky y Serroy (2015) manejan para explicar, en
el caso de ellos, la conversion del sistema capitalista en un mundo cruzado ampliamente por la
estética. Nuestro aserto comparte el enunciado, pero matizamos algunos aspectos en los que no
coincidimos, para afadir que en esta estetizacion del mundo también cabe sefialar al fitbol como
epifendmeno de comunicacién con fuertes explicaciones desde la sociologia y la antropologia. La
tesis que sustentan Lipovetsky y Serroy revisa la potencia de la plataforma de comunicacién que
impulsa lo que se llama el capitalismo de hiperconsumo. Se trata de un mundo de marcas, disefio,
moda, cine, espectaculo en general, y al que habria que agregarse al deporte y, en concreto, al
futbol, como una de las palancas econdmicas de la actualidad en el ambito del entretenimiento.

La maquinaria creativa y artistica del capitalismo esta centrada en un hedonismo sin preceden-
tes (Lipovetsky, 1998). La industria del consumo esta sobresaturando los mercados audiovisuales
a tal grado que ya se puede declarar que es un capitalismo estético. Es verdad: la historia secular
del capitalismo ha cambiado y ahora los universos no estan separados, la produccién industrial y
la produccion cultural comparten la misma palestra. Hay que recordar que la sociedad globalizada
coopta los actores que viven las tensiones entre los elementos pertenecientes a especificidades de
los pactos nacionalistas y elementos sujetos a sociedades mas abiertas. Los valores emanados de
cada uno se encuentran en franca tirantez, cada vez que se visibilizan unos por encima de otros.

Pero el futbol, curiosamente, resulta un puente entre los eventuales proyectos en pugna. Al
contrario de una posible tabla rasa que plantean Lipovetsky y Serroy, en donde la estética sustituya
alareligiony a la ética, nos parece que la prevalencia de una, o su hegemonia, no aniquila de facto
alo otro. En todo caso, hay la oportunidad de que estos elementos convivan sin desplazarse, y, es
mas, reaparecen y se posicionan de acuerdo con roles que constituyen las identidades modernas
(Huntington, 1998). Lo curioso del futbol es que ata dos visiones del mundo antagénicas. El, en
apariencia, mundo agonizante del nacionalismo se liga de inmediato al mundo de la globalizacién a
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través del futbol (Aforve, 2016). El deporte incluso anuda elementos de mas hondo calado donde
ritos tribalizados se representan en los escenarios deportivos.

En el ejemplo que aquf atafie, el fUtbol, todos estos elementos habitan: estética, religién y
ética, y en el vacio referencial aumentan las posibilidades de representacion del fitbol; en tanto, la
credibilidad de la autoridad y de los estamentos colectivos se diluye, se reinterpreta y se le adjudi-
can significados. Durante siglos y en toda Europa, el carnaval popular, proporcionaba a la gente una
valvula de escape para sus sentimientos subversivos —profanando imagenes religiosas y haciendo
escarnio de sus sefiores y amos. Fue un acontecimiento anarquico, un anticipo de la sociedad sin
clases, como el que se percibe en el ambiente del fitbol que anula las diferencias y jerarquias.

Es muy interesante abrevar sobre las tesis de la espiral de la decepcion (Lipovetsky, 2008),
como una eventual coyuntura que justifique el notable posicionamiento del futbol en el mundo.
Pensemos que la despolitizacion ciudadana contemporanea explicarfa los altos niveles de descon-
fianza que exhibe la sociedad en torno al funcionamiento de quienes se ostentan como poder
publico. En el mundo contemporaneo, entre una cada vez mas acelerada democratizacion del
espacio mediatico, el poder publico se encuentra mas acotado.

Sostenemos que el fUtbol es una actividad deportiva que esta ampliamente favorecida, por lo
que algunos filésofos la han denominado la espiral de la decepcion. Cuando menos, el ftbol esta
inserto en un panorama donde la decepciodn al limite posibilita la aceptacion de otras experiencias.
Dichas acciones, como el futbol, surgen de competencias mas azarosas y decididas en un marco
de excepcionalidad que aprovechan el jubilo ciudadano vy, por ende, catapultan hacia una satisfac-
cion feliz de los ciudadanos, que ven como un anticipo de la gloria el empate de una final de dUltimo
minuto o que se decida la copa del mundo en una serie de penales.

Sin embargo, en esta espiral de la decepcién hay cuando menos dos aspectos que deben
mirarse con ponderado entusiasmo. Uno es probable, la espiral de la decepcidn estarfa vinculada
de forma estrecha a la tristeza e irritabilidad que provoca la corrupcion e impunidad del oficio
politico. Entre mas informacién tiene el ciudadano comun, gracias a medios masivos de informa-
ciéon en plataformas digitales con caracteristicas mas democraticas en relacién con su acceso, mas
posibilidades existen de que el hombre comin deseche al poder publico dentro de su imaginario.
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La desconfianza respecto a lo politico parecerfa, en este sentido, derivar hacia un vacio que
debe cubrirse con otras expectativas y estas pueden encontrarse en figuras como estrellas de cine,
futbolistas o deportistas a nivel general que se erigen en aspiraciones de los colectivos. Conforme
con esta explicacion de la frustracién que se desprende del abuso y del desastre de los perfiles de los
politicos, quienes evidencian mas ambicién y poco afan de servicio, se abren espacios para que esa
decepcidn sea llenada por otros sentimientos que utilicen esta ansiedad para referencias grupales.

El deporte, y por supuesto el futbol, son de esas referencias colectivas que asumen la susti-
tucion del poder publico acotado. No percibimos que exactamente sea un reemplazo mecanico.
No, porque entonces serfa como aceptar que, en una época moderna, no hipermoderna como
la de ahora, o en la premodernidad acaso, hubiese existido un amplio consenso en favor de la
res politica equiparable a estos novedosos héroes. Ni por asomo nos parece que hubiese un
consenso previo donde las masas avalaran la conducta de los politicos, estos nunca han tenido la
popularidad de héroes de gestas deportivas, como los futbolistas.

Son cuestiones diferentes que acaso s sean precisiones oportunas a la hora de la eleccién as-
piracional: que el descenso de unos, los politicos, provoque un ambiente de decepcidn, y genere
a su vez un caldo de cultivo favorecedor para las figuras del deporte, y del futbol, protagonistas en
el discurso hipersaturado de la cultura del mainstream (Martel, 201 1).

Es una certeza que el frenesi desprendido de la saturacién informativa de los mass media
proyecta a los futbolistas como estas referencias que irradian muchas mas virtudes que las de un
politico. En esta suerte de axioma, los futbolistas levantarian el animo de un ambiente afligido; es
mas, serfan de esos abastecedores de ilusiones que tanto se requieren en una sociedad acusada
de todo, entre otras cosas, de proponer una vasta serie de estereotipos que a su vez generen
nuevas decepciones.

La felicidad, por lo pronto, se encuentra bajo responsabilidad de entes producidos o difundi-
dos en la sociedad del entretenimiento que pasa por la musica, el cine, la television, los comics o
el deporte. La calidad y forma de vida se transforman en un objeto consumible, o mejor dicho, la
conservacion de la salud y lo relacionado con favorecer la calidad de vida son elementos consumi-
bles que van desde los atuendos ultrasofisticados (ropa, calzado, medidores fisicos), hasta dietas
con particularidades para mantener esos estandares. Por tanto, el futbolista se vuelve un modelo
aspiracional.

Si bien no concebimos que una mayorfa quisiese emular a un politico como Winston Chur-
chill, a pesar de su prestigio universal, es mas probable que un nifio aspire a convertirse en un
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Lionel Messi o un Cristiano Ronaldo en lugar del politico britanico. El futbolista entonces es un
modelo aspiracional frente a modelos de decepciones, entre los que se puede contar a los politi-
cos, quienes tuvieron cierta culpa para inclinar la balanza con actividades donde solo hay felicidad
de manera compensatoria. La fiebre consumista del deporte lo confirma y el fitbol no podria esta
ajeno, porque siempre ha constituido una actividad atractiva con rasgos atavicos, como la guerra
que reulne virtudes y circunstancias de excepcionalidad y sacrificios extremos.

El futbol, en consecuencia, serfa un dador de felicidad en el marco de una serie de decep-
ciones. No se escucha mal. Estarfa resuelto: a mayor frustracion politica, mas confianza y virtudes
se encuentran en los deportistas que, en automatico, se quedan con esa nueva responsabilidad
de ser los ejemplos maximos de la virtud. Esta excepcionalidad del futbolista, que se nota en las
copas del mundo o en los torneos especificos en donde se juega (las copas continentales v las ligas
locales), esta alimentada por una cultura informativa nunca vista.

El fatbol no solo es impulsado por medios digitales, entre otros, con permanentes puestas
en escena de contenidos que estan fijos en plataformas gratuitas e infinitamente mas legibles y
flexibles que las antiguas plataformas de comunicacion (los periédicos impresos, por ejemplo).
Los diferentes tipos de informacién se relinen en un solo espacio actualmente. La informacion
impresa, desplegada en formatos adecuados segln las circunstancias, se combina con un material
audiovisual que es reservorio histérico casi infinito (donde se registra cualquier cantidad de ha-
zafias futbolisticas y momentos célebres completos) y actualizado permanentemente con lo que
acontece en el orbe, sin importar las distancias de los escenarios en donde se desenvuelvan los
partidos.

Anteriormente, en una época de preglobalizacién, en México se esperaban con ansia los
resultados deportivos en programas emitidos por television abierta que a media tarde daba la
informacion. Dos de ellos eran “DeporTV" y "Accién”; en la actualidad estos programas compiten
en la busqueda del rating, porque la ansiedad por los resultados es satisfecha con la creacion de
canales deportivos de 24 horas e informacion digital que esta alojada en la red sin limite de tiem-
po ni espacio. Por eso el futbol tiene tanta o mas atraccidon que otros deportes. Cuando menos
en México son extensos los prélogos dramaticos que anteceden cualquier partido. Las mesas de
comentarios son extenuantes para estar absolutamente conectados al deporte de tu preferencia.

Este paliativo posibilita a su vez otra manera de cerciorase, lo que nos lleva al segundo as-
pecto a comentar sobre la espiral de la decepcidn. Esto tendria relacion con la sobreexcitacion
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de los seguidores del deporte, en el caso particular del futbol, desprendida de los amplios canales
informativos a su disposicion en toda clase de plataformas y dispositivos, que no requieren de ese
imaginario ideal donde se colocaba la televisién en el centro de la casa. A través de estos canales,
el futbol y toda la informaciéon derivada de él, se puede observar en cualquier lugar y hora. Serfa
facil sefalarlo como una especie de enajenacion a la carta.

Esa época permite recordar las concepciones fijas de identidad que hoy se dislocan con
plataformas de comunicacion. Las consecuencias negativas estan generando una nueva espiral de
la decepcidn con aquellos que no logran satisfacer ese modelo propuesto de futbolista, actor o
musico. Hablamos de las numerosas familias que, por ejemplo, desean ver en sus hijos a los here-
deros de Messi; pero si no llega ese chico a emular al argentino y ni siquiera es llamado para inte-
grar las fuerzas basicas de algiin equipo de primera divisién, (qué estara pasandole a la inteligencia
emocional del chico que ya no sera futbolista, y en la escala del ascenso social moderno, tampoco
pudo cursar una carrera universitaria en la otra forma de escala social? Otra consecuencia negativa
es la virtual apariciéon de un fanatismo en donde el aficionado, en el mejor de los casos, se abstrae
de las actividades proximas de su entorno, para depositar su maxima atencion en lo que ocurre en
el futbol (o en el deporte de su preferencia), con una sobreestimacién de los sentidos que agota
sus otras obligaciones como ciudadano (Buford, 1992).

A manera de consideraciones finales, decimos lo siguiente. La futbolizacidon del mundo se
acelera cada vez que la plataforma de comunicaciéon eleva sus estandares: maxima cobertura y
toda la flexibilidad para disponer de la informacion en cualquier aparato con plataforma digital. No
importa que dicho aparato sea pequefo o muy discreto, ni que las personas vayan caminando,
corriendo o volando, la informacidn siempre estard en un escaparate en tiempo real o reservado
con toda la calidad pertinente para que sea historia del orgullo fanatico.

La calidad de la cobertura hace practicamente imposible una eventual caida de su posicio-
namiento; al contrario, sera permanente en tanto continle el poder simbdlico del deporte para
subsanar heridas nacionalistas (la venganza de Argentina por la guerra de las Malvinas), compensar
agravios econémicos (el triunfo de Grecia en la Eurocopa), restafiar la bufa politica y hasta con-
solar las microdecepciones ordinarias que van desde los accidentes naturales en la calidad de la
salud, hasta los misteriosos sinsabores de las emociones amorosas del hombre.
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Toda la parafernalia tecnoldgica, en este sentido, conspira para que los neodioses sean re-
dondos. Parece que, si la globalizacién alude a una esfera, a un objeto redondo, también se ajusta
a la dimensién geométrica del futbol. Si el mundo es redondo entonces es propicio para que, en
apariencia, la futbolizacién no tenga obstaculos. El capitalismo hipermoderno, ese que explota
hasta el tuétano las emociones, pone en bandeja de plata sus amplios recursos y su dinamica
estetizante para que continle la seduccidn por el rito de la Champions League y simular enojo a
distancia cuando el clasico entre Madrid y Barcelona repita la épica.

En el campo, en el pasto mismo del Santiago Bernabéu o del Estadio Azteca, no otea rival de
cuidado que se oponga al trabuco mercadolégico del futbol. En este mismo sentido, los llamados a
misa de las teorfas materialistas exhiben de todo, todo menos dialéctica. Gritan enajenacion, valvu-
la de escape, falsa conciencia y hasta recurren de nueva cuenta al lugar comin del opio del pueblo,
pero sus biombos resultan harto continentales como para comprender los entresijos individuales.

Es mas factible que el péndulo de la futbolizacidn tenga en algunos casos el regreso de nuevas
decepciones, aunque por el momento sigue por el camino de las ilusiones. Es un performance
atdvico, escenario tribal, coliseo de honores y hasta un inusitado simulacro de la guerra. En una
sociedad capitalista basada en la produccién de emociones, el ftbol se ha convertido en marca
imprescindible. Hoy es parte de la médula de una economia que construye modelos aspiraciona-
les de felicidad. Por todo lo anterior vivimos entonces una futbolizacién rampante que merece ser
analizada y, por qué no, disfrutada por su alto nivel de espectacularizacion.
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Angel Cabrera Baz'

Este texto nos invita a realizar un recorrido por diversas expresiones y pulsiones humanas, a traves
del tamiz del juego, pero no de cualquier juego, sino del que vuelca mas pasiones alrededor del
mundo: el futbol. Iniciamos con un acercamiento al disfrute personal por este juego, pasando por
una reflexién sobre el porqué de su arraigo y seduccién. Posteriormente analizaremos la nocién
de ganar como medida exclusiva del éxito, asi como su utilizacién en implicaciones mercantiles
y cdmo estos aspectos se conjugan y no en nuestra adscripcion hacia algin equipo. Asimismo,
indagaremos en las instituciones —empresas, paises, organizaciones y demas— que contribuyen
a la promocion del juego, desde intenciones poco fiables, por decir lo menos. Estos son los ele-
mentos que conforman nuestra cancha de juego.

Recuerdo una calle torcida, carreras interminables, gritos furibundos, una pelota desinfla-
da, enconos viscerales, gozos indescriptibles, alusiones de progenitoras, suefos pospuestos y
realizados, vecinos hartos de nuestro bullicio, carcajadas estruendosas, dias eternos, brincos so-
brenaturales —eso crefa—, personajes del televisor incrustados en nuestra cuadra, corazones
compartiendo. Del mismo modo encuentro equipos convertidos en transnacionales —con todo
lo que esto acarrea—, fraudes en todos los niveles directivos de quien regula el juego, televisoras
decidiendo cuando y dénde se juega, la trampa acechando en varias ligas, una sobreexplotacién
de jugadores, el ganar como medida exclusiva de éxito, la mercantilizacién brutal del juego.

' Doctor en Estudios Humanfsticos con especialidad en Etica por el Instituto Tecnoldgico de Estudios Superiores de Monte-

rrey. Lineas de investigacion: deporte, ambientalismo y educacién. Contacto: cabagelo@yahoo.com.mx
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En nombre de esas “vulgaridades” maravillosas y terribles que el deporte-juego nos brinda,
de eso a lo que Galeano nombra musica del cuerpo, fiesta de los ojos y manifestaciones de poder,
es que nace el deseo por rememorar a través de la palabra esas sensaciones. El juego —especial-
mente el fitbol— tiene la facultad de remitirnos a los elementos mas primitivos de nuestro sery,
por tanto, a espacios de expresion fantasticos y viscerales.

Constantemente escuchamos que el fUtbol es el deporte mas practicado en el mundo. (A
qué se debe su gusto o motivacion? ({Qué influjos “juegan” para qué esto sea asi! Sin animo de
ser concluyente, encuentro tres factores esenciales: en el calentamiento ya esbozaba un primer
aspecto, su precariedad y sencillez; para jugar al futbol se requiere bien poco: apenas un objeto
que sirva de balén (puede ser una piedra, envase, bolsa, o casi cualquier artefacto); jugadores,
generalmente un grupo contra otro, pero puede practicarse de forma individual; sitio de juego,
lugar casi de cualquier dimensién y/o tipo de superficie donde se pueda patear el balén y colocar
porterfas (estas, igual que el balén, pueden ser de cualquier objeto). Sus reglas son basicas, se
requiere introducir el objeto que funja como baldén por un espacio especifico (porteria) con cual-
quier parte del cuerpo exceptuando brazos y manos, después podemos encontrar sutilezas mas
profundas sobre estas reglas (medidas, faltas, duracién, jugadores, etc.), pero con la explicacion
anterior tenemos para poder jugarlo. Esta sencillez en los aditamentos hace que no requiramos
mucho en términos de inversidn econdmica, por lo que casi cualquier persona que lo desee tiene
acceso, situacién que resulta fundamental para que su practica sea tan extendidal?.

El segundo aspecto que considero que hace tan atractivo al ftbol, aunque parezca un con-
trasentido, es su imperfeccién. Al ser un deporte que se juega principalmente con los pies, y en
menor medida con otras partes del cuerpo —excepto manos y brazos—, hace que el error forme
parte de su desarrollo, por lo que acertar permanentemente resulta complejo. El pie o la cabeza
no tienen la misma sensibilidad que las manos, entonces llegar al objetivo deseado —el gol—
requiere de un intrincado cimulo de esfuerzos, donde ademas de “luchar” contra el adversario,

se esta en permanente pugna consigo mismo; el porcentaje de avances que alcanzan su objetivo

Aspecto que ha venido cambiando por la reduccién de espacios para su practica, como consecuencia de la urbanizacién y
privatizacion (esto lo podemos observar en Colombia, México, Guatemala, por mencionar algunos paises).
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resulta minimo comparado con otros juegos. Ademas, la circunstancia propia del juego es que
se trata de un deporte que se practica principalmente a ras de suelo donde se requiere habilidad
para pasar y evadir contrarios, independientemente de defender; aunado quiza a la imperfeccién
sefalada, este es uno de los juegos mas democraticos no solo en el aspecto econdémico, sino en
el ambito fisico.

Es verdad que para jugar profesionalmente se requiere una adecuada preparacion fisico-
atlética y que las tendencias actuales promueven primero el desarrollo muscular antes que el
propiamente futbolistico. En el futbol todavia encuentran cabida delgados, bajitos, rollizos, altos,
etc.; prueba fehaciente de esto son Cryff, Messi, Maradona, Gerdhard Muller, Ibrahimovic y tan-
tos otros. Pero quien lo encarna de forma mas evidente es un extremo derecho que algo sabia del
regate, un tal Manuel Francisco Dos Santos, mejor conocido como “Garrincha” —apodo puesto
por su hermano, referido a un ave fea y torpe, pero de igual modo asombrosamente veloz, que
cazaba y era cazada con gran facilidad—. Garrincha era patizambo, con la columna torcida, una
pierna mas larga que otra a causa de la poliomielitis y de pies girados hacia adentro. Asi, logré
dos campeonatos del mundo con Brasil y fue elegido unanimemente como el mejor jugador del
mundial de Chile en 1962.

Como sefialamos, la imperfeccion acompana al juego permanentemente y ademas forma
parte de su estética. Sea por esta dificultad o por el juego en si mismo, el fitbol manifiesta una
variada gama de posibilidades de goce: el sombrerito, el tdnel, la barrida, el regate, por sefalar
algunos, pero su expresién maxima, el gol, se instala —no pocas veces— como expresién artis-
tica. Cuando las redes de una porterfa se insuflan por el golpeo de una pelota, entonces el futbol
puede estar mas cerca de articular plenamente su belleza.

Como Ultimo factor encuentro la expresion, tras conseguir el objetivo primario del futbol —
que muchas veces es olvidado por dirigentes, entrenadores y jugadores—, el grito de gol. Como
sefiala Galeano, su enunciacion resulta orgasmica, porque acceder a él, que nuestro equipo o el
contrario lo haga, permite vaciar tensiones y energfas. El gol no se dice, se grita, no existe el gol,
existe el igopooooooooooooooooooool! Cuando el gol es nuestro existe una necesidad de bullir,
por eso se grita, corre, abraza. Pero aun si el gol llega del equipo rival también resulta de algin
modo liberador, porque lo peor que puede ocurrir en un momento dado ya ha ocurrido. En casi

todos los deportes se presenta esta euforia cuando se consigue el objetivo fundamental: ences-
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tar, hacer touchdown, etc., pero el fUtbol, con su grito de gol, es quien mejor permite expresar a
cabalidad esta efervescencia.

Después de manifestar algunas sensaciones y reflexiones sobre el porqué del gusto del futbol,
me resulta fundamental expresar posibilidades que este juego promueve. Jugar con una pelota
nos abre el camino hacia la aventura, la esférica —muchas veces no tan esférica— posibilita desde
nuestros primeros afios de vida, en una patada, ir hacia caminos desconocidos, hacia espacios por
descubrir; en la nifiez, la misma pelota nos invita a que lo conocido —patio, sala, pasillo, cuarto,
campo— adquiera tintes de novedad, como quien recorre un mismo camino muchas veces pero
nunca le resulta igual, porque la compafiia —Ia pelota— posibilita mil maneras de recorrerlo: fra-
ternalmente, con orgullo, con disgusto, enconadamente, con goce, a puro lamento.

El juego opera como gufa y acercamiento de sentir y descubrir. A través de este conocemos
aquello que nos maravilla y nos disgusta, aunque con la llegada de la adultez lo vamos olvidando,
pero el fitbol se encarga de recordarnoslo. Es un acto presente desde los comienzos de la vida
hasta la adultez, que se encuentra intrinsecamente relacionado con la vida social y psicologica de
los seres humanos, su valor no transita exclusivamente de modo utilitario, sino que considera las
relaciones intersubjetivas que promueven sentidos de vida.

Las formas de practicar el juego, de expresar el fitbol que cada pueblo proyecta, nos revela
—aunque sea de forma velada y a pesar del intento homogeneizante que el mundo del mercado
propone a través del grito: “ganar es lo Unico que importa”—, maneras de sentir la vida, circuns-
tancias historicas cruciales y aspiraciones sociales. La concepcién de ciertos valores promueve un
estilo de juego y este a su vez nutre esos valores. Existe una disposicion hacia una determinada
forma de ser manifiesta en el juego. En el contexto mexicano, si volteamos a nuestras perspectivas
fisicas y/o psiquicas propias para asumir una forma de juego como equipo, encontramos resisten-
cia, entrega, lucha (los cuales podemos observar al destacar en deportes como marcha, maratén,
boxeo), obediencia (Manuel Lapuente, entrenador multiganador de la seleccibn mexicana en
Francia 98, sefala: el principal atributo del jugador mexicano es la obediencia, es décil y abnegado,
hace lo que le piden), practica el victimismo (las eliminaciones en los mundiales mas recientes se
asocian generalmente con penaltis mal marcados —basta escuchar la famosa vox populi de “no
fue penal”, en referencia al caso Robben—, goles de Ultimo minuto, fallados y encajados), falta
de riesgo o aventura (la obediencia lleva a esto) y tiene falta de calidad individual sobresaliente. Al
revisar algunos de estos aspectos podemos percatarnos de cdmo histdricamente ha evoluciona-
do, pero al mismo tiempo cdmo se mantienen factores que impiden una ruptura de verdadera
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transformacién. Se mantienen las atribuciones hacia el ganar fuera de contexto, sin comprender
cdmo somos, lo que puede posibilitar el entendimiento cabal de eso que somos para ver si lo
queremos seguir siendo. Ademas, el ganar no es un reflejo estricto de actuar como se es, sino una
posibilidad del juego ligado a un accionar.

Hoy la “gordita de poliuretano”, aunque no siempre brillosa y con sus mejores galas —en
principio generalmente de plastico o cartdn— sigue seduciendo; su magia aparece en potreros,
calles y traspatios, también pasa lista de presente en grandes campos y escenarios, pero amenaza
con ausentarse o desplazarse si no somos capaces de captar las estelas formadas detras o a la par
de ella. A continuacion, abordamos algunas de estas.

El fUtbol ha sobrepasado desde algunos afios la parte IUdica del juego; en la actualidad cuesta
cada vez mas encontrar esa parte. Sobre esta perspectiva existen varias tematicas por abordar, y
por cuestiones de espacio tocaremos —esperamos que sea con buen pie— el exitismo o ganar
como medida de todo y aspectos relacionados con la mercantilizacion del juego, desde las aristas
de todo es negocio y la promocién del trabajo esclavo.

Con el arribo a la modernidad surge también de forma mas apremiante, en todos los &mbitos
de lavida, escuela, trabajo, juego, etcétera, la competicién. Ya no solo importa ser bueno para algo,
sino ser mejor que otros para ese algo. Entonces ser parte de los ganadores adquiere relevancia.
Al transpolar estas nociones al ambito del fUtbol, éxito se convierte en alcanzar los trofeos en los
que se participa, aunque el cémo importe muy poco. Aqui podemos jugar con aspectos peligrosos,
porque si solo importa ganar, la trampa puede considerarse algo asequible. Entonces la compra
de jueces vy el doping pueden encajar en esta cultura. Un ejemplo cercano es el llamado calciopoli,
nombre para los fraudes arbitrales de la serie A italiana, en el que se encontraron inmiscuidos los
equipos Milan, Fiorentina, Lazio, Reggina y Juventus, siendo el Juve quien mas enmarafiado estaba,
situacion que le costd perder dos scudettos (titulos de liga) e ir a parar a la serie B (segunda divisién
de Italia). Ademas de la politica institucional de dopaje en el mismo club, situacién evidente al salir
a la luz que en 1996 sus jugadores consumieron eritropoyetina (EPO), hormona proteica que
mejora el rendimiento, la misma droga utilizada por Lance Armstrong. La frase de Vince Lombardi
(entrenador insignia del futbol americano): “ganar no lo es todo, es lo Unico”, puede ser muy pe-
ligrosa si en nuestro imaginario acceder a titulos como sea es lo Unico que importa.
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Ahora bien, si consideramos ganar como sindnimo exclusivo de alcanzar titulos en el marco
de lo legal, quiza nuestro esquema valorativo resulte muy limitado. La concepcién de valor pro-
viene del latin valere, estar vigoroso o sano, ser mas fuerte; del griego, axios, (axios), merecedor,
digno (Cortés y Martinez, 1996). Particularmente, esta acepcién griega tiene sentido, por la po-
sibilidad de configurarnos dignamente para algo. Estas nociones invitan a preguntarnos qué nos
hace apreciar o desear algo, por si mismo o por su relacién con otra cosa; a establecer la cualidad
por la que anhelamos o estimamos las cosas, por su proporcién o aptitud a satisfacer nuestras
necesidades. Al desmontar el acto valorativo podemos sefialar tres grandes aspectos: las cosas,
las esencias y los estados psicoldgicos (Cortés y Martinez, 1996). Entendidos como el objeto o
accion referido al acto valorativo, el origen detras del objeto o accién al valorar y las caracteristicas
anfmicas por las que valoramos, la interrelacién de estos aspectos nos proporciona sentido de
valoracién. Cuando lo importante se vuelca en el trofeo y el dinero que esto generara, la estima-
cién a estos aspectos y el sentimiento de triunfo por contar con ellos, nuestra accién valorativa
—considero— admite muy pocos aspectos.

En principio el valor fue sefialado como equivalente de lo agradable, de lo deseado, ubicando
al objeto o accién en el centro de nuestro interés. Aqui, diferenciar la irrealidad de la idealidad se
vuelve fundamental, pues no pocas veces se ha confundido a lo valioso con los objetos o acciones
materiales que los sostienen, esto es, con sus depositarios. La confusion parte de suponer que los
valores existen por si mismos vinculados a un destinatario o sostén. Asi, lo valioso, no existe por
si mismo flotando, sino que esta incorporado a cierto objeto o accién. Un trofeo no vale el trofeo
mismo, sino por el prestigio, dinero, esfuerzo, que implica su consecucion.

Un trozo de metal es una mera cosa; las acciones de su portador le agregan importancia al
“dotarla de personalidad”; asf, el trofeo-cosa se transforma en distintivo, en un bien, sigue conte-
niendo las caracteristicas de su tipo —materiales, colores y textura—; sin embargo, se le ha agre-
gado “algo” que lo ha transformado en importante; este agregado es el valor representativo. Por
tanto, los valores no son ni cosas ni vivencias ni esencias; son valores (Lotze, 1988). Rudolf Lotze
concibe el valor como algo irreal, pero presente, sefialamiento enmarcado en su conocida frase
“los valores no son, valen” (Lotze, 1988). A lo que podria argumentarse: por eso son, porque

valen, ademas valen porque nuestra asignacion valorativa da cuenta de lo que somos.
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En la final de la Liga de Campeones, de 2009, el entrenador francés del Arsenal sefialaba que
la estética del Barcelona no bastaria para levantar la orejona’, a lo que Johan Cruyff responde: “te-
ner un estilo es mas importante que tener un trofeo”, sugiriendo que ser artista es mas complejo
que ser eficaz (Villoro, 2014). Nuestra adhesién a un equipo de futbol tiene que ver mas con
sensaciones, herencias, colores 0 momentos que con cuestiones racionales. Nuestra valoracién
para seguir a tal o cual equipo suele ser subjetiva. En mi caso, la adscripcién al Barcelona pasa por
diversos aspectos.

La identificacién ocurrié en la época de mayor difusion del Real Madrid en México, cuando
Televisa pasaba semanalmente cada uno de sus partidos, aprovechando la presencia de Hugo
Sanchez en el equipo merengue. A pesar de que la mayorfa de los nifios se identificaba con estos
colores, en mi algo no hacia click. Entonces, recuerdo escuchar un personaje que deslumbré con
su juego en los 70 y que decfa algo méas o menos asi: “aqui tenemos que disfrutar el juego, for-
Jjarnos una identidad con los que estan en la cantera, saber que nosotros jugamos pensando en el
arco de enfrente mas que en el nuestro, necesitamos recuperar el espiritu primigenio del futbol,
saber que la creatividad no esta refiida con la disciplina”. Cruyff tomaba las riendas de un alicaido
Barcelona.

Desde entonces creo que ganar pasa por tener claro un estilo de juego y desarrollarlo a
cabalidad; entender que el futbol es una expresion artistica para disfrute de cuerpo y alma; que
los canteranos tienen que ser parte fundamental de todo proyecto institucional; que el esfuerzo
es para retomar el despliegue creativo; que acceder a tftulos permite fortalecer nuestra idea,
pero que ganar y perder forman parte del juego. Cuando alguien comenta que para espectaculo
o disfrutar el juego es mejor ir al circo, se olvida que jugamos para divertirnos, para disfrutar, no
solo para ganar. Entiendo que conseguir titulos forma parte de ganar, lo que no acepto es que
sea la medida exclusiva para medir el ganar. Ganamos cuando somos como queremaos ser, O NOS
encontramos en el camino de lo que queremos ser y alcanzamos aquello que queremos. Hoy se
dice que Pep Guardiola fracasé como entrenador del Bayern de Munich cuando logré un estilo
atractivo para la tribuna, promovié a jovenes en el primer equipo, obtuvo tres campeonatos de
liga, dos de copa, una supercopa y un campeonato de clubes, pero no gano el de la Champions
League. Otra vez, quiza los parametros de éxito y fracaso resultan muy estrechos.

Expresién coloquial con la que se conoce al trofeo que otorga la Champions League a su campedn.
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Para la seleccion mexicana de futbol la medida de éxito se encuentra regida en un evento
y por un resultado: en el mundial y llegar al famoso quinto partido. Importa poco el estilo de
juego que se desarrolle, la cantidad de jévenes que se consoliden profesionalmente, la viabilidad
financiera de los clubes, el pago en tiempo y forma a los principales artifices del juego, la técnica e
intensidad presentes en la mayoria de los partidos que redunden en un incremento de la calidad,
el buen trabajo y claridad en fuerzas basicas de los equipos, la desaparicidn de propietarios de
mas de un club —ya que no abona a la equidad y transparencia del juego—, la generacion de un
sistema de competencia que fomente eso, la autonomia de los equipos respecto de las televisoras
y de los arbitros con respecto a la federacién, por mencionar algunas situaciones. Mientras toda
la atencidn se centre en un evento y un resultado, la mejora del fitbol mexicano se encontrara
opacada por esa idea de ganar. La seleccién de Costa Rica es una muestra clara de que llegar a
un quinto partido no es sinénimo de mejora futbolistica. Jugd un gran mundial y llegd hasta esas
instancias, pero en todo lo anteriormente descrito no se han observado mejoras.

Mis primeros enamoramientos del juego se gestaron basicamente en tres momentos: cuan-
do fui consciente de patear algo parecido a una pelota; al escuchar en la television el sonido de
un itatatataaaaaa-tan, tatatataaaaaa-tan!, acompanado con imagenes de un héroe con sudadera a
rayas que volaba bajo una porteria, cuyo apellido de civil no era Kent, sino Marin; vy al observar
en television unos magos del futbol que me maravillaron: Zico, Sécrates, Falcao, Edder, Toninho
Cerezo y companfia, toda una constelacién de jugadores regados por Europa, aquella seleccién
brasilefa, en Espafia 82, que transformaron el juego en arte; aunque no gané —en el sentido que
no compartimos—, inspird a creer en el juego como deleite. Hoy, todavia los mejores clubes del
mundo buscan a aquellos que se atreven a hacer cosas distintas, a los aventureros, a los que lle-
van al potrero en el alma y estan dispuestos a mostrarlo, a los que no solo buscan ese ganar, sino
gozar el juego. Los parias que se aventuraron hacia otras tierras son los Maradona, Di Stéfano,
Puskas, Cruyff, Zico, Messi...; Villoro (20 14) sefala que el futbol se inventd para superar la tiranfa
atlética y darle oportunidad a los que patean descalzos y superan sus limitaciones con ingenio; esto
al menos es el futbol donde la creatividad es vital.

Querer alcanzar una meta, alzar un trofeo, hacer mas goles que el rival, sumar mas puntos
que los demas equipos es parte inherente de los humanos que practicamos este juego, pero ganar
no lo es todo, caben muchas mas cosas. Entiendo que hay diferencias en la practica del fatbol por
mero disfrute y su practica estructurada y/o profesional, en ambos casos cabe perfectamente el
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goce de la ejecucion tanto en quien lo ve como en quien lo realiza. También esta la importancia de
alcanzar las metas sefialadas, para promover y cimentar mas valores, asi como forjar mentalidades
fuertes que se acostumbren al arribo permanente de estas metas. Insisto, sin dejar de lado estos
valores, existen otros a los que no podemos estar ciegos en aras exclusivas de estos. Disfruto la
practica, lectura y observacién del futbol, esta Ultima principalmente cuando existe una intenciona-
lidad mas alla del mero resultado, cuando el como ganar tiene tanto valor como el ganar mismo,
porque se conjugan sentir, identificacion, arte, juego o goce.

Por tanto, no es de extrafar que mis afectos se encuentren ligados desde hace ya mucho al
Barcelona, no por ser el equipo mas “ganador” de la época mas reciente, sino por proponer jugar
“otra” forma de juego, por intentar “no solo ganar”. Encuentro necesario fomentar una cultura
sobre el valor de conseguir o no un resultado, de saber que existen otros tantos valores en el jue-
go. Asimismo, ser capaces de reconocer que quiza los extremos en el resultado, ganar o perder,
no se encuentran tan distantes. Albert Camus (en Galeano, 1995) sefala que hay que aprender
a ganar sin sentirse Dios y a perder sin sentirse basura. Porque ganar y perder son también parte
del juego, pero se nos ha vendido —y peor aln, lo hemos comprado— que en este mundo
mercantilizado ganar es lo Unico que importa.

A continuacién, abordaremos aspectos de la mercantilizacion y utilizacion del juego para fines
mucho menos ltdicos. En sus raices etimoldgicas economia deriva del griego ovkoo (oikos), la cual
podemos entenderla como casa, junto con todos sus bienes y administraciéon, y vowoo (nomos),
leyes. Asf, de forma sucinta, podemos entenderla como el conjunto de normas para gestionar
entidades especificas. El surgimiento de esta nueva forma de gestién no solo consistid en el esta-
blecimiento de mercados aislados, sino en toda una forma de vida disenfada desde la economia, de
acuerdo con un modelo de conducta humana simplificado e idealizado que es el encuentro entre
un comprador y un vendedor con el propdsito de maximizar libremente sus respectivas riquezas.
Polanyi (200 1) describe muy bien la esencia moral de esta economfa de mercado:

La transformacion implica un cambio en el motivo de la accidn por parte de los miembros de la socie-
dad: puesto que el motivo de la subsistencia debe ser sustituido por el de la ganancia. Todas las transac-
ciones son transformadas en transacciones monetarias, y estas requieren a su vez que sea introducido
un medio de cambio en la articulacion de la vida industrial. Todos los ingresos deben derivar de la venta
de algo a otro, y cualquiera sea la fuente efectiva del ingreso de una persona, este debe ser visto como
el resultado de una venta [...]. Sin embargo, la peculiaridad mas llamativa del sistema radica en el hecho
de que, una vez que ha sido establecido, se le debe permitir funcionar sin interferencia (p. 79).
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El sistema capitalista, a través de la ganancia, dio sentido a la conducta de la vida cotidiana
y derivé en el desarrollo cientifico y tecnolégico en muy variados campos del conocimiento hu-
mano, asf como en la miseria, el deterioro del entorno natural y la desigualdad, caracterizandose
por la exclusién de grandes sectores y la acumulacion de riqueza, informacién y poder. No se
pueden dejar de lado las posibilidades que ha acarreado en la vida del hombre; quiza el problema
ha sido la concentracion exclusiva en “sus valores”, olvidandose del ser humano, la convivencia y
los contextos (Elias, 1990).

A principios del siglo pasado el futbol fue percibido como divertimento, forma de expresion,
actividad lddica, pasatiempo, pasion, pero conforme la economia de mercado se afianzé en el
mundo los ojos también se transformaron. Hoy siguen siendo veintidds jugadores en un rectangu-
lo verde los que hacen el ftbol, y tras de si hay toda una maquinaria que se mueve en la industria
del futbol. Las principales ligas del mundo son seguidas por millones de espectadores en todo el
planeta semana a semana. Se comercializa casi todo: jugadores, entradas a los estadios, formas de
comunicacion, objetos (playeras, balones, souvenirs), personajes, alimentos y un largo etcétera
(Polanyi, 2001). En 1974 el objetivo de la FIFA (Federacidn Internacional de Futbol Asociado),
maxima organizacién mundial de futbol, con la llegada de Havelange (su presidente) quedd claro
cuando sefialé: “Yo he venido a vender un producto llamado futbol” (Galeano, 1995). (Cuanto di-
nero maneja la FIFA? No se sabe. Como sefiala Galeano, para eso Havelange resulto muy timido.

En este mundo, donde el deseo tiene que ser cada vez mas efimero para comprar-vender
el siguiente deseo, el futbol y todo lo que lo rodea es un campo mas que fértil. Los jugadores
son entes inalcanzables a los que solo se les roza cada dfa de partido, y al tener alglin objeto
promovido por ellos, son las superestrellas o superhéroes de nuestro tiempo. La television los
vuelve asequibles en imagenes y contenidos, aunque nulifica nuestra capacidad de comprension
sobre cuestiones mas profundas (Santori, 1997). De igual manera que la economia de mercado
ha acarreado mayor desigualdad en el mundo, el espacio del futbol no tendrfa por qué ser di-
ferente. Hoy vemos mayor desigualdad entre los equipos de las diferentes ligas mas poderosas
econémicamente, equipos que ganan con mayor diferencia y toman (compran) los jugadores
sobresalientes de los equipos menos poderosos. Histéricamente ha ocurrido asi, pero no tan
marcadamente como en la actualidad; podriamos revisar los ingresos de los diferentes equipos y
su relacion con la obtencién de titulos, entonces nos percatariamos de que los éxitos deportivos
cada vez se encuentran mas cercanos a la capacidad econémica de compra.
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Existieron pueblos y personas con ambiciones materialistas, pero el establecimiento del sis-
tema de valores no era regido en la cotidianeidad y en las intenciones finales tan marcadamente
por el materialismo. La cultura materialista ha modificado la concepcidn temporal y practica de
los ciclos naturales. La organizaciéon y/o administracién de los bienes ha existido a lo largo de la
historia, pero antes de administrarlos es fundamental percatarse claramente qué y cudles son
estos bienes, para estar seguros de que en realidad lo sean. Con todo esto cabria preguntarnos,
{queremos mayor equidad deportiva?, {cdmo queremos que sea la competencia en el futbol?
Donde mas equipos puedan tener acceso a ganar o donde unos pocos se repartan los trofeos.
En las cuatro de las cinco ligas de mas poderio econémico resultd campedn en 2016 al menos
uno de los dos equipos con esa caracteristica: Espana, Barcelona; Alemania, Bayern de Munich;
Francia, PSG; ltalia, Juventus; solo en Inglaterra la tendencia fue rota por el milagro futbolistico
llamado Leicester. Estas tendencias hegemonicas tan evidentes nos estan marcando claramente la
relacion dinero-titulos.

En toda esta mixtura de acontecimientos podemos darnos cuenta de la intencion por hacer
prevalecer un sistema de ideas, creencias, juicios de valor y actitudes a través del impulso y toma
de aspectos culturales que buscan convertirse en herramientas de dominio (Gonzalez, 2002). Asi,
se promueven formas de vida que pocas veces pueden ser sustentadas en la practica, entonces
las identificaciones se jerarquizan cuantitativamente. El aspecto econémico resulta importante,
pero no puede ser el fiel de la balanza, porque es incompatible con diversos aspectos de la vida
y, por tanto, inadecuado para ser su medio de valoracién. En el desarrollo de los factores de ex-
plotacién, observamos que las perspectivas mercantiles y de trascendencia, fuera del consumo,
se sustentan ideolégicamente e interactdan en el mundo cotidiano como elementos palpables al
observar gustos o tendencias de aficionados. Un ejemplo es un ejecutivo de Nike, quien sefiala
que Xavi (jugador estandarte del juego del Barcelona) no vendia playeras ni cuando fue declarado
el mejor jugador de la Eurocopa 2008; en cambio Beckham, que no jugd ni cerca del nivel de
Xavi, fue la expresion del metrosexual mediatico al que muchos aspiraban ser, por lo que al me-
nos habfa que vestirse con su piel.

En este mismo sentido, pero con una cara mas cruda, encontramos la presencia del mundo
capitalista vestido también de pantaldn corto y tachones, no solo de traje y turbante, en la promo-
cion del trabajo esclavo en Qatar. La FIFA fue escandalo mundial por los sobornos a sus dirigentes.
Esto no es cosa rara, quiza lo extrafio es que ahora se conocen mas estas notas. Parte de ese
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dinero parece venir de fuentes qatarfes, que asf compraron el derecho a organizar el mundial mas
extravagante; nadie se escandaliza por las condiciones de trabajo de los obreros que construyen
sus estadios. Los dos millones de ciudadanos qgataries tienen el mayor producto interno bruto per
capita del mundo —unos 90 mil euros al afio—, mientras quienes realizan las grandes construc-
ciones en condiciones infrahumanas son inmigrantes de diversos confines.

La International Trade Union Confederation (ITUC) denuncidé que, al ritmo actual, mas de 4 000 tra-
bajadores morirfan antes de la patada inaugural del mundial de Qatar. En los cuatro afios que llevan
construyendo su infraestructura, ya han muerto mas de | 200, son cinco por semana, uno por cada
dia laborable —se podria decir, si no fuera porque sus semanas suelen tener siete (Caparrés, 2015).

Los obreros suelen trabajar 60 a 70 horas por semana en calor extremo con un sueldo de
250 euros por mes. En los seis mas recientes eventos de juegos olimpicos de verano e invierno
fallecieron 80 trabajadores (Caparrds, 2015). Sin embargo en Qatar los empleados extranjeros
parecen resultar muy “baratos”, pues casi no existen quejas. De igual modo, bajo la l6gica de usar
y tirar —cuyo gasto de construccion ronda los 3 500 millones de euros—, lo que se haga después
con los nueve estadios no importa demasiado. El llamado kafala, sistema qatarf de patrocinio, por
el que los trabajadores migrantes no pueden cambiar de trabajo o abandonar el pais sin permiso
de su empleador (o de su “patrocinador”), es el principal responsable de las amenazas para obligar
a la gente a trabajar (Amnistia Internacional, 2016). Salil Shetty, Secretario General de Amnistia
Internacional establece la indiferencia de la FIFA v sus grandes patrocinadores, Coca-Cola, Adidas
y McDonald “s, para abordar esta problematica (Amnistia Internacional, 2016). Parecen mezclarse
los suefos que provoca el juego con la sangre y abusos en la realizacién de sus escenarios sin que
alguien levante la voz y busque dignificar al futbol.

En este mundo multiconectado, el fUtbol es uno de sus crisoles sociales mas evidentes; po-
demos encontrar su magia en la calle contigua o en la tele el fin de semana, igual que su utilizacién
en la tienda de la esquina. Los equipos regionales pierden fuerza respecto a los grandes equipos
con rostro de transnacionales, pero aln existe algo primigenio que el fitbol nos otorga: presente
en su esencia como juego. Esa posibilidad de disfrute al sofar, correr, gritar o sentir. Por estas
capacidades se hace tan apetecible como objeto de consumo que cosifica aquello que toca.
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En este sentido, la ITUC hizo una cuenta: “si en el mundial de 2022 quisieran hacer —iquién
podria quererlo? — un minuto de silencio por cada trabajador muerto, habria que hacer una hora
de silencio antes de cada partido. Serfa una experiencia fascinante: horas vacias frente al televisor.
El mundo se volverfa zen, sofarfamos, nos desesperariamos, pensariamos en cosas: como termi-
nar con el trabajo esclavo, por ejemplo” (Caparrds, 2015). Actos dificiles de ver, pero tan nece-
sarios de buscar y manifestar para que, cuando menos, rocen nuestra realidad. Aun asf, creo —
maradonianamente— que la pelota no se mancha, pero no sé si esto ocurre con quienes muchas
veces ni la han pateado y se ostentan como sus grandes promotores. Mientras tanto, dejémosla
rodar —siendo conscientes de pretensiones tras de si—, para que nos siga invitando a la aventura.
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El fatbol es el reino de la lealtad al aire libre
Antonio Gramsci

Este trabajo se ocupa de pensar el ftbol desde su imagen en tanto productora de subjetividades.
Particularmente, problematiza la insercion de tecnologfa con el Video Assistant Referee (VAR, por
sus siglas en inglés) como una forma de crear un régimen de realidad sobre lo que debe ser el
juego y cual deberfa ser su destino: como debe jugarse, como deben ser los cuerpos de quienes
juegan v, finalmente, los usos politicos de esta imagen respecto a la produccién de subjetividades.
En principio, se revisa la manera en que el VAR se utilizé durante el mundial de Rusia 2018
para analizar jugadas clave que representaron posibilidades de gol y sanciones existentes o inexis-
tentes, las cuales son formas de representaciéon homogeneizadas sobre el juego en tanto que con-
gelan una accién desvinculada de otros elementos constitutivos del partido. Después se discute la
posible relacidon que estas imagenes pueden producir en el espectador si reducen la experiencia
de ver futbol a un nivel perceptual, que vacia la representacién de caracter contingente.
Finalmente, se describe el uso politico de la imagen en el futbol a través de la insercién del
VAR'y la creacién de un régimen de realidad basado en el consumo prefigurado de este deporte,
asi como la produccién de subjetividades y homogeneizacién de la experiencia de aficién median-

te la consolidacién de una sola representacion del futbol.
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El futbol es el deporte mas seguido del mundo, cosa que no serfa posible sin la incorporacion
de la imagen y de su distribucién a través de los distintos medios digitales. Para lograrlo, se ha
creado una narrativa particular en torno a la manera en que este deporte es presentado y sobre
cdmo debe ser interpretado.

Si bien se podria hacer un andlisis extenso y variado sobre los lugares y categorias que in-
corporan estas narrativas, aquf solo me ocupo de pensar la narrativa del futbol de acuerdo con
lo que la imagen presenta sobre el mismo. No busco separar la imagen de su contenido textual,
sino revisarla desde lo que en si es: una presentacion multimediatica que incorpora audio y video,
pero, sobre todo, y lo que més me interesa, una constitucidn simbdlica y discursiva que configura
la representacion del futbol. Ademas, esa representacion esta basada en una serie de estereotipos
y formas masculinizadas de comportamiento, estilo de juego y corporalidad sobre las que no in-
dagaré ahora pero que no quisiera dejar de enunciar.

El fUtbol se ha estudiado principalmente como un fendmeno de consumo cultural, desde la
identificacion nacionalista con las selecciones de los paises, la identificacion colectiva en la aficion,
la violencia en los estadios y los procesos de interaccion en experiencias locales a través de la in-
corporacién del juego. Dicho sea de paso, habria que problematizar el uso de las palabras deporte
y juego como categorfas que enuncian un mismo objeto. De tal manera es que, aun cuando aquf
las utilizo en el mismo sentido, cabrfa decir también que en este uso de la narrativa del futbol,
basada en la imagen que pretendo revisar, lo que se constituirfa obedece mas al deporte; el juego
figurarfa aquello que se escapa a la captacién de la narracién de la imagen que forma un régimen
homogéneo de representacion sobre el futbol.

Pero (qué importancia tiene esto si ya se ha hablado de que el futbol se ofrece como mer-
cancfa? Precisamente —y para ello me remito a esa dualidad deporte-juego— lo que adolecerfa un
enfoque centrado Unicamente en el fUtbol como una maquinaria productora de consumidores es
la posibilidad de ver en él un potencial de salida de esa maquina (cosa que la antropologia ha sabi-
do ver cuando revisa como el juego en los barrios y canchas genera una identificacién no violenta
en entornos que han sido marcados asf).

El futbol, como bien lo ha sefalado Alabarces (1998), produce bienes simbdlicos que son,
precisamente, lo que hace que sea participe en los mercados globales para ser consumido de
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distintas formas. Si bien una de esas representaciones de consumo puede estar constituida por la
imagen, aquf argumento que en ese consumo se pueden vislumbrar posibilidades que exceden al
propdsito solo de la narracion audiovisual y que derivan en las distintas maneras en que se supone
que el futbol debe ser jugado, vivido y visto.

En ese sentido, busco explorar aquello que Villena (2003, p. 260) reflexiona en torno a los
procesos de transnacionalizacion del futbol y las funciones simbdlicas y sociales propias que va ac-
tualizando en este contexto. Para ello, pienso que la imagen es parte de esas funciones simbdlicas.
Es decir, no se trata Unicamente de un medio para el entramado simbdlico del futbol, sino que
es parte de este. Villena (2003, p. 26 1) menciona que esta parte técnico-estratégica, como una
dimension socioldgica del futbol, nos obliga a pensar en como se ha creado un ambiente orienta-
do a la preparacion de jugadores, como dicha preparacion esta atravesada por la idea de generar
esquemas tacticos y técnicas corporales universalizadas, “y el pedagogismo futbolero reemplaza
el aprendizaje mimeético, que tenia como escenarios la esquina o la playa”.

La imagen narrativa del futbol, el pornofitbol, cumple este papel perfectamente, porque es,
por si misma, una pedagogia del estilo del deporte. Si bien se suma a todos los instrumentos y
técnicas que se inscriben en estas formas de profesionalizacién del ejercicio, también crea un ré-
gimen de representacion por su propia cuenta.

Al respecto se podria argumentar (y de hecho se hace) que esta profesionalizacién ha visto
nacer un mejor estilo de juego, con jugadores que pueden rendir mas y con mejor técnica. Sin
embargo, esa misma afirmacion se enclaustra en la suposicidon de un devenir historico irrenuncia-
ble que corre en linea recta y progresivamente, como si la tecnologfa anunciara, por si misma, lo
que habra de ser (y deberfa ser) el fUtbol. Pero en la defensa de estos procedimientos no solo se
ignora la dialéctica involucrada en su propia légica, sino aquello excluido que se deja fuera o, mas
aun, estuvo fuera desde el inicio del proceso. Es justo esa dimension la que abre la nocién de lo
contingente, de lo que puede ser también de otra manera, si se le permite emerger.

Para reflexionar es necesario caminar por los lares de la imagen para atisbar, entonces, los
usos politicos de la misma y asi concebir las demas aristas del futbol desde lo que la imagen misma
promueve. Es decir, se plantean preguntas como (de qué manera la violencia esta inscrita en la
representacion de la aficion?, icdmo es que el futbol genera una experiencia de expectacion de-
terminada y cémo esta se inscribe en un circuito de consumo cultural?, icdmo hacer que emerjan
formas distintas de aficién, de juego y de consumo cultural del futbol en medio de un régimen de
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representaciones homogeneizadas sobre este deporte?, (cémo esto puede activar formas de co-
lectividad trascendental? Si vivimos en un contexto distinto de nacionalismos, (qué politica puede
aparecer desde el propio campo futbolistico en un contexto de transnacionalizacion?

Para ello, comienzo explorando la utilizacién del VAR en el mundial de Rusia 2018 como la
expresion fetichista de la imagen narrativa del futbol. El VAR como la representacién hiperreal de
lo que el futbol debe ser, cbmo debe ser consumido y cémo debe aspirar a verse y a vivirse. El
VAR como un mandato para el espectador, antes que un asistente permita al arbitro central tomar
decisiones y que, al mismo tiempo, se convierta en la materializacién del mandato posmoderno
de cdmo hay que hacer las cosas, cdmo hay que juzgar el fUtbol, tanto espectadores como arbi-
tros. Afadido a esto, es un mandato de como juzgar y de cdmo disfrutar el futbol, la creacion de
ese régimen hiperreal de representacion que aquf llamo pornofutbol.

El futbol ha sido, quizas, el deporte que mas resistencias habfa mostrado a la inclusién de la
tecnologia para dirimir jugadas polémicas. Uno de los argumentos que esgrimia Joseph Blatter,
expresidente de la Federacion Internacional de Futbol Asociacion (FIFA), era la necesidad de con-
servar el caracter humano del deporte. Sin embargo, después del mundial de Sudafrica 2010 se
comenzé a utilizar la tecnologfa para verificar que los balones hayan pasado la linea de gol, en ca-
sos en los que fuese dificil percibirlo (FIFA, 2012). Asi, en Brasil 2014 se utilizé esta tecnologfa, que
serfa el precedente para el VAR, para el que se hicieron ensayos previos en otras competiciones,
como la Copa Libertadores en 201 6.

El VAR consiste en un sistema de cdmaras que transmiten imagenes a una habitacion en la
que se evallan para determinar la decision que debe tomar el arbitro central del partido. Hay una
serie de casos en los que el VAR se aplica: en goles anotados se revisa si las condiciones para su
anotaciéon fueron legales, en posibles penaltis, en expulsiones y en equivocaciones al identificar
jugadores (CNN Espanol, 2017).

Durante el mundial de Rusia 2018 el VAR se utilizé en todos los partidos; en cada uno de
ellos se dio acceso a un equipo de tres personas para montar 33 camaras, ocho de las cuales
grababan en cadmara lenta (Maclnnes, 2018). A pesar de que en las pruebas previas demostré me-
jorar la certeza de las decisiones arbitrales de un 93% a un 98.8%, aun prevalecia la apreciacion
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subjetiva del arbitro sobre las acciones y la interrupcién de la fluidez del juego (Maclnnes, 2018).
Con la implementacion de esta tecnologfa, el mundial de Rusia 2018 arrojé resultados interesan-
tes que encuentran una correlacion directa con la utilizacién del VAR; uno de ellos es la cantidad
de penaltis marcados, que supera en once a las ediciones de 1990, 1998 y 2002 del mundial
(Reuters, 2018). Para quienes hayan seguido de cerca el Ultimo mundial, sabran que el VAR fue un
actor decisivo en muchos de los partidos. Al mismo tiempo recordaran que, en algunas ocasiones,
el VAR parecia denotar algo distinto a lo que decidia el arbitro, a pesar de haber visto la misma
escena que millones de espectadores.

Justamente, Martin Belam (2018) hace un recuento de doce jugadas en las que los arbitros de
cada partido tomaron una decision después de consultar el VAR. En solo seis de ellas las decisiones
fueron correctas, segln lo que se alcanza a apreciar en el VAR. Sean Ingle (2018), en un articulo
aparecido también en The Guardian sefiala que, de cualquier manera, el VAR ha contribuido a
acertar en las decisiones un mayor nimero de veces de las que no. Asimismo, el comportamiento
de los jugadores en la cancha podria ser mas cuidadoso, ya que evitarfan, por ejemplo, realizar los
famosos clavados dentro del area para buscar que el arbitro marque un penalti a su favor.

No parecerfa haber mayor problema en incorporar la tecnologfa al deporte si auxilia en las
decisiones arbitrales, asi como en los comportamientos dentro de la cancha. Sin embargo, las
acciones no ocurren Unicamente como imagenes congeladas dentro del juego, sino que aconte-
cen una serie de condiciones que determinan el estilo de juego v el resultado de las jugadas (lo
que la repeticion suele dejar de lado para centrarse en el momento exacto en la accidn de falta),
como el fuera de juego o el gol. En este sentido, el VAR es solo la ejemplificacion del entramado
del pornofutbol; también centra la atencién sobre una forma que reduce el juego a ese acto clave,
determinante, y de tal acto se deriva toda la narrativa que se constituye en la imagen acerca de
cdmo se debe desarrollar un estilo de juego adecuado, competitivo, fuerte y legitimado por el
propio fetiche de la imagen.

Vale decir que el problema o la discusion central no se orienta a sugerir la desaparicion de
la imagen mediatizada, sino a cuestionar la clausura de su contingencia. El problema central del
VAR 'y del fetiche de la imagen de las formas de juego del fUtbol, desde mi punto de vista, es que
producen una idea homogénea de cémo se debe jugar y quiénes son aptos para este juego, re-
ducidos a la manera en que resuelven decisiones clave, en actos aparentemente solitarios. Es el
fetiche de la imagen que se congela a través del VAR parte de lo que ha transformado ese conjunto
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de bienes simbdlicos en el juego. En las imagenes estaticas se busca condensar el significado de
lo que representa un juego: malo o bueno, entregado o desganado, legal o sucio, profesional o
no profesional. Asi pues, lo que se pone en marcha con el sistema de narracién audiovisual es un
régimen hiperreal reducido al supuesto de que lo que se ve es el hecho, el objeto/accién esencial
y no una conformacion particular y contingente del juego. Le llamo hiperreal en el sentido en
que Baudrillard (1981) habla de un régimen que sustituye al objeto que dice representar con una
nueva realidad. Esto enmascara la ausencia del objeto representado por su propia representacion.

Para Baudrillard, el régimen hiperreal inscribe una ley para hacer que opere y produzca un
orden de representacién, en el que cualquier objeto debe atenerse para ser representado. En
este sentido, la inscripcidn de la imagen en el futbol, sobre todo en la forma como ha derivado su
narracion y su manera de representar el juego, ha ido constituyendo este entramado normativo
para configurar la representacion en que el futbol ha de mostrarse.

Angel Cappa (1996) critica, de manera determinante, que la televisién dirige la mirada a lo
que quiere que veamos, convirtiéndonos en espectadores pasivos. Asi, lo que vemos no es el jue-
go sino una imagen del mismo. A final de cuentas, seglin lo comenta Cappa, terminamos viendo
un futbol mutilado por la camara. En otro texto menciona que:

no se trata de que el «cliente» comprenda el juego, sino de que compre el producto-futbol a través de

los mitos prefabricados [...] Sin la intermediacién de la televisién, la radio, la prensa vy las redes sociales,

esa venta serfa impensable. En otras palabras, ademas de formar parte esencial del negocio, los medios

recaudan enormes beneficios gracias al circo que montan (Cappa, 2016, p. 82).

Aunque las palabras de Cappa suenan quizas muy negativas, nos dibujan un panorama en el
que no puede entenderse el asunto del fitbol como mercancia sin problematizar su imagen en un
orden simbdlico que lo actualiza y que se ofrece como una experiencia determinada y clausurada
a su contingencia para la expectacion.

Para realizar un andlisis de la imagen del futbol, considero la lectura que hace Deleuze (1984)
sobre lo que llama imagen-movimiento. Deleuze nombra imagen-movimiento a la conformacién
cinematografica que da cuenta de la expresiéon de la duracion. No se trata de cortes inmoviles, de
instantes rigidos, sino de cortes moviles de la duracién. Es decir, cada imagen no es un instante
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privilegiado, algo que congela el instante y, en ese congelamiento, supone haber capturado todo
el significado y el sentido de aquello que ha congelado. Por lo contrario, esos cortes son parte de
una serie de imagenes que adquieren significados en su conjunto, y no como fotogramas.

La imagen-movimiento representa algo mas que el encuadre. Este Ultimo implica un sistema
relativamente cerrado que comprende todo lo que esta en la imagen (Deleuze, 1984). El encua-
dre supone la puesta de limites, lo que representa un conjunto integrado por partes determinadas
que estan dentro de esos limites y cierran la posibilidad de la percepcién sobre lo que disponen
para la mirada. Sin embargo, Deleuze admite que esos encuadres (1984) remiten, a su vez, a un
fuera de campo, y estos fuera de campo reenvian a un modo de enmarque particular. De esta
forma, la relacion no estarfa automaticamente clausurada dentro del cuadro, sino que también
habilitarfa la posibilidad de pensar algo fuera de él, abriendo el conjunto (originalmente cerrado),
a la nocién del todo (abierto y configurado por el puro devenir sin interrupcion).

La manera en que traduzco esta aproximacion de Deleuze (1984) al andlisis de la imagen
narrativa del fUtbol parte, precisamente, del cuestionamiento de que aquello que Deleuze supone
que la imagen-movimiento ha abierto, el régimen hiperreal del pornoftitbol se estd encargando de
cerrarlo. Aunque hablamos de dos cosas distintas, me parece que parte de lo que Deleuze analiza
cabe bien para incorporarlo en la propia estructura narrativa audiovisual del futbol. En principio, lo
que Deleuze descubre, por una parte, del cine es que pone en relacién sus imagenes entre si (los
cuadros) y por otra abre un espacio para la percepcién a través del encuadre. De tal forma que
aparece el primer avatar de la imagen-movimiento (Deleuze, 1984): la imagen-percepcion. Esta
se encuentra referida a un centro de indeterminacién que desprende una accion virtual anticipante
sobre las cosas que observa. Esto opera en dos sentidos: una percepcién de la manera en que
el espectador actla sobre las cosas y de cdmo las cosas actlan sobre si. Esta imagen-percepcion
esta vinculada a los cuerpos.

Ademas, Deleuze habla de la imagen-accién como el segundo avatar de la imagen-movi-
miento. Esta imagen-accion vincula el movimiento a los actos. Por tanto, mientras la imagen-
percepcién refiere a los cuerpos como sustantivos (lo que se percibe), la imagen-accién refiere
a los actos como verbos (lo que se hace). Entre estas dos imagenes hay un intervalo: la afeccién,
expresada como una percepcion perturbadora y una accion vacilante. Esto, a decir de Deleuze,
supone que hay movimientos exteriores que no se vuelven objetos de percepcion ni actos del
sujeto. Al plantear una lectura del fUtbol a través de estas imagenes pretendo problematizar la
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representacién del juego, ademas de la experiencia del espectador. En ese sentido, lo que aqui
supongo es que la imagen narrativa del fitbol intenta mantener un nivel meramente perceptual en
el que apenas se prefiguran ciertas acciones derivadas de la relacion con la imagen.

Cuando la repeticidon ofrece una imagen del hecho, sea una falta, un fuera de juego o un
reclamo, tiene detras una prefiguracion de lo que debe mostrarse, y es justo ese deber mostrar
lo que permanece oscurecido en la repeticién. Aparentemente, lo que se busca es juzgar una ac-
cién como legitima o no, grave o no tan grave. Asi, la imagen-percepcion en la que permanece la
experiencia de ver el juego inscribe, a su vez, un cimulo de prefiguraciones de diversa indole. Por
ejemplo, la cdmara puede mostrar una entrada agresiva sobre otro jugador, pero importa la ma-
nera en que la muestre, puesto que puede ofrecerse como una imagen que le dota de todos los
defectos y carga moral negativa a quien comete la falta, o como un error circunstancial del juego.

El deber mostrar de la repeticion aparece como una aspiracién de imparcialidad, como una
forma de desnudar el acto (por ello el pornofutbol). Una vez despojado de su recubrimiento,
parece que solo queda el hecho irrenunciable, la evidencia de lo que es y no puede ser de otra
manera. Sin embargo, entre todo ello queda, oscurecido, el juicio y la idea de que solo hay un
veredicto posible, pero, mas adn, que ese veredicto debe realizarse de acuerdo con lo que la
imagen muestra. Asf, la imagen adquiere un caracter autorreferencial, es su propia fuente.

La imagen narrativa del futbol consolida la imagen-percepcién, en tanto muestra los cuer-
pos, las formas. De alguna manera, también contradice lo que el mismo Deleuze supondria de la
imagen-movimiento del cine: quiere reducir las imagenes a instantes privilegiados, a hechos clave
desanclados del todo que no es el partido, sino el propio futbol, ese devenir sin interrupciones
en el que circularfan distintos elementos, distintas configuraciones, movimientos y afecciones. As,
lo que en un principio pretende el montaje con la representacion del futbol es enclaustrarla, de-
signarla y delimitar la manera de consumirla y reproducirla. Por ello es que los estilos de juego se
van capturando por una nocién homogénea de lo que debe ser el juego.

En este sentido, lo que Jaime del Val (2009) reflexiona sobre la comunicacién actual (y que
deriva en la imagen como una forma de comunicacién) tiene mucho sentido; dice:

La comunicacion en la sociedad de la informacién, tanto en su forma telematica como presencial asume
como marco de inteligibilidad y condicidn de posibilidad un encuadre, enfoque vy distancia determina-
dos, que de hecho dan cuenta de la constitucidn de un sujeto inteligible y de su potencial de significacion
(p. 125-126).
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Lo que plantea Jaime del Val es fundamental en tanto retoma la cuestion del encuadre para
explicitar la forma en que funciona y su vinculo con el sujeto. El encuadre, de esta forma, lo que
produce es una representacion del sujeto, representacion en tanto algo que puede interpretarse
y, sobre todo, que esta orientado a una significacién particular, es decir, a designar quién y cémo
aparece en ese encuadre.

En el futbol se visualiza este fenémeno claramente, ya que los encuadres suponen lo que
debe interpretarse (recordemos la afirmacion lapidaria de Cappa respecto a que la cdmara nos
muestra un juego mutilado). De tal forma que en la experiencia del espectador se produce una
seleccién determinada de lo que significa el juego, pero en ella se ignoran las condiciones de pro-
duccion de esta representacion.

El siguiente truco de la imagen narrativa del ftbol es que, ademés de que fractura la imagen-
percepcion o la devuelve a una intencion de congelar instantes privilegiados en la repeticion o en
un flujo que simula un movimiento llamado estilo de juego, ese mismo movimiento se convierte
en el destino de cualquier imagen: asf debe jugarse y verse el fUtbol. Desde el tiki-taka hasta el
futbol claustrofdbico (Valdano, 2018), la imagen ha capturado el estilo de juego para hacerlo una
verdad universal, paraddjicamente temporal, pues, tal como lo expresa Valdano (2018), Rusia
2018 mostré cémo el futbol claustrofébico expulsd al tiki-taka de la escena mundial. Valdano se
refiere a como el tiki-taka se enfrentd a un estilo de futbol que elevaba el costo de arriesgar. Por
tanto, los partidos ya no eran inexorablemente de quienes mantenian el control del balén sino de
quienes mejor defendian.

En una entrevista con Angel Cappa (2016) Fernando Signorini dijo que las escuelas de futbol
han ido expropiando la capacidad de arriesgarse de los jugadores en aras de alcanzar la eficacia. Si
se arriesgan y no funciona, quedan fuera. La imagen narrativa funciona asi, el pornofutbol es parte
de la pedagogia mercantilista del futbol. Ese deber mostrar del que he hablado no es solo una
prefiguracion, también determina quién y cémo va a jugar futbol. El pornofitbol hace de su peda-
gogia un circulo autorreferencial que produce estilos de juego y representaciones que, al mismo
tiempo, generan la nocién, la idea vy la praxis.

De acuerdo con Jaime del Val (2009), existe un cuerpo relacional que ha sido histéricamente
bloqueado que llama territorializaciones. El pornoftitbol opera una forma de territorializacion al
concentrar la representacion del futbol en sus encuadres, en sus repeticiones y en la narrativa
que los acompafa. Lo que se crea es una relacion vertical ascendente con la imagen que borra
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las relaciones contingentes en otras dimensiones del juego. Asi, otras representaciones del juego
quedan elididas de la representacion del futbol. Basta ver el largo camino que ha atravesado el
futbol femenil para entrar en escena y cdmo, en algunas narraciones, este logro se atribuye a cua-
lidades que se piensan, a manera de estereotipos, propias de las mujeres.

Esta relacion vertical entre espectadores e imagen supone una clausura del cuerpo relacio-
nal que menciona Val. El régimen hiperreal provoca un régimen afectivo positivista, y la imagen
contribuye a producirlo. Algo que podria emparejarse con lo que Byung-Chul Han (2010) llama
el exceso de positividad que produce el neoliberalismo en la sociedad del rendimiento: siempre
poder, tener una capacidad ilimitada para lograr cosas y alcanzarlo todo. El pornofutbol también
discrimina qué cuerpos caben en el encuadre y cuales no.

Derivado de ello es que se podria pensar en la idea de la imagen-afeccion. Si seguimos a
Jaime del Val (2009) cuando dice que el capitalismo contemporaneo hace una parodia de las dife-
rencias, supondremos que lo que el pornofutbol captura y hace parecer algo distinto de las repre-
sentaciones cotidianas (como ocurre, por ejemplo, con el fitbol femenil) es una parodia de esa
diversidad. Parte de lo que puede ayudarnos a detectar esa parodia esta, justamente, en la nocién
de lo que afecta, de la imagen-afeccion, es decir, de aquello que no constituye una certeza plena
ni una derivacion automatica en acciones prefiguradas, sino un titubeo, algo extrafio que aparece
apenas entre lineas y se escapa al intento de capturarse.

Tal situacién, aunque con matices que no exploraré, puede encontrarse en los propios gestos
disidentes de la aficién, poco o nada retransmitidos, o en la invasion de la cancha, sobre todo con
fines politicos, cosa que en los estadios se ha controlado de manera cada vez mas fuerte, aunque,
precisamente, Rusia 2018 fue escenario de una escena de este tipo sobre la cual el pornofttbol
decidi®é no mostrar mas alld del hecho, es decir, de la invasién de la cancha (una invasién como
cualquier otra), sin contenido, sin constitucidn amplia, sin entorno, sin contexto, solo el instante
congelado. Asi, la vuelta es a los afectos capturados que ofrecen al espectador una experiencia
determinada del futbol.

{Qué sentido tiene hablar de la imagen? Creo que la interlocuciéon en el futbol supera tam-
bién el espacio de lo académico y nos remite a distintos actores y discursos. Precisamente, creo
que el discurso que circula dentro de la representacién del pornoftitbol obedece a su logica au-
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torreferencial. Dicha ldgica produce una clausura de la posibilidad de imaginar y nombrar expe-
riencias distintas. Esa representacion de fUtbol se cierra sobre si misma y produce una serie de
elementos discursivos que funcionan como seguros para mantener la clausura; asi, el que sostiene
que el devenir del fUtbol, como una competencia mas fuerte, de mayor habilidad, no tiene mayor
historia que esto que ahora es.

El fUtbol, como bien lo dice Alabarces (1998) es una maquina cultural posmoderna, produce
cuerpos, ideologfas, representaciones y formas de consumo. Asi, la imagen esta adscrita a este
régimen de produccién. Ranciere (2009, p. 9) llamaria a esto el “reparto de lo sensible” como el
“sistema de evidencias sensibles que al mismo tiempo hace visible la existencia de un comudn vy los
recortes que allf definen los lugares y las partes respectivas”. Esto es, aquellos espacios, tiempos,
formas (y afadirfa, con el tema que nos incumbe, cuerpos, estilos y gestos) que se ofrecen a la
participacion de unos.

Esto nos remite a pensar en quienes estan involucrados en ese reparto, pues participan no
solo como espectadores sino, de manera discursiva, sobre la reproduccion y legitimacion de las
representaciones. Dice Val (2009), sobre el capitalismo contemporaneo, que también homoge-
neiza los movimientos especificos irreductibles para convertirlos en formas o logos estandariza-
dos, de tal manera que se produce una forma de interpretar y ver el fitbol; como lo mencionaba
el mismo autor, el encuadre es un marco de inteligibilidad y este hace posible una forma determi-
nada de interpretacién. Ademas, opera su reverso, que no es tanto la salida del régimen hiperreal
del pornofutbol, sino la forma discursiva de su rechazo, es decir, las razones por las que no hay
que verlo, en las que caben ideas como las de volverse una mercancia enajenante, el éxtasis del
capitalismo, entre otras.

Haciendo una lectura del pornofuitbol desde la reflexion de Aleman y Gimbel (2014), podria
decirse que la imagen narrativa del futbol esta dispuesta para el goce, para una satisfaccion ilusoria
que parece llenar el vacio de la insatisfaccion, pero no la satisface. Esto implica que cada partido y
cada manera de hablar sobre los partidos y los jugadores estelares satisfacen la pulsion del aficio-
nado que participa del pornofttbol para saber, y con ese saber, sentirse satisfecho, en la victoria o
en la derrota, sobre lo que implico el juego. Sin embargo, el vacio queda irresoluto, por lo que
siempre habra una insatisfaccion que llenar con cada narrativa estandarizada por el pornoftitbol.

En ese ciclo caben discursos de diversa indole, producciones de subjetividad articuladas con
el mecanismo del pornofutbol en las que se pueden expresar formas de misoginia filtradas por la
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representacién estandarizada del juego, formas de discriminacién asociadas a los estilos de cada
equipo y de cada jugador, operaciones discursivas que sustentan una idea de nacion como nostal-
gia ante la globalizacién, formulaciones del neoconservadurismo en los hechos que se encuadran
en las repeticiones, entre muchas otras.

Podrfamos interpretar la forma de romper la circularidad de la representacién que pone en
juego el pornofutbol extrapolando la lectura de Aleman y Gimbel (2014) sobre el capitalismo; lo
que cabria serfa realizar la experiencia de lo que él llama destitucion subjetiva. Reduciendo un
poco la densidad del planteamiento, significarfa dar paso a una experiencia diferenciada de aquella
que se determina a través de la representacién estandarizada del futbol. Se tratarfa de volver a
la afeccidn, a aquellas imagenes que no generan una percepciéon prefigurada ni acciones virtuales
condicionadas, de experimentar, de vacilar en la experiencia, de recuperar la sensacién de lo ina-
sible, de lo que se escapa a la interpretacién y que, ademas, deja la sensacion de que permanece
suelto, escondido v, quizas, inaprehensible.

{Hay posibilidad de volver a la imagen-movimiento, a esa percepcién fundamental que abra
la contingencia singular que el sujeto va inventando para sostenerse frente a la dificultad de vivir
la experiencia de esa singularidad, es decir, de aquello que se escapa al régimen hiperreal del
pornoftitbol! Suponiendo que, por lo contrario, la imagen en el fUtbol se estructura (o pretende
estructurarse) de manera circular (como el discurso capitalista), cabe pensar en maneras de sa-
lir. Ante esto, siguiendo con la lectura de Aleman y Gimbel (2014), hay que aclarar que no me
refiero a una desconexién, a un abandono, puesto que esto resultarfa imposible, sino a generar
experiencias diversas y explorarlas. Estoy hablando de algo mas que la irrealizable suspension de la
expectacion. No se trata de solo poner la realidad entre corchetes para decodificarla, sino de abrir
la imagen-afeccion, la tendencia; eso que no actla enteramente y solo activa un nervio y genera,
apenas, una tendencia a actuar, pero no determina la accién.

En ese sentido, considero que podriamos hallar una posible salida, por ejemplo, en el futbol
femenil. Si bien se ha aprehendido del pornofutbol, también permanece al margen del mismo. El
discurso de este régimen ha capturado todo estilo de juego, pero adn parece que, al haber aban-
donado la representacion del futbol femenil, ha dejado escapar y vivir la experiencia del futbol an-
clada al relacionamiento de los cuerpos y no a la clausura de las imagenes en instantes congelados.
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Quiero cerrar llamando a la necesidad de apelar a algunos cuestionamientos: {qué nos sigue
diciendo la experiencia del fUtbol fuera de las imagenes?, {qué nos puede decir el futbol sin cama-
ras, sin representacion?, (es posible recuperar un juego que se le escape a la representaciéon de lo
que debe ser, del estilo que debe universalizarse como aquel que cualquiera que quiera seguir el
futbol e interpretarlo estd mandatado a reproducir?, {qué experiencias siguen haciendo del futbol
algo mas que su imagen, que su fetiche?, {podemos salir del pornofutbol?
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El lanzamiento de la Liga MX Femenil (LMXF) representa un hito, no solo deportivo, sino también
dentro de las diversas luchas de género en México; sin embargo, es prematuro celebrar. Existen
multiples preocupaciones en torno a la estructura deportiva, la normatividad, las condiciones
laborales y salariales, la exposicién mediatica, el uso de patrocinios, la derrama econdémica, etc.
Ciertamente, son multiples y amplias las brechas que existen y prevalecen entre la liga varonil
(LBBVAMX), plenamente consolidada, y la liga femenil, aln naciente. La hipdtesis es que la puesta
en marcha de la LMXF no implica en automatico la verificaciéon de una igualdad de facto entre
ambas ligas; es decir, serfa erroneo pensar que la LMXF es simplemente la rama femenil de la
LBBVAMX *
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De hecho, el nombre de ambas ligas refleja situaciones asimétricas, no solo semanticas, sino de las posibilidades y pode-
rfo mediatico de cada liga. Asi como pasa en otras latitudes, el caso de Estados Unidos en los que la poblacion WASP (white,
anglo-saxon, protestant) representa el segmento hegemonico de la poblacién, por lo cual los (las) atletas blancos simplemente
son referidos como American, mientras que una serie de atletas son referidos como Asian-American, African-American, Latin-
American, Mexican-American. En México el futbol es entendido como un dominio masculino, por lo cual en lugar de adjetivar
a la liga como Liga MX varonil (la liga femenil si es adjetivada), la forma de distinguirla es por una denominacién comercial-
publicitaria y no por una denominacion de género. La distincién de la Liga MX (la varonil) es un tributo al banco transnacional
que la patrocina (BBVA Bancomer).
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Para que el presente trabajo se justifique, se considera que debe tener una utilidad, desde
luego para la transformacion, mejora y logro de equidad de las propias futbolistas; sin embargo, se
precisa que trascienda su utilidad para el mundo del fUtbol mexicano, pueda ser Util y dar luz en
luchas sobre género en el deporte en general, asi como en ambitos y esferas societales extrade-
portivas. Para comprender y encuadrar el nacimiento de la LMXEF, no solo en la sociedad mexicana
sino como producto de la sociedad mexicana mas amplia, es preciso recurrir a algunos autores
que nos permitiran entender socioldgica y politicamente el surgimiento en 2017 de la primera liga
profesional de futbol femenil en México.

El estudio se compone de cuatro apartados. El primero consiste en un breve repaso sobre
la literatura existente en idioma inglés y espafiol sobre el futbol femenil. El segundo consiste en
una aproximacion tedrica, desde las obras de Jacques Ranciere y Daniel Ahorve, apartado que
busca en todo momento entender, socioldgica y politolégicamente, procesos macrosociales que
han sentado las condiciones sociales, politicas y juridicas minimas necesarias para el lanzamiento
de la LMXF El tercer apartado contiene un breve repaso por las luchas pioneras en México y
otros paises, para que el futbol femenil saliera de la condicién de clandestinidad a la que estuvo
sujeto durante al menos la mitad del siglo XX. Por Ultimo, el cuarto apartado analiza, a partir de
los dos ejes propuestos por Aforve (inclusidon-exclusion y continuidad-cambio) la evolucién de la
LMXF durante los tres torneos de liga (Apertura 2017, Clausura 2018 y Apertura 2018) en lo que
corresponde a la dimensién medidtica, misma que incluye la cobertura de prensa (para el Club
Ledn) y los patrocinios de uniformes y diversos sitios de los estadios para todos los equipos que
integran la LMXF.

A pesar de que la consolidacién del futbol femenil no es nueva (se remonta a mediados de
la década de los 90 del siglo XX), la literatura especializada es escasa. En idioma inglés, la mayor
parte de los articulos que estudian el futbol femenil estan vinculados a la salud, el deporte colegial,
las soccer moms y preguntas sobre la orientacién sexual de las jugadoras (Caudwell, 2012). Si el
énfasis se pone en palses, existe literatura que aborda los casos de Estados Unidos (Markovits,
2006), Japdn, Espafa, Sudéfrica, Iran, Reino Unido, Nigeria, Irlanda, Corea, Turquia e Israel. Si
adicionalmente se agregan como palabras clave a la busqueda las palabras “profesional” y/o “li-
gas”, existe un par de resultados adicionales, dos que analizan el caso de las ligas estadunidenses
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(Allison, 2016; Lefeuvre, Stephenson and Walcott, 2013) y el otro que aborda la liga japonesa
(Edwards, 2014).

Por lo que toca a los libros en inglés, existe una cantidad importante de estos; sin embargo,
la mayoria son biografias, historias de éxito de la seleccion nacional estadunidense; o bien, se en-
focan en el entrenamiento de equipos femeniles. Hay estudios profundos que abordan el futbol,
pero no con el enfoque del presente trabajo (Caudwell, 2012; Dunn, 2016); o bien, que preten-
den un enfoque global, pero que paraddjicamente “lo global” resulta ser el mundo angloparlante
desarrollado y China (Williams, 2007); otros resultan ser abiertamente eurocéntricos (Pfister y
Pope, 2018). Existen dos libros relevantes para el presente estudio, ambos analizan el futbol
profesional en Estados Unidos (Allison, 2018; Dure, 2013). En el caso del libro de Dure (2013)
se reconoce, implicitamente, la necesidad del aprendizaje mutuo entre las ligas canadienses, la
mexicana y la estadounidense: “U.S. Soccer menciond detalles el 2| de noviembre. La Federacion
Estadunidense de Soccer subsidiarfa a las jugadoras del equipo nacional, como lo hacen las fede-
raciones canadiense y mexicana” (p. 9). Quiza el trabajo mas completo sobre el futbol femenil a
nivel global sea el trabajo de Timothy Grainey (2012), mismo que para América Latina —Brasil y
México— dedica un capfitulo que pone al machismo en el centro del analisis.

En idioma espafol el tema mas frecuente para el fitbol femenil es la conexién con la salud.
Existen algunos resultados en la busqueda con los siguientes temas: remesas, educacion (Soler,
2009), historia (Osorio y Moreno, 2007) y discurso (Ramirez, Duran y Zamora, 2013; Santillan y
Gantus, 2010). Algunos estudios cubren el futbol femenil en México. Geograficamente, destacan
algunos trabajos colombianos, ecuatorianos, brasilefios y espafioles; sin embargo, en ningdn caso
se analizan las ligas profesionales existentes. Para el caso de la dimension especifica que se analiza,
la mediatica, misma que se compone del estudio de la cobertura de prensa y del rol de los patro-
cinadores, existen, en inglés, al menos tres estudios (Sargent, Zillmann and Weaver, |998; Allison,
2016; Cooky, Messner and Musto, 2015).

Después de revisar la literatura en inglés y en espafnol (con las herramientas institucionales
a las que se tiene acceso), se puede asumir que el estudio es pionero en México, pues el Unico
estudio similar en el pafs (Santillan and Gantus, 2010) es de una naturaleza distinta, enfocandose
en la representacion social y de los medios de las jugadoras mexicanas, a principios de los 70 del
siglo XX,
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Como resultado del propdsito y objetivos del presente estudio, se deben comprender las
fuerzas societales abiertas y sutiles que, por un lado, han permitido que emerija la naciente LMXF
y, por otro, ponen en riesgo la supervivencia y/o consolidacion de esta. Las fuerzas presentes en
torno a la naciente LMXF van desde los entendimientos sociales de lo que pueden y no pueden
y lo que deberfan y no deberfan jugar la mujer y el hombre. Desde luego, también existe un am-
bito politico-juridico en el que se disputa quién o qué tiene cabida dentro del fUtbol y quiénes o
qué manifestaciones y/o formas del mismo pueden existir y cudles no. Ademas, vemos que los
imaginarios sociales y las disputas juridico-politicas llevan a resultados, los cuales pueden ser: la
continuidad de ciertas tradiciones, entendimientos, dindmicas, exclusiones y/o privilegios; o bien,
el cambio que pueda dar nacimiento a nuevos escenarios, practicas, actores y entendimientos.

La obra de Cornelius Castoriadis (1989) es especialmente Util para el ambito socioldgico.
La aproximaciéon de Castoriadis a la sociedad parte de una doble preocupacion: por un lado,
comprender las fuerzas que mantienen unida a una sociedad concreta; por otro, la alteracion, el
cambio y la emergencia de lo “nuevo” dentro de la misma sociedad. Castoriadis ataca de igual
manera al estructuralismo y al automatismo en sus intentos por comprender el funcionamiento
de las estructuras sociales. Su desafio a ambos se basa en la idea de que el funcionamiento de los
conglomerados humanos especificos es irrepetible.

Dos conceptos resultan clave en Castoriadis: legein y teukhein. El primero hace referencia a
propiedades o atributos especificos que son reconocidos por cada sociedad. El legein, como un
cddigo, de acuerdo con Sonia Arribas (2008, p. |'13) “se convierte llevado al limite en una ficciéon
incoherente e insostenible de un sistema cerrado sobre si mismo”. Las propiedades, los significa-
dos y los cédigos pueden ser fijados, preservados o transmitidos; sin embargo, Castoriadis (1989)
reconoce la posibilidad, siempre latente, de alterar y modificar tales propiedades, significados y
codigos. Es entonces cuando, a pesar de la existencia del legein como una fijacién identitaria-
colectiva de la sociedad, los significados sociales pueden ser alterados y convertidos, alimentando
el teukhein. La sociedad puede ser edificada y “dicha” de otra forma al recurrir al imaginario radical,
en este caso a través de la activacion de la sociedad instituyente (Castoriadis, 1989).
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Aplicado al presente estudio, icdmo cobra sentido Castoriadis? Teniendo en mente que el
mundo del futbol femenil profesional en México no puede ser apartado de la sociedad mexicana
mas amplia, lo primero que debe hacerse es destacar la existencia de una sociedad mexicana
general y de dos micro sociedades: la liga varonil (LBBVAMX) vy la liga femenil (LMXF). EI México
instituido (legein) incluye: igualdad de género constitucional, una accién afirmativa institucional
creciente, numerosas y crecientes garantias y derechos de las mujeres, asi como una plétora de
instrumentos internacionales vinculantes en material de género y derechos humanos. El México
instituyente (teukhein) es alimentado por realidades innegables: la mayoria del electorado esta
compuesto por mujeres, el género se despliega de manera transversal en diversas instituciones
publicas; sin embargo, es innegable que se mantienen evidentes manifestaciones de machismo
(Grainey, 2012), y algunas mujeres han desafiado el statu quo (Maribel Dominguez y Virginia Tovar
en el caso del futbol). Se puede argumentar que las voces no solo deportivas, sino también las
extradeportivas han detonado cambios en el deporte y en escenarios extradeportivos (Aforve,
2017).

El nacimiento de la LMXF no sucedié en un vacio, ni como una mera novedad. No obstante
la importancia toral que tuvieron Dominguez y Tovar a inicios del siglo XXI, otras mujeres depor-
tistas, no necesariamente vinculadas al mundo del fUtbol, pudieron haber jugado cierto papel en el
lanzamiento de la LMXF: Inés Sainz (reportera deportiva), Ana Gabriela Guevara (atleta), Soraya
Jiménez (halterofilia), Enriqueta Basilio (relevo de la antorcha olimpica en 1968), Pilar Roldan (es-
grimista), etc. Al mismo tiempo, el teukhein que ellas representan fue hecho posible a su vez por
el teukhein previo de otras mujeres mexicanas en ambitos extradeportivos —Marcela Lagarde,
Marta Lamas, Esperanza Brito de Martf, Hermila Galindo, Elvia Carrillo Puerto, Rosario Castella-
nos, Florinda Lazos Ledn o Sor Juana Inés de la Cruz, solo por mencionar algunas.

El principal problema con Castoriadis es que su enfoque socioldgico se enfoca esencialmente
en las propiedades, significados y cddigos, todos ellos a fin de cuenta componentes predominan-
temente subjetivos y, por tanto, etéreos. Castoriadis resulta Util para explicar la emergencia de los
imaginarios radicales, pero resulta problematico para entender la concrecion institucional de di-
chos imaginarios. Para subsanar este problema se recurre a Jacques Ranciere (1996) para intentar
entender la concrecion de los imaginarios radicales en otro ambito: el politico-juridico.
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La politica, segiin Ranciere (1996), nace de la existencia de un sujeto politico. Este sujeto no
es una clase en el sentido marxista; mas bien, se trata del demos. EI demos es un sujeto colectivo
entendido como “la reunién de hombres de ninguna posicidn, esos hombres de quienes Aristo-
teles nos dice “no tienen parte en nada” (Ranciere, 1996, p. 22). La motivacion del sujeto politico
conocido como el demos consiste en la reparacion del dafio, mismo que no se materializa necesa-
riamente en una accion lasciva o en un sufrimiento fisico. El dafo va de la mano con la clasificacion
experimentada por ciertas personas dentro de la colectividad. De esta forma, la politica intenta
tomar en cuenta a aquellas partes que no forman parte y a quienes el sufrimiento es percibido,
por los que en efecto sf cuentan y toman parte en la vida de una comunidad especifica (Ranciere,
1996). El sujeto politico, en el caso de la LMXF podrfa ser, parafraseando a Ranciere, la presente
reunién de mujeres de ninguna posicion dentro del mundo del fUtbol a quienes alguna vez la FIFA'y
sus sociedades nacionales les dijeron que no tenfan parte o rol dentro del futbol institucionalizado.

Asi, la politica surge cuando no existe un terreno comun y cuando una de las partes se relsa
a reconocer a sus contrapartes como pares (Ranciere, 1996). El momento politico se detona
cuando una parte excluida de la comunidad decide levantar la voz y busca reparar el agravio per-
cibido. A fin de cuentas, la politica requiere de una disputa, misma que puede ocurrir en la esfera
politica y posteriormente, por medio de canales legales, lograr el objetivo central, la verificacion
del logro de la igualdad. A pesar del argumento de que “para 1920 el fitbol femenil era més popu-
lar que el fUtbol varonil, atrayendo multitudinariamente a los aficionados y juntando fortunas para
los veteranos de Guerra o para los mineros en huelga” (Draxler, 2018, p. 14), la Football Asso-
ciation (FA), en Inglaterra, temia las consecuencias que dicha popularidad podria traer aparejadas.
La FA llegd a un veredicto en 1921 y falld por medio de reglas contra las mujeres que estuvieron
vigentes por espacio de 50 afios (en 1971 las reglas se declararon nulas). Dichas prohibiciones y
limitantes se replicaron en diversos paises, entre ellos: Italia, Francia, Brasil, Alemania y Holanda
(Draxler, 2018).

La actividad politica rara vez se da de forma suave. Ranciere estudia el frecuente encuentro
entre las fuerzas que salvaguardan el statu quo, fuerzas que se concretan en la policia y la politica,
la cual es el intento de desafiar y romper el statu quo: “La politica surge cuando el orden de la
dominacién natural es interrumpido por la institucién de una parte que no toma parte” (Ranciere,
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1996, p. 25). La policia es la palabra que Ranciere (1996, p. 43) usa para referir a la distribucion
de roles, asi como para referir al sistema de legitimaciones existentes dentro de una sociedad.
Ranciere diferencia a la “baja” policia, misma que usa uniformes, patrullas y macanas, de la policia
entendida como una fuerza intangible, misma que mas bien refiere “al orden de lo que es visible
y de lo que es decible [...] la fuerza que permite que ciertas palabras pertenezcan al discurso,
pero que convierte a otras en ruido” (Ranciere, 1996, pp. 44-45). El desorden politico cuestiona
el orden policial. Para el caso de la LMXEF, la policia consiste en una mezcla de actores publicos y
privados que alimentan el orden policial, sin requerir del Estado para implementar tal orden.

Finalmente, sin poner demasiada atencion en el origen, sea este socioldgico, politico o juri-
dico, Daniel Anorve (2017) se enfoca en los resultados de dos binomios: la inclusién-exclusion y
la continuidad-cambio.

Anorve (2017) pone énfasis en los resultados, independientemente de la aproximacion ele-
gida (socioldgica, politica legal) y propone, para los fendémenos aislados, mismos que no logran
consolidarse/institucionalizarse con el tiempo, el eje de la inclusion-exclusiéon. Para aquellos fe-
némenos que empiezan con manifestaciones particulares o aisladas, pero que cobran fuerza y
terminan por detonar procesos de permanencia o de ruptura institucional, Aforve sugiere usar el
eje de la continuidad-cambio. Su modelo permite diferenciar entre chispazos, modas y eventos
aislados y tendencias que logran sostenerse en el tiempo. La suma de hechos, acontecimientos y
decisiones pueden llevar a rupturas reales y factuales, lo cual ocasionalmente conduce al cambio.

Por lo que toca a la continuidad, es decir, la reproduccién del statu quo y/o el predominio
del orden policial, cuando las exclusiones prevalecen sobre las inclusiones, o bien, cuando los
chispazos, las modas y los eventos aislados no logran poner en jaque al statu quo. En el caso de
la LMXF no obstante ser denominada una liga profesional, diversas realidades, de facto y de iure,
hacen que en realidad sea una liga esencialmente amateur. Finalmente, no se puede negar que
una serie de prejuicios extracancha aln condicionan las posibilidades de un cambio viable, pero
sobre todo sostenido.

Por lo que toca a las exclusiones, Ahorve (2017, p. 28) afirma: “Por lo que toca a las exclusio-
nes en el deporte, pocos son sancionadas legalmente; mas aln, las exclusiones a las que hacemos
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referencia son de tipo estructural”. Entre los casos de exclusion estructural negativa presentes en
el futbol mexicano, en 2004 destacé el caso Dominguez. Pese a no existir una prohibicién expli-
cita que le impidiera jugar futbol profesional o de que México pudiese lanzar una liga profesional
femenil, una mezcla de fuerzas instituidas dentro de la sociedad mexicana (fuerzas culturales y de
mercado) hicieron que, en ese momento, una liga femenil no fuera viable.

Aunque los torneos oficiales reconocidos por la FIFA no empezaron sino hasta 1991 (mun-
diales) y 1996 (juegos olimpicos), la historia del futbol femenil puede que sea tan antigua como
la del futbol varonil. En realidad, como explica Jean Williams (2007, p. |), desde finales del siglo
XIX'y principios del XX, “las mujeres conscientemente desafiaban el paradigma del cédigo de la
Asociacién (inglesa) como un ‘juego varonil’”. En gran parte, la invisibilizacion del futbol femenil y
la idea prevaleciente de que nace hacia las Ultimas décadas del siglo XX, tiene mas que ver con
el resguardo y dificultad para acceder a los registros de FIFA que con la novedad misma del juego
(Williams, 2007).

Como se menciond paginas atras, el futbol femenil tuvo una gran popularidad en Reino
Unido, siendo incluso mas popular que el varonil. Draxler (2018) afirma que el 26 de diciembre
de 1920, un partido en la ciudad de Liverpool logré un lleno total (53 mil asistentes), dejando a
miles fuera del estadio. Draxler también asegura que se practicaba futbol femenil en Rusia (191 1),
Espafa (1914), Francia (1917), Australia (1921) y documenta partidos internacionales en 1920
(equipos ingleses y franceses) e, incluso, juegos entre femeniles ingleses contra equipos varoniles
estadunidenses (1923). Después vino medio siglo de oscuridad para el fUtbol femenil, pero esto
no se debid a un descenso subito en el interés o la rentabilidad, sino que fue producto de prohi-
biciones especificas y deliberadas tanto de la FIFA como de las asociaciones nacionales, quiza por
temor a las consecuencias politicas y sociales de la popularidad del futbol femenil, sobre todo en
tiempos de guerra (Draxler, 2018; Williams, 2007).

México se insertd dentro de la larga lucha por el regreso del fitbol femenil a la legalidad ha-
cia inicios de la década de los 70 del siglo XX (Draxler, 2018; Santillan y Gantds, 2010). Draxler
proporciona algunos datos que dan cuenta del auge del fUtbol femenil en México: se crean las
primeras ligas (América, |ztaccihuatl, ENEF Naucalpan, etc.); surgen los primeros campeonatos,
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la primera seleccién femenil (tercer lugar en el mundial femenil de 1970 en ltalia y subcampeona
mundial en el mundial de 1971 celebrado en México). Cabe destacar que estos mundiales no
son muy conocidos, ya que ni la FIFA ni la mayorfa de las federaciones nacionales reconocian
formalmente el futbol femenil (Draxler, 2018). Incluso en paises que dentro del imaginario occi-
dental podrian parecer como terreno inhdspito para el futbol femenil, como es el caso de Iran,
la participacion de las mujeres ha sido importante. Williams (2007) habla de la fiebre futbolera
experimentada por las mujeres iranfes entre 1971y 1979 (truncada por la revolucién) y de su re-
torno en forma de futsal en 1993. Con mayor detalle, Franklin Foer (2010) explica como el futbol,
incluyendo el femenil, se ha convertido en una arena politica en la nacién persa.

En 1971 tuvo lugar el primer partido internacional reconocido por la FIFA. Gradualmente
las confederaciones empezaron a reconocer las competencias internacionales de futbol femenil,
finalmente desembocando, como ya se sefald, en el pleno reconocimiento oficial de la FIFA y de
gran nimero de federaciones en la década de los 90 del siglo XX. Draxler (2018), basandose en
una encuesta levantada por la FIFA en 2014, recupera algunas cifras importantes: hay unas 4.8
millones de jugadoras federadas en el mundo, si bien es cierto, 91% de estas se concentran en
Estados Unidos, Canada y Europa. Mas numerosas son aun las jugadoras no registradas (25.3
millones a nivel mundial, lo cual representa el 84% del total de jugadoras). Los nimeros globales
de entrenadoras federadas y de mujeres arbitros registradas tampoco son despreciables (83 262
y 76 458, respectivamente). Respecto al interés, este puede verse en términos relativos o abso-
lutos: en 2007, Williams (2007) en su estudio del futbol en cuatro paises, reportaba incrementos
significativos. Para el caso mas relevante, el estadounidense, recuerda que para 1986 habfa 50
mil jugadoras; poco mas de dos décadas después ya habia 8 millones de jugadoras. La asistencia
total ha pasado de 510 mil personas en el primer mundial (China 1991), o 19 615 asistentes por
partido (Williams, 2007), a .35 millones (Canada 2015) o 26 029 asistentes por partido. De
igual forma, para el mundial mas reciente (Canada 2015) el nimero de televidentes alcanzé los
764 millones (Draxler, 2018). Aunque ciertamente existe una brecha entre el futbol varonil y el
femenil, la diferencia en la asistencia, por ejemplo, al fitbol olimpico, no es tan dramatica como se
podria esperar (en Rio de Janeiro, 2016, el futbol varonil registrd |.01 millones de asistentes por
636 mil asistentes para el caso del futbol femenil) (Draxler, 2018).

Entonces, en realidad no es la temporalidad, ni el interés lo que separa al futbol varonil del
femenil, sino el rol disminuido que, de manera deliberada, la policia (en su nocidén de Ranciere)
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le ha dado histéricamente a nivel global (FIFA y confederaciones) y a nivel nacional (federaciones).
Hoy, académicamente también hay diferencias, sobre todo en cuanto a los asuntos o topicos que
se estudian en una y otra rama. Williams (2007) advierte que mientras que el futbol (varonil) toca
la globalizacién, el imperialismo, la teorfa de la dependencia o la teorfa del sistema mundo (entre
otros), el futbol femenil se aborda mas bien desde asuntos como la identidad nacional, la ciudada-
nia, la libertad laboral, la inclusion social y el deporte y su cobertura en los medios.

Es importante entender las condiciones politico-juridicas que han permitido el renacimiento
del futbol femenil. En Estados Unidos, por ejemplo, en gran medida el detonador fue Title IX, en
1972, legislacion concerniente a la igualdad en la educacion, la cual se hizo para calificar y recibir
fondos publicos, donde las instituciones educativas deberfan contar con rama varonil y femenil.
Esto ciertamente hizo que la educacién media superior y la educacién superior se convirtieran
en el gran semillero de talento masivo, del cual se nutrirfan tanto la seleccién nacional como las
fugaces ligas profesionales que han existido en Estados Unidos (Grainey, 2012; Williams, 2007).

Resulta dificil, para el caso de México, ubicar el detonador del auge del futbol femenil en
una legislacion analoga como lo es Title IX en Estados Unidos; sin embargo, podemos aventurar
una serie de legislaciones, cambios macrosociales v litigios ad hoc, asi como razones de mercado
que, en su conjunto, pueden arrojar luz. Silvia Lépez y Elizabeth Maier (20 14) ubican algunos im-
portantes parteaguas para comprender la institucionalidad del género en México. A diferencia de
la legislacion estadunidense ya mencionada, en México parece ser fundamental el rol jugado por
convenciones y tratados internacionales ratificados por el Estado mexicano desde 1975 (entre los
cuales destacan la Convencién sobre la Eliminacién de Todas las Formas de Discriminacion contra
la Mujer, conocida por sus siglas en inglés como CEDAW vy la Declaracion de Brighton sobre la
mujer y el deporte).

En materia de legislacion doméstica, aunque muy lejos de contar con una perspectiva de
género, la Ley General de Cultura Fisica y Deporte de 2013 prohibe toda forma de discriminacion,
incluyendo la de género. Ciertamente, se ha dado un mayor reconocimiento a las mujeres dentro
del deporte (en general) en México. Actualmente el Premio Nacional al Mérito Deportivo inclu-
ye una rama femenil. Por primera ocasién la Comision Nacional del Deporte (CONADE) tiene
como titular, para la administracion federal 2018-2024, a una mujer, la ex medallista olimpica y
ex campeona mundial: Ana Gabriela Guevara (Ruiz, 2018). Desde luego, al igual que en el caso
estadunidense, producto de cambios en la educacion, sobre todo de politicas de igualdad en el
ambito de la educacion media superior y superior, la serie de inclusiones en el deporte en las
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instituciones educativas es una de las principales razones que explican el auge deportivo de las
mujeres (Afiorve, Diaz y Géngora, 2015).

Ademas de los litigios que han llevado a politicas de igualdad en los espacios educativos, la
propia feminizacion de la educacion ha permitido mayores posibilidades de participacion, desarro-
llo y competencia para las atletas. Prueba fehaciente de lo anterior, lo cual de paso confirma que
no se trata solo de una deduccion légica, es que la final del Clausura 2018, disputada entre Tigres
UANL y Rayadas de Monterrey, contd con la participacién de ocho jugadoras egresadas del Insti-
tuto Tecnoldgico de Estudios Superiores de Monterrey (Leal, 2018). Dicho nimero habla de que
la naciente liga profesional en gran medida se nutre y es dependiente de la formacion y fogueo
amateur (en instituciones educativas) de sus jugadoras. Se puede entonces ver que la relacién de
acceso de las mujeres a la educacion-deporte profesional es una relacion simbidtica. De la misma
forma, es reveladora la formacién de recursos humanos especializados en materia deportiva: por
ejemplo, 4 de las 5 entrenadoras al frente de un equipo de la LMXF para finales del Clausura
2018 fueron formadas en la Escuela Nacional de Directores Técnicos (ENDIT). Como revelan las
entrevistas, el ingreso de las entrenadoras de la LMXF a la ENDIT generé extrafieza, porque era
un mundo dominado como terreno exclusivo para hombres (Vite y Fajardo, 2018).

Es importante no exagerar el papel que juegan los cambios en las legislaciones, suponiendo
que estas lo explican todo. En realidad, como sefiala Williams (2007, p. 4), “la alianza de individuos
astutos y la reforma gubernamental es un ejemplo de cémo el cambio radical puede generar re-
sultados crecientes”. Entonces, a pesar de que los litigios que propone Ranciere para desclasificar
el lugar asignado a ciertos segmentos poblacionales son necesarios para romper el orden policial,
se requiere al mismo tiempo la activacion de los imaginarios radicales (teukhein) de los que habla
Castoriadis, para lograr alterar los significados y codigos prevalecientes y mas o menos estables
dentro de una sociedad determinada, en este caso en el microcosmos social llamado futbol. Asi,
aun cuando uno pueda imaginar que la accién del teukhein habra de perfilar facilmente un nuevo
legein, no es facil romper con los elementos residuales.

Como es frecuentemente sefialado dentro de los estudios del futbol femenil, no solo en
México, persiste un profundo y enraizado entendimiento de que el futbol femenil es un deporte
“gay” (Williams, 2007; Santos, 2017; Grainey, 2012). La FIFA ha jugado su parte en el aferramien-
to policial a un cierto statu quo futbolero. Williams (2007/) recuerda un pasaje de lo mas ilustrativo
de lo reacio que puede ser la policfa. En el mundial de 2007, en China, Joseph Blatter, presidente
de la FIFA, no asisti¢ a la inauguracién del torneo por compromisos laborales, enviando en su lugar
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como representantes a Mary Harvey, directora de desarrollo de la FIFA, y a Sun Wen, jugadora
estrella en el mundial de 1999. Williams considera poco probable que el presidente de la FIFA
enviara un representante para la inauguracion de un mundial varonil.

Quiza la mejor forma de hacer la transicién hacia el Ultimo apartado sea recordando las
palabras de Williams (2007, p. |5): “la contradiccién en el progreso del juego femenil es que fue
gradualmente institucionalizado, pero sin ser efectivamente comercializado”. Estas palabras en
gran parte explican por qué en Estados Unidos, a pesar de contar con la seleccion mas ganadora
de todos los tiempos, han fracasado y desaparecido ya dos ligas profesionales. Para México, es
de enorme actualidad la sentencia de Williams. Al menos, después de dos torneos, el veredicto
de Enrique Bonilla, presidente de la Liga MX, es que el futbol femenil no es redituable (Orellana,
2018). La sentencia de Bonilla confirma lo expuesto por Williams (2007, p. 17): “el ‘problema’
ya no radica per se en que las mujeres tomen parte, sino en las expectativas de cémo debe ser
administrada su participacion”.

La dimensién medidtica se vuelve creciente, amplia y virtualmente inagotable en la era digi-
tal. Se podria pensar que esta dimensidn estd compuesta, principalmente, por medios impresos
(periddicos y revistas), television (abierta, por cable y streaming), medios radiofénicos (publicos
y privados), redes sociales, publicidad en los estadios (fija e intermitente) v la publicidad en los
jugadores (principalmente en los uniformes). Dadas las evidentes limitantes de espacio, recursos
humanos vy financieros, la dimensidon medidtica en este trabajo se limita a: a) los uniformes de
los 18 equipos que integran hoy la LBBVAMX y la LMXEF; b) la publicidad en los estadios (fija e
intermitente) y la cobertura en medios impresos (periddicos locales) para el Club Ledn, equipo
que participa tanto en la LBBVAMX como en la LMXF Se estudian tres torneos (Apertura 2017,
Clausura 2018 y Apertura 2018).

Con fines analiticos, se pueden dividir los equipos en seis supuestos: |) los que han decidi-
do equiparar patrocinadores para ambas ramas (varonil y femenil): América, Veracruz y Necaxa.
Cuando llega a sustituirse un patrocinador, se hace en ambas ramas; 2) equipos con una impor-
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Tabla |. Patrocinadores en uniformes (Apertura 201 7-Apertura 2018)

Apertura 2017 Clausura 2018 Apertura 2018

Equipos LBBVAMX LMXF LBBVAMX LMXF LBBVAMX LMXF
Tigres UANL 9 | 9 3 10 4
Chivas 3 3 3 4 6 5
América 8 8 8 8 8 8
Toluca 7 6 7 6 6 6
Pachuca 9 9 9 9 9 5
Monterrey 9 9 9 9 10 10
Atlas 10 | 10 2 Il 2
Pumas UNAM 7 2 7 2 10 4
Tijuana Il 3 Il 3 Il 3
Lobos BUAP N/A N/A N/A N/A 6 6
Querétaro 10 8 10 8 I Il
Morelia 8 8 8 4 10 2
Puebla N/A N/A N/A N/A 10 7
Veracruz 7 7 7 7 6 6
Ledn I3 13 13 13 14 4
Santos 8 8 8 8 12 6
Necaxa 8 8 ) 9 9 9
Cruz Azul 5 2 5 2 4 3

tante brecha (constante y/o creciente) en el nimero de patrocinios para los equipos varoniles y
femeniles: Atlas, Pumas, Tijuana, Morelia, Leén y Santos. En el caso de Tijuana, la exclusion es
doble, pues mientras el uniforme de los varones sufre un redisefio para el Apertura 2018, el de
las mujeres permanece sin cambio alguno. Pumas es un ejemplo de una brecha creciente desde
el lanzamiento de la LMXFE Aun cuando el uniforme de las mujeres consiguié incluir dos nuevos
patrocinadores para el Apertura 2018, el de los hombres incrementé en tres el nimero de pa-
trocinadores. Morelia es un caso extremo, pues coexisten uniformes diferenciados en el disefio,
asf como una brecha gradual, pero constantemente creciente en detrimento de las mujeres, con
reduccién de patrocinadores, no después de un afo, sino incluso después de un torneo. Ledn,
equipo medular dentro de nuestro estudio, es un ejemplo de brecha creciente y de exclusion.
De ser un equipo que habia mantenido el mismo uniforme y nUmero de patrocinios para ambas
ramas, elimind sustancialmente el nUmero de patrocinadores del equipo femenil al tiempo que
aumentaba el de los hombres. Santos representa un ejemplo similar al del Ledn; 3) equipos que
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han buscado cerrar la brecha (cuantitativa y/o cualitativa): Monterrey, Toluca, Querétaro y Tigres.
Monterrey ha hecho un excelente trabajo al mantener igual el nimero de patrocinadores. Mas
virtuoso aun en el sentido de propiciar una inclusion diferenciada, lo cual, de mantenerse, podria
llevar a un cambio con una igualdad diferenciada: para el caso de las mujeres uno de los patroci-
nios no coincide con el de los varones (Bokados para la LMXF y Tecate para la LBBVAMX). Toluca,
que empezd con un uniforme diferenciado en el nUmero de patrocinadores, para el Apertura
2018 contd con un uniforme igual, tanto en disefo como en nimero de patrocinadores. Queré-
taro es otro caso de equiparacién de patrocinios para el Apertura 2018, acabando con la brecha
inicial. Tigres, aunado quiza a Chivas y Atlas, son casos que ayudan a entender algo: no esta tallado
en piedra que los cambios (agregar, sustituir o eliminar patrocinadores) tengan que darse solo al
final de un afio completo. Al igual que el Atlas, pasd de no tener un solo patrocinador ademas del
fabricante del uniforme a tener cuatro; 4) casos de retroceso: Pachuca ha pasado de contar con
una paridad en el nimero de patrocinadores para ambos equipos hasta eliminar cuatro patroci-
nadores en el actual torneo para la LMXFE aunque se permitié que el equipo femenil tuviera un
redisefio propio de su uniforme, podemos apreciar un ejemplo mixto, ‘agridulce’ por asf decirlo,
de exclusién y cambio; 5) casos sui generis: Cruz Azul, Chivas y Atlas. Cruz Azul es un caso pecu-
liar, pues se trata del Unico equipo que presenta diferente marca en el uniforme del equipo varonil
y femenil. Lo anterior también ha llevado a que el escudo del equipo sea diferente. Cruz Azul
también es un ejemplo de una brecha que tiende a cerrarse en cuanto al nimero de patrocina-
dores. Chivas quiza sea el caso mas especial en todo el fitbol mexicano. Como explica Ivan Meza
Bernal, de Grupo Radio Centro’, el razonamiento de Jorge Vergara fue que, para evitar cerrar el
equipo femenil, por ser considerado inviable econémicamente hablando, habrfa que buscar un
patrocinador (mismo que termind siendo Sello Rojo) que le diera viabilidad al equipo. Posterior-
mente, Monterrey también logré contar con un patrocinador propio del equipo femenil (Boka-
dos). Aunque en la actualidad el nUmero de patrocinadores es diferente al del uniforme varonil, y
que el equipo varonil también incorpord a Sello Rojo como patrocinador, han sido interesantes,
si bien por motivos poco “virtuosos”, las oportunidades y desvios que ha presentado respecto a
las I6gicas dominantes hasta ahora. Atlas es un ejemplo dramatico de exclusidn y diferenciacién en
los uniformes. No solo el uniforme femenil es diferente al de los hombres (lo cual no es malo per
se), sino que durante el primer torneo —Apertura 201 7/— no contd con mas patrocinador que

> Entrevista de 45 minutos con lvan Meza Bernal de Grupo Radio Centro llevada a cabo de manera telefénica el 28 de agosto

de 2018. El entrevistado ha otorgado su consentimiento para que se publique la informacidon compartida.
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la marca del uniforme. A pesar de que logré contar con un nuevo patrocinador, la brecha con el
equipo varonil no se ha cerrado, y 6) los dos equipos de Puebla, equipos que nacen en la LMXF
en el Apertura 2018, permiten preguntarse: (por qué tratandose de la cuarta ciudad mas grande
del pafs, es hasta el Apertura 2018 que aparece un equipo femenil? {Por qué Puebla, conociendo
ya las experiencias de |6 equipos a lo largo de dos torneos empieza con patrocinadores diferen-
ciados, mientras que Lobos BUAP parece entender el valor de no contar con brechas?

Ciertamente, en una era en la que el fUtbol parece inscrito dentro de una ldgica hiperca-
pitalista, la viabilidad de los equipos y de las ligas, pasa mas, sin temor a exagerar, por la l6gica
comercial que por la logica de la calidad del juego (Allison, 2018; Dure, 2013; Grainey, 2012).

Lo primero entonces es conocer en qué tipo de instalacion juegan los equipos de la nacien-
te LMXFE Mientras que para los equipos varoniles se da por sentado que juegan en los estadios
principales y solo hacen uso de canchas alternas, en caso de alguna sancién, de una remodelacion
sustancial de su estadio, o bien, cuando el estadio ha sido rentado para otro evento importante,
para las mujeres el uso de los estadios no es algo que se pueda dar como ‘dado’, ni siquiera es
parte de la ‘normalidad’ de la LMXFE

Tabla 2. Partidos celebrados por tipo de estadio (apertura 201 7-apertura 2018)

Apertura 2017 Clausura 2018 Apertura 201 8%

Equipos Estadio Cancha Estadio Cancha Estadio Cancha
Tigres UANL 6 I 6 I 4 0
Chivas 0 7 3 4 | 2
América 3 4 7 0 | 2
Toluca 2 5 7 0 2 0
Pachuca 7 0 7 0 S 0
Monterrey 4 3 2 5 2 I
Atlas | 6 0 7 | 2
Pumas UNAM 0 7 0 7 0 3
Tijuana | 7 0 5 0
Lobos BUAP N/A N/A N/A N/A 3 0
Querétaro 6 | 7 0 3 0

Sigue tabla 2...
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Continua tabla 2...

Apertura 2017 Clausura 2018 Apertura 201 8%

Equipos Estadio Cancha Estadio Cancha Estadio Cancha
Morelia 7 0 7 0 3 0
Puebla N/A N/A N/A N/A 2 I
Veracruz 4 3 5 2 3 0
Ledn 7 0 6 | 3 0
Santos 3 4 7 0 3 0
Necaxa 3 4 7 0 3 0
Cruz Azul 4 3 3 4 0 3

*Cifras al final de la jornada 7 (3| de agosto de 2018).

** El caos de Cruz Azul es interesante y dificil de encuadrar. El equipo varonil jugd muchos afios en el estadio Azul, mismo
que préximamente serd demolido. El equipo varonil, que a lo largo de los afios usé como sede alternativa el estadio 10 de
diciembre, juega ahora en el estadio Azteca. Las mujeres juegan como locales en el 10 de diciembre.

Se puede apreciar que en el torneo (Apertura 2017) el 43.75% de los partidos fueron juga-
dos en una instalacion secundaria. Para el siguiente torneo (Clausura 2018), el porcentaje de los
partidos jugados fuera del estadio principal descendié a 27.68%. Para el torneo (Apertura 2018),
y habiéndose concluido la jornada 7, el 25% de los juegos aln tenfan lugar en una instalacién se-
cundaria. Llama la atencién, sin embargo, que en cada torneo hay al menos dos equipos que no
permiten, a su equipo femenil, jugar en el estadio principal. En contraparte, destaca una creciente
tendencia a que un mayor nimero de equipos permitan jugar la totalidad de sus juegos al equipo
femenil en el estadio principal. Lo anterior repercute en los patrocinios. No existe caso alguno de
presencia importante de patrocinadores en canchas, estadios o instalaciones secundarias. Podria
entonces afirmarse que mientras las mujeres no logren jugar de forma constante en los estadios
en los que juegan los varones, la brecha de patrocinadores dificiimente podra disminuir.

Después de revisar los videos de los tres torneos (Apertura 2017, Clausura 2018 y Apertura
2018) se puede apreciar lo siguiente: mientras la LBBVAMX cuenta con publicidad completa, es
decir, publicidad fija en vallas perimetrales, pantallas LED cercanas a la cancha, pantallas LED peri-
metrales, multiples tapetes 3D atras de la zona de porterfas, inflables para ingresar a la cancha a los
costados y las tarjetas de sustitucion de jugadores son digitales y estan patrocinadas por Bancomer,
para la LMXF la situacion es notoriamente distinta, en especial, durante los dos primeros torneos
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en su fase regular; sin embargo, para la LMXF se pueden apreciar cambios en la liguilla respecto
a la temporada regular, pero también cambios entre la liguilla del Apertura 2017 vy la del Clausura
2018. Al mismo tiempo, destaca que no todos los equipos en la liguilla del Clausura 2018 mane-
jaron la publicidad de la misma forma que en la LBBVAMX. Monterrey fue el Unico equipo que
siguié una estrategia similar (aunque con menor nimero de patrocinadores que para los varones),
mientras que la publicidad de Ameérica en la liguilla no fue muy distinta a la de la temporada regular.
Incluso es posible ver en los videos casos de publicidad hibrida en la liguilla del Apertura 2017,

casos en los que las pantallas LED primarias se cubren con publicidad fija.

Tabla 3. Patrocinadores fijos, méviles y digitales en estadios (Apertura 2017)

LBBVAMX LMXF LMXEF (liguilla)
Publicidad fija Si Si Si
(igual para ambas ramas) (igual para ambas ramas) (igual para ambas ramas)
Pantallas LED Si No Si
(estan cubiertas con plastico negro) | (LED en vallas perimetrales, no
en las primarias)
Tapetes 3D atras de porterias Si No No
Inflables Si No No
(se ven desinflados en diversas
imagenes)
Tarjetas de sustitucién Patrocinadas por Bancomer Sdlo dicen Liga MX Femenil Digitales pero no estan
(digitales) (manuales) patrocinadas

Tabla 4. Patrocinadores fijos, mdviles y digitales en estadios (Clausura 2018)

LBBVAMX LMXF LMXEF (Liguilla)
Publicidad fija Si Si Si
(igual para ambas ramas) (igual para ambas ramas) (igual para ambas ramas)
Pantallas LED St No St
(estan cubiertas con plastico (en LED perimetrales y en
negro) algunos partidos en LED
primarias)
Tapetes 3D atras de porterfas Si No St
(caso de Monterrey). En la
semifinal contra Toluca HEB.
En la final contra Tigres HEB
y Caliente
Inflables St No No
(se ven desinflados en
diversas imagenes)
Tarjetas de sustitucion Patrocinadas por Bancomer | Sélo dicen Liga MX Femenil Digitales pero no estan
(digitales) (manuales) patrocinadas
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Por lo que toca al Apertura 2018, no se incluyd una tabla por no celebrarse aun la liguilla. Lo
que sf se puede constatar al dia 3 de septiembre de 2018 es que al menos seis equipos en LMXF
(Tigres, Atlas, Pachuca, Santos, Monterrey y Ledn) han comenzado a incluir publicidad LED, ya
sean LED perimetrales o LED primarias durante sus partidos de la temporada regular, lo cual no
sucedio durante los dos primeros torneos.

La dimensién de la publicidad y mercadotecnia en el futbol requiere de esfuerzos particula-
res, pero también de esfuerzos compartidos e integrales, sobre todo en los momentos en que se
esta conformando un mercado. Aun cuando se vive dentro de la era digital, los medios impresos
se mantienen como una importante forma de difusién, especialmente entre los segmentos de la
poblacién que sufren una brecha digital. Por tanto, lo que aparece (o se invisibiliza) en los periddi-
cos tiene repercusiones (positivas o negativas) en la concientizaciéon de la existencia de los equipos
y de los eventos a desarrollarse.

Ciertamente, México no es un palis en el cual las ediciones de la mayorfa de los periédicos
estén digitalizadas (acceso a versiones impresas en PDF), si bien la mayor parte de los medios
presentan cobertura digital. El acceso a las hemerotecas para rastrear la cobertura de los princi-
pales periddicos locales para los |8 equipos es inviable, dadas las limitantes presupuestales y de
recursos humanos. Es por esto que se eligié cubrir el primer partido como local, un partido de
mitad de temporada y el Ultimo partido de temporada regular para el Club Ledn tanto para su
rama varonil como para su equipo femenil. Las cifras presentadas corresponden al area aproxi-
mada de una pagina que ocupa la cobertura del partido varonil y femenil. Los partidos analizados
son los siguientes: para la LMXF: durante el Apertura 2017 (Ledn vs. Monterrey, Ledn vs. Necaxa
y Ledn vs. Tigres). Durante el Apertura 2017 para la LBBVAMX (Ledn vs. Atlas, Ledn vs. Santos
y Ledn vs. Tigres). Para el Clausura 2018, para la LMXF (Ledn vs. Necaxa, Ledn vs. Chivas y
Ledn vs. Querétaro). Para el Clausura 2018, en el caso de la LBBVAMX (Ledn vs. Toluca, Ledn
vs. Querétaro y Ledn vs. Tijuana). Finalmente, para el Apertura 2018, la cobertura para la LMXF
(Ledn vs. Tigres y Ledn vs. Monterrey), mientras que para la LBBVAMX (Ledn vs. Monterrey y
Ledn vs. América).
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Tabla 5. Cobertura de prensa Club Ledn (varonil y femenil). Apertura 2017

Periédico Correo Periédico AM
Pagina Pagina principal | Péginas internas Pagina Pagina principal | Péginas internas
principal (deportes) (deportes) principal (deportes) (deportes)

Primer partido 0.10 .00 .00 0.10 0.50 3.00
hombres

Primer partido 0.20 0.50 0.40 0.75
mujeres

Mitad temporada 0.10 .00 1.00 0.25 0.50 3.00
hombres

Mitad temporada 0.10 1.00 0.25 0.10

mujeres

Final de temporada 0.30 .00 .00 0.25 0.75 .00
hombres

Final de temporada 0.25 0.50
mujeres

Tabla 6. Cobertura de prensa Club Ledn (varonil y femenil). Clausura 2018

Periddico Correo Periddico AM
Pagina Pagina principal Péginas internas Pagina Pégina principal Paginas
principal (deportes) (deportes) principal (deportes) internas
(deportes)
Primer partido 1.00 1.00 0.33 0.70 3.00
hombres
Primer partido 0.25 0.25
mujeres
Mitad temporada 0.80 1.00 0.50 2.00
hombres
Mitad temporada Sin cobertura Sin cobertura
mujeres
Final de temporada 0.75 0.50 1.00
hombres
Final de temporada Sin cobertura 0.20

mujeres
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Tabla 7. Cobertura de prensa Club Leén (varonil y femenil). Apertura 2018

Periédico Correo Periédico AM
Pagina Pagina principal Paginas internas Pagina Pagina principal Paginas
principal (deportes) (deportes) principal (deportes) internas
(deportes)
Primer partido 0.10 .00 1.00 0.10 0.75 11.50
hombres
Primer partido 0.10 0.10
mujeres
Mitad temporada 0.10 1.00 1.00 0.30 0.70 2.00
hombres
Mitad temporada 0.20 Sin cobertura
mujeres

Contrario a lo que sucede con los partidos jugados en los estadios de hombres y la publicidad
fija y rotativa dentro de los estadios, en la que, aunque prevalece la brecha entre la LBBVAMX 'y
la LMXF, se puede ver una tendencia hacia el cierre de tal brecha, para el caso de la cobertura de
prensa, podemos ver un fendmeno de brecha creciente. Cuando la LMXF fue una novedad (para
el Apertura 2017), si bien la diferencia en cobertura entre la LBBVAMX 'y la LMXF era evidente,
la cobertura total, asf como por partido, fue mayor que la que se dio en el Clausura 2018 y a su
vez fue mayor para el Clausura 2018 que para el Apertura 2018). Incluso, en el partido de media
temporada femenil del Apertura 2017 se llegd a reportar el resultado del partido de la LMXEF
contra el Necaxa, en la pagina principal del AM. Entonces se puede entender el riesgo de que
los elementos residuales de legein que parecian superados, renazcan dificultando la continuidad y
fortalecimiento de la LMXF al menos en la ciudad de Ledn.

El nacimiento de la LMXF dificiimente puede entenderse en aislamiento, no solo de fené-
menos politicos y sociales mas amplios en México, sino del propio trayecto evolutivo del futbol
femenil a nivel global. Las disputas contra la policia, representadas por la FIFA, por las diversas con-
federaciones, por las federaciones nacionales, y también por el machismo, asf como por la asig-
nacién de roles y sitios permitidos y/o prohibidos para las mujeres dentro del deporte en general
y dentro del fUtbol en particular, han permitido la reivindicacion del sujeto politico, de ese demos
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llamado mujeres futbolistas. Las reivindicaciones, las reparaciones de los dafios, pueden a su vez
ser vistos como producto del teukhein, en tanto imaginario social radical, algin dia imaginado en el
caso mexicano por Maribel Dominguez y Virginia Tovar; por otro lado, también ayudan a cambiar
las subsecuentes versiones de la nueva sociedad instituida, el legein que acepta a las mujeres como
sujetos activos y no solo pasivos dentro del mundo del futbol.

Dentro de la dimensién analizada, la mediatica, se puede apreciar como evaluacion global,
una situacién de avance, una desclasificacion de los lugares y roles asignados a la LMXF En tan solo
un ano es posible ver una notoria “mudanza” de las canchas hacia los estadios para tres cuartas
partes de los partidos de la LMXF Hoy es mayor la cantidad de equipos que permiten jugar a las
mujeres la totalidad de sus partidos en estadios principales que aquellos que no lo permiten. Estos
ejemplos de inclusién gradual pero constante, parecen haber desembocado en un cambio gene-
ral, aun cuando Pumas, por ejemplo, queda excluido de dichos avances. Otro rubro en el cual se
perciben inclusiones graduales, que ya no estan limitadas a los partidos prime time (de liguilla) es
el hecho de que las pantallas LED, apagadas y/o cubiertas por mantas durante los dos primeros
torneos, permiten apreciar un soccer-scape similar al de los partidos de la liga varonil. Incluso, los
tapetes 3D ya hicieron su aparicion, si bien no en la misma cantidad que en la LBBVAMX, durante
los partidos de liguilla Clausura 20| 8 femenil en Monterrey. Estos ejemplos de inclusién, al no ser
replicados por otros equipos o bien en temporada regular, no permiten aln hablar de un cambio
sino de una simple exclusién que no ha logrado mantenerse en el tiempo. Sin embargo, también
existen indicadores que prenden focos de alerta. Una cantidad importante de equipos hoy cuen-
tan con menor nimero de patrocinios para sus equipos de la LMXF que para los de la LBBVAMX,
peor aun, han abierto esta brecha. Un retroceso similar se puede apreciar en la cobertura impresa
(periddicos) de los partidos del Club Ledn femenil. Mientras que la cobertura para el Ledn varonil
es amplia y parece tener vida propia, mas alla de los resultados positivos o negativos del equipo,
para el torneo Apertura 2018 la cobertura del equipo femenil es pirrica, cuando llega a darse.

Asl, la posibilidad de que las inclusiones graduales den paso a cambios sostenidos en el
tiempo dependera de multiples litigios: algunos al interior de la LMXF como los que ya suce-
den cuando una cantidad de equipos deciden apostar a patrocinadores ad hoc para la LMXF o
bien, cuando establecen como politica una igualdad en los patrocinadores de ambos uniformes.
También dependeran de los litigios de los actores futboleros (entrenadoras, jugadoras, arbitros),
disputas que ciertamente se verian fortalecidas al fundarse un sindicato fuerte e independiente de
jugadoras, arbitros y directoras técnicas; sin embargo, toda vez que dentro de la Iégica neoliberal
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los patrocinadores siguen a las audiencias, en gran medida las disputas centrales que determinaran
queé tipo de futbol femenil tendremos en un futuro, sera producto del tipo, calidad, organizacion y
disposicién a buscar reivindicaciones de parte de la sociedad mexicana extrafutbolera.

El que los movimientos feministas, los partidos progresistas de izquierda, los académicos y
el publico en general se interese en el futbol femenil y lo vea como algo normal y virtuoso, de-
pendera de que las inclusiones sean mas rapidas, profundas y sostenidas en el tiempo, llevando a
cambios virtuosos; o bien, que de reinar la apatia, los prejuicios y fuerzas residuales del legein sean
tan fuertes que de facto pongan en riesgo las reivindicaciones de género, entre las que se encuen-
tra la naciente LMXEF. Si en Estados Unidos, potencia futbolera femenil, potencia econémica y pais
con una mayor igualdad de género, ya desaparecieron dos ligas profesionales de futbol femenil,
debe ser una alerta para que en México no suceda una regresion que lleve a la continuidad del
futbol como “el juego del hombre”.
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Juan Carlos Cabrera Pons

Todos saben que el fatbol es un asunto de varones.
Sin embargo, las mujeres lo sabemos de un modo diferente.
Maria Inés Conde

Quienes acostumbramos seguir vy discutir los partidos de las selecciones mayores de futbol fe-
menil hemos disfrutado siempre de cierta privacidad cercana al chiste local o al chisme familiar.
Esto debido a que el futbol femenil, dentro del universo mundializado del fUtbol en general, ha
sido siempre asunto de unas y unos cuantos. Canada 2015 fue una excepcidn. No solo porque
la cantidad de selecciones participantes se amplié de |6 a 24, sino porque una serie de normas
que regulan los derechos de transmision de los partidos —aunadas al papel primordial que las
redes sociales juegan en la configuracién de escenarios globales— hicieron de esta la emision mas
vista de la mas alta competicion a nivel internacional organizada por la Fédération Internationale
de Football Association (FIFA), al menos en lo que a la categoria femenil respecta. Esta visibilidad a
nivel global es paralela a la mundializacion exacerbada que ha gozado el fitbol varonil en la Ultima
década y que ha hecho de este deporte el mas popular de nuestra época.

Sin embargo, aunque los dos mundiales (de hombres y de mujeres) son cada dia espectacu-
los mas observados, la brecha que los separa sigue siendo de dimensiones abismales. Cualquiera
puede notar a simple vista, por ejemplo, que los escenarios en que juegan las mujeres no son tan
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grandes ni tan visitados como los que se utilizan para el mundial varonil, o que las transmisiones
por television son menos diversas y de mas dificil acceso. Al tiempo que celebramos la cada vez
mayor presencia del fitbol femenil, es cada dia mas imperante seguir hablando de estas evidentes
discordancias. Si bien este asunto puede (y debe) abordarse desde diversas perspectivas, en las
siguientes paginas me detengo en las diferencias que tienen que ver con la (re)presentacion me-
diatica y la dimensién cultural, sin olvidar que las desigualdades entre el fUtbol varonil y el femenil
se anclan a su vez en problemas de caracter infraestructural, econdmico, politico, pedagdgico,
etcétera (todos los cuales, por supuesto, no dejan de estar ligados entre sf).

En México, para hablar desde un contexto televisivo, en los canales de television abierta se
transmitieron Unicamente los partidos de la seleccion mexicana; si bien a las selecciones varoniles
de casi todo el mundo se les da una amplia cobertura, que rebasa las fronteras de esta forma
basica de nacionalismo, otros medios, como el sistema satelital Sky, transmitieron la totalidad del
evento, pero nunca en sus canales principales ni con sus comentaristas de mayor fama. La mayorifa
de los testimonios que presento a continuaciéon los tomé de estas transmisiones de Sky (sistema
controlado por Televisa); Unicamente los comentarios del partido entre Colombia y México, del
9 de junio, fueron rescatados de una transmisién abierta de TV Azteca. Analizar la manera en
que estas transmisiones pueden impactar en los televidentes es importante, pues, como afirmé la
futbolista Zaira Laines (2015), en un articulo con un tema muy similar al de esta ponencia, “este
tipo de comentarios, por superficiales que puedan parecer, impactan mucho mas de lo que qui-
siéramos creer”.

En las siguientes paginas analizo algunos de los comentarios que recopilé, emitidos por co-
mentaristas durante las transmisiones del Mundial Femenil de Futbol Canada 2015. Me parece
que el sexismo en que se sustentan varios de estos comentarios impide la expansion del futbol
femenil y legitima estereotipos de género que contribuyen a hacer de este deporte un ambito
masculino. Me parece también que es importante realizar este tipo de reflexiones, ya que gene-
ralmente se aprende a ver el fUtbol a través de los ojos de los y las comentaristas; la mayoria de
quienes, al menos en el dmbito mexicano —como me ha tocado comprobar desde nifio—, no
tienen una preparacion en asuntos de equidad ni parecen comprender que sus palabras estan
siendo escuchadas en diversos espacios desde los que se aprende a configurar el deporte a traves
de encrucijadas complejas de género, etnia, clase, edad, etcétera. Estas consideraciones rebasan
el marco del mundial de fUtbol y nos revelan una arraigada forma de discriminacion perpetuada
institucionalmente, que se sumerge en la practica del deporte en nuestra sociedad.
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Los diferentes campos del estudio de la sociedad y la cultura han rezagado el andlisis de las
practicas deportivas. Si bien el fitbol ha jugado un rol de primer orden en la configuracién de iden-
tidades en nuestros palises, en Ameérica Latina hace apenas unos lustros atras comenzo a darsele
importancia académica al deporte en general y al fitbol en particular. En su introduccion a Peligro
de gol. Estudios sobre deporte y sociedad en América Latina, una obra parteaguas dentro de estas
consideraciones, Alabarces (2000, p. | I') retoma una cita de MacClancy (1996, p. 4), quien insiste
en la necesidad de voltear la mirada de las ciencias sociales y humanas hacia los fendmenos que
ocurren en torno al deporte:

Los deportes son maneras de fabricar en una forma potencialmente compleja un espacio para uno
mismo en su mundo social. [...] El deporte no “revela” meramente valores sociales encubiertos, es un
modo mayor de su expresién. El deporte no es un “reflejo” de alguna esencia postulada de la sociedad,
sino una parte integral de la misma, mas aln, una parte que puede ser usada como un medio para
reflexionar sobre la sociedad.

Ademas de esto, el deporte, entendido como practica significante, guarda una serie de impli-
caciones particulares para quienes participan de él desde cualquiera de sus multiples facetas: an-
gulos que flucttan dinamicamente desde el ejercicio profesional de determinada forma deportiva
hasta la aficién por un cierto deportista o grupo de deportistas. Esto puede verse claramente en
el caso del futbol, el deporte que mas se ha mundializado en las Ultimas décadas.

Sin embargo, esta mundializacion exacerbada no ha logrado que se construya una particular
manera de entender su funcionamiento. Muy al contrario, es palpable una amplia diversidad de
significados tanto concretos como simbdlicos que giran en torno al fUtbol. Esto nos exige atender
el rol del futbol en su faceta de espectaculo a partir de su funcidn como produccién y consumo
cultural. Puesto que en el deporte también estan sus productores y consumidores —cada cual
con sus adscripciones identitarias particulares y complejas—, quienes responden a una cierta ofer-
ta de manera activa, esto les permite crear significados e interpretaciones pertinentes que afectan
en menor o mayor grado los diferentes aspectos de la practica deportiva.

Desde el vuelco metodoldgico y epistemolégico del llamado giro linglistico, el estudio del
lenguaje ha tomado un papel central en los diferentes campos de andlisis sobre la sociedad y la
cultura. Si comprendemos que el futbol es una practica significante que no solo revela aspectos
de la cultura de quienes la practican, sino que, ademas, forma parte de la vida y subjetividades de
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los actores en un escenario mundial, nos hallamos ante la exigencia de voltear la mirada hacia las
practicas discursivas que se realizan en torno a las practicas deportivas. Como ha insistido Hall
(1997, p. 1), “el lenguaje es el medio privilegiado a través del cual ‘damos sentido’ a las cosas,
sentido que es producido e intercambiado”.

Para afadir la interseccién del género a la encrucijada entre practica deportiva y practica lin-
glistica, me gustarfa partir, con Lomas (2004, p. 9), de una cita de Tannen (1998), quien afirma
que “las palabras importan. Aunque creamos que estamos utilizando el lenguaje, es el lenguaje
quien nos utiliza. De forma invisible moldea nuestra forma de pensar sobre las demas personas,
sus acciones y el mundo en general.” Las encrucijadas entre lenguaje y género han sido amplia-
mente abordadas y su profundizacién ha jugado un rol de primer orden en la lucha por una socie-
dad mas equitativa. Contribuir a desentrafiar la manera en que el lenguaje perpetta la dominacién
masculina, como recuerda Lomas (2004, p. 17), “sigue siendo una labor ética y politica.” En este
sentido, cobra relevancia “la indagacion sobre el papel que desempefa el lenguaje no solo en la
comunicacion entre personas, sino también en su representacion del mundo y en la regulacion de
las conductas humanas” (Lomas y Arconada, 2003, p. 146).

Una vez establecida la pertinencia de discutir el deporte desde los cruces entre cultura, len-
guaje Y género, cabe preguntarnos qué implica el que construyamos el futbol en codigos masculi-
nos. Bourdieu y Wacquant (1995) consideran que la autoridad para imponer poder sobre el otro
proviene de la capacidad de construir a ese otro al enunciarlo mediante el lenguaje. De ahi que
Binello, Conde, Martinez y Rodriguez (2000, p. 34), al hablar sobre el rol de la mujer en las di-
namicas del fUtbol actual, reiteren que, “si el ftbol es narrado por los hombres, es el discurso del
‘otro’ el que definira el campo de las practicas de las mujeres, sean estas espectadoras massme-
didticas, deportistas, asistentes a los estadios, hinchas militantes o barras bravas”.

Ahora bien, en un escenario de dinamicas tan globales, como lo es el Mundial de Futbol, re-
sulta de apremiante atencién el discurso que se emite desde los medios de comunicacién, ya que:

a través del uso linglistico cotidiano y del discurso de los medios de comunicacidn y de la publicidad se
construyen y difunden hasta el infinito los estereotipos de género y se impone a las personas una deter-
minada manera de entender el mundo y las relaciones entre hombres y mujeres (Lomas y Arconada,
2003, p. 150).

Hallmann (2012), desde un marco psicocognitivo, ha estudiado la forma en que estos es-

tereotipos se difundieron a manera de imagenes en el marco del Mundial de Alemania 201 I.
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En su trabajo propone que la formacién de imagenes, proceso en el cual participan creencias,
conocimientos, emociones Yy acciones, determina el comportamiento e influye en los consumos
deportivos (Hallmann, 2012, p. 34): “como la personalidad estd formada por reacciones ante
el ambiente social, produce una predeterminacién por tomar parte en determinado deporte”.
Consideraciones que no dejan de ser relevantes, sobre todo si tomamos en cuenta, con Lomas y
Arconada (2003, p. 153), que:

la mayoria de las publicaciones de la prensa refleja a la perfeccidn la asignacion estereotipada del ambito
publico a los hombres y del ambito privado a las mujeres, asf como la atribucién de intereses (y exigen-
cias) muy diferentes a unos y a otras en funcion del lector masculino o femenino de cada publicacién.

Al rastrear la historia del futbol, Conde y Rodriguez (2002, p. 94) encuentran que el proceso
mediante el cual se transformé desde una instancia de escolarizacién (que corresponderfa a un
futbol en sentido de juego), a través de una de esparcimiento, a una de profesionalizacién (que
corresponde al fUtbol en su forma institucionalizada), las mujeres fueron paulatina y exponencial-
mente excluidas. La practica del fUtbol y el discurso de esta practica se convirtieron gradualmente
en ambitos de la masculinidad. Al respecto, Archetti (1985, p. 7) afirma que el futbol

forma parte no solo de las dimensiones méas generales de una sociedad y su cultura sino que, paralela-

mente, se relaciona con la construccién de un orden y un mundo masculino, de una arena, en principio,

reservada a los hombres. En América Latina el fitbol es un mundo de hombres, es un discurso mascu-

lino con sus reglas, estrategias y su “moral”.

Esta ldgica masculina, como bien apunta Conde (2008) se replica y multiplica mediante los
medios de comunicacion; sobre todo a través de la television y la transmisidn de eventos interna-
cionales, en los que se evidencia que “la I6gica de la representaciéon captura una dinamica social:
las mujeres estan, pero para ser miradas” (p. 124). La prensa deportiva va dirigida casi en su to-
talidad a un publico masculino y adopta un tono épico cargado de metaforas militares que, seglin
Lomas y Arconada (2003, p. |56), contribuye “a configurar en términos agdnicos el mundo y a
entender la lucha por la vida como una sucesién ininterrumpida de enfrentamientos, competicio-
nes v victorias (actitudes muy vinculadas al orden simbdlico del arquetipo tradicional de hombre)”.
Estos autores, ademas, resaltan que
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la consideracion objetual y estética de las mujeres tiene un claro ejemplo en las transmisiones depor-
tivas: si antes un recurso habitual en la seleccién de la informacién consistia en exhibir sin justificacion
alguna y de forma aleatoria rostros y cuerpos femeninos en las gradas, hoy también se recurre a la
erotizacién de las noticias de deporte femenino, en ocasiones acompafadas sin rubor por algunos co-
mentarios explicitos del periodista acerca del atractivo fisico de las deportistas (p. |56).

Archetti (1985) ha estudiado la forma en que el futbol se constituye como universo mascu-
lino al requerir la reafirmacion constante de su virilidad en contraposicion a dos imagenes: la del
puber y la del homosexual. Este segundo aspecto puede verse claramente reflejado en el grito de
“puto” en los estadios mexicanos (Cabrera Pons, 2014). Lomas (2004, p. 22) subraya, ademas,
el caracter pedagogico del futbol en la formacién de los varones: “los chicos interiorizan el cédigo
ético que subyace a esta mistica de la masculinidad dominante, tan caracteristica del arquetipo tra-
dicional de la virilidad, y ‘aprenden a ser hombres’ en los diversos ambitos en los que se produce
su socializaciéon”. Lo mismo puede decirse de los productos especificos del deporte, cuyo destina-
tario es por excelencia varén: “es posible, en suma, afirmar que las gramaticas de produccién que
sostienen al discurso futbolistico provienen mayoritariamente del universo masculino” (Binello et
al., 2000, p. 33).

Que el futbol sea percibido como territorio de la masculinidad se evidencia en los titulos que
representan a cada equipo: como recuerda Villena (2006), solo las selecciones femeniles se adje-
tivan (Seleccion de México/Seleccién Femenil de México, Mundial de Futbol/Mundial Femenil de
Futbol), distincién que se repite al nombrar a los diferentes clubes, por ejemplo: Chelsea Football
Club/Chelsea Ladies Football Club. Esta nomenclatura resalta cierta imagen de “intrusa”, que de-
fine el rol de la mujer en el fUtbol: su participacion debe enunciarse, pues es discursivamente una
anomalfa. Binello et al. (2000, p. 36) encuentran que la subita inclusidon de la mujer en el ambito
hipermasculino del Mundial de Futbol responde “a las narrativas del espectaculo y de la necesidad
de convocar audiencias cada vez mas extendidas e inclusivas”. Esta inclusidn masiva, no obstante,
decrece una vez que la competencia ha terminado. Este doble mecanismo nos permite compren-
der que el Mundial Canada 2015 haya sido un espectaculo tan global, a la vez que la visibilizacién
del mundial femenil fue abismalmente inferior al del masculino y que se trate de un evento tan
comentado del que el publico haya dejado de hablar tan pronto.

Para evidenciar la manera en que estas dinamicas funcionan, a continuacion reviso una bre-
ve seleccion de opiniones, charlas y descripciones emitidas por diferentes comentaristas, tanto
hombres como mujeres, durante los partidos del Mundial Canada 2015, en emisiones de México.
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Como mencioné, la mayor parte del corpus recolectado fue recuperado de transmisiones del
sistema satelital Sky, ya que este transmitid la totalidad del evento, y Unicamente los respectivos
al partido entre Colombia y México fueron rescatados de una transmisiéon abierta de Tv Azteca.
Debe sobresalir la presencia constante de comentaristas mujeres, pues estas suelen permanecer
relegadas en las transmisiones de fUtbol varonil, cumpliendo funciones que limitan su participacion
tanto en importancia jerarquica como en minutos al aire.

He divido el analisis siguiente en cuatro categorias que evidencian una carga sexista y andro-
céntrica en los comentarios emitidos durante Canada 2015. Los tres primeros grupos atienden
tres manifestaciones de sexismo del lenguaje cotidiano diferenciados por Martin Rojo (1995), el
cuarto es la enunciacidon de un estereotipo que fue constante durante todas las transmisiones
revisadas.

Martin Rojo (1995) ha resumido algunas de las manifestaciones mas comunes de sexismo en
la lengua. La primera de ellas tiene que ver con el desequilibrio en las formas de tratamiento; es
decir, que se presenta a las mujeres como seres de menor autonomia ante los varones. Hay que
incluir aqui el uso de diminutivos con tonos condescendientes. Un ejemplo claro de esto ocurre
en el siguiente intercambio, recuperado de una transmisién del 9 de junio, durante el partido en-
tre Colombia y México. Un hombre y una mujer critican la labor de la arbitra Therese Neguel, al
referirse a ella con el diminutivo “Teresita™:

—£Entonces nada de Teresita, Therese...

—Nada de Teresita, yo no la quiero adoptar.

—Perfecto... no, bueno, yo menos... tampoco.

—Pues td, la, td, td, td, td muy carifioso ya con “leresita” y...

—Bueno, pues si le hablamos bien, a la mejor hace su trabajo... Uno tiene que ser un caballero.
—Fso si, ante todo.

El diminutivo funciona aqui peyorativamente, pues hace de la oficial un ser humano de me-
nor tamafo. Como bien comenta uno de los participantes, el tono en el que se utiliza es el de
“carifioso”, como el que se utiliza para dirigirse a infantes. Una vez que se establece el caracter

vulnerable de la arbitra, pueden comentarse cosas del tipo “si le hablamos bien” o “uno tiene que
ser un caballero” como maneras viables de hacerla mejorar en su trabajo. Efectivamente, mientras
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que a un arbitro puede criticarsele o no su actuacién durante el partido, jamas se pensarfa que “ser
un caballero” sea una forma factible de ayudarlo a mejorar su oficio. Lo que ocurre aqui es que,
en la conversacion, Neguel ha dejado de ser una profesionista y se ha convertido en una mujer
vulnerable que necesita la ayuda de un “caballero”.

Este mismo mecanismo se activa mediante el uso de los epitetos que se les asigna a las juga-
doras. Témese este ejemplo del partido entre Nueva Zelanda y Paises Bajos, del 6 de junio, en
el que se hace referencia a una jugadora como Barbie:

—Una hermosa estampa futbolistica: cémo alza el vuelo esta Barbie neozelandesa y levanta suspiros de
los caballeros en la tribuna...

Es de notar que la “hermosa estampa futbolistica” ocurre no a partir de una jugada vistosa,
sino de una jugadora a la que se la atribuye belleza fisica. Su capacidad para llamar la atencién de la
tribuna, seglin el comentarista, no recae en sus habilidades como deportista, sino en la posibilidad
de ser atractiva para el sexo opuesto. Sus acciones en la cancha, por lo tanto, cumplen la funcién
de ser gustada, de “levantar suspiros”, es decir, de ser vista.

Otra manera en que esto ocurre es mediante la utilizacion de lugares comunes, transforma-
dos mediante claves de género. La siguiente frase fue emitida en el partido del 26 de junio entre
Francia y Alemania:

— [...] le robaron la cartera... bueno, el monedero.

No parece haber motivo para transformar esta frase hecha y gastada mediante el intercam-
bio del vocablo “cartera” por “monedero”. Los refranes suelen permanecer intactos sin importar
el género, la edad o la etnia de las personas a las que hacen referencia. La Unica razén por la
que esto ocurre durante un partido de futbol es porque el comentarista no parece poder dejar la
oportunidad de recordarle al publico que la jugadora es una mujer: se reitera aqui que, en este
ambito masculino, las mujeres son una anomalia que debe ser enunciada. Pareciera que el partido
no puede llevarse a cabo, o al menos, la narracién de este, sin repetir constantemente que las
participantes son mujeres. Esta reiteracion de género jamas ocurre durante las transmisiones de
fatbol masculino.

La segunda manera en la que el sexismo ocurre en la lengua, segln la clasificacion de Martin
Rojo (1995), responde a la enunciacion mediante asociaciones estereotipadas. Durante el Mundial
Canada 2015 fue un lugar comun el que el juego de las mujeres sea “mas noble”, “mas honesto”,
“mas puro” que el de los varones. Estamos aqui ante una forma de discriminacion configurada,
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aparentemente, de manera positiva: que las mujeres, por naturaleza, encarnan los ideales de la
delicadeza, de la debilidad, de la honradez; si bien todos estos son conceptos que dificilmente
podrian describirse en términos de jugadas futbolisticas (al menos no sin caer en la metafora y en
la funcidn poética del lenguaje), pero que se presentan como hechos tangibles. Un claro ejemplo
es el siguiente, del partido entre Nueva Zelanda y Paises Bajos, del 6 de junio:

—A mi me gusta mucho [...] el futbol femenil, porque es la mds pura expresion del deporte. De pronto
el fatbol varonil, ya con estrategia, con todo... la presién medidtica, recurren a muchas cuestiones que se
alejen de lo que es la esencia, el espiritu del juego; y el femenil si lo conserva.

La naturalizacién de estos factores ocurre de tal forma que incluso se le niegan a las jugado-
ras valores como la racionalidad. Esto se evidencia en el hecho de que la “estrategia”, que tiene
que ver con la faceta mas intelectual del fUtbol profesional, sea un atributo del fitbol varonil. Este
estereotipo esta tan arraigado en nuestra concepcién del deporte, que una comentarista puede
llegar a contradecirse al intentar afirmar dos lugares comunes: a la vez que las mujeres son seres
conducidos por la pasién antes que por la razén y que su juego es mas noble. Esto es claro en el
siguiente ejemplo, emitido el 26 de junio, durante el partido entre Alemania y Francia:

—le digo, creo que... es, es de naturaleza, {no? Hay, hay excepciones tremendas, cuando, si, las chavas,
las mujeres, si nos ardimos y empiezan... ¢no?, los cachetadones; pero, pero en general no, no es la natu-
raleza en los deportes de mujeres.

La insistencia en la palabra “naturaleza” revela mucho de la manera en que se configura la
discriminacién.

La tercera forma en que Martin Rojo (1995) considera que el sexismo trasluce en la lengua
es mediante la utilizacién de vocablos androcéntricos. En el corpus recuperado, por ejemplo, los
y las comentaristas tuvieron conflictos al adoptar vocablos femeninos como arbitra, prefiriendo
incluso el préstamo referee. La siguiente transcripcién es del 6 de junio, del partido entre Canada
y China que inaugurd el mundial:

—Sin problemas, ¢no?, hasta el momento para la drbitro, o la referee, Catrina...
—Estd permitido decir drbitra, {eh? Estd permitido, pero luego “la drbitra” pues ya...
—FEs aceptado, ¢no?, de las dos formas: la arbitro o la drbitra.

—Pero esta que propusiste de “la referee”, me gusto.

Pese a que las y los comentaristas llegan a la conclusion de que es correcto utilizar la palabra
arbitra, el hecho de que les suene “extrafio” hace que la abandonen. Lo mismo ocurre aln hoy
en dia en el lenguaje cotidiano en enunciaciones como “la licenciado” o “la ingeniero”. A partir
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de este intercambio, los y las diferentes comentaristas variaron entre el uso de “la arbitro” vy “la
referee”, pero no regresaron jamas a “la arbitra”. Por una norma de la FIFA, los partidos de futbol
femenil pueden ser arbitrados Unicamente por mujeres; mientras que los partidos de futbol va-
ronil pueden utilizar arbitraje de ambos géneros (aun si esto rara vez ocurre). Sin embargo, pese
a la presencia absoluta de arbitras, su profesion sigue considerandose novedosa entre los y las
comentaristas de estas transmisiones.

Ademas de estas formas de evidenciar, mediante el lenguaje, el arraigado sexismo de nues-
tras practicas culturales, entre el corpus recuperado sobresalié una constante: la reiterada aten-
cién al cuerpo de las futbolistas. Esta atencion se evidencia en comentarios sobre su aspecto fisico
y su cuidado personal:

—El estilo nunca lo pierden las damas, ¢no? Por supuesto que no, por supuesto, {como puede faltar eso? (6
de junio, Nueva Zelanda-Paises Bajos).

—1Le cimbrd todo el cuerpo, la despeiné totalmente, le estroped parte del maquillaje, del rimel y.... (7 de
junio, Alemania-Costa de Matfil).

—Ahi estd, vea usted, esta drbitro, también, muy bien arreglada, con un peinado espectacular. (9 de junio,

Colombia-México).

Sobre todo, en comentaristas hombres, fue comin escuchar intercambios que tienen que
ver con un supuesto “enamoramiento” por las jugadoras que les parecian mas atractivas. Esto
ocurrid siempre a manera de broma y por periodos prolongados. La narracion del partido se
detenfa para dar paso a la fantasfa. Es de notar que, mientras que es comdn que el atractivo de los
deportistas sea tema de conversaciones, en el caso de los hombres jamas es un tema de primer
orden que amerite espacio durante una transmision televisiva, mientras que, en el caso de las mu-
jeres, resultd un asunto que ameritaba detener la narracion durante el partido mismo. El siguiente
ejemplo fue tomado del partido del 6 de junio entre Nueva Zelanda y Paises Bajos:

—Encontré en el internet que hay un top 10 de las jugadoras mds guapas de esta Copa del Mundo. Asi

como le hacen con los varones, que si Cristiano Ronaldo siempre estd... y oye, estd Anouk Hoogendik en la

banca de Holanda y aparece en ese top |10 de las jugadoras mds guapas de la copa del mundo. Ya no te va

a tocar la narracion, mi creativo, pero aqui lo vas a ver con nosotros, para ver si quien hizo esa lista tenia o
no razén. Ya te platicaremos.

En otro momento, también del 6 de junio, durante el partido entre Canada y China, dos
comentaristas mujeres detuvieron durante varios minutos la narracién del partido para realizar el
siguiente intercambio:
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—No, y ademds, si alguienes somos buenas para consumir y el shopping, somos las mujeres,
que no entiendo por qué nos han dejado fuera de todo este asunto [el negocio del futbol].

—[...]Ybueno, y hablando de shopping justamente ahi en Edmonton que estd el mall mds grande de América...
—(Qué hacemos aqui, Gaby? Seria una buena visita después del juego, ¢no?

De esta manera, dos mujeres que realizan una labor frecuentemente asociada al género
masculino, durante la narracién de un evento que, como se ha comentado, responde a dinamicas
hipermasculinas, encarnan, incluso sobre si mismas, los mas potentes estereotipos del androcen-
trismo. Por un lado, declaran que mas que la narracion del partido, un trabajo remunerado y con
incidencia en la actitud de los espectadores, es decir, con presencia en el evento, les corresponde
dedicar su tiempo a las compras, al cuidado de su apariencia. Por otro lado, afirman que si las
mujeres han de ser incluidas en el universo del futbol, debe ser solo a partir del “negocio”, pues
su rol es el de consumidoras.

Esto es lo que ocurre durante la transmisién nacional de un evento de caracter internacional.
Ciertamente hay una gran cantidad de factores que se involucran en la formacién de los seres
humanos dentro del deporte, ya sea como deportistas, aficionados o cualquier otra faceta de las
practicas deportivas. Los comentarios que se escuchan durante las transmisiones massmediaticas
de los partidos son un factor importante en la manera en que se nos ensefia qué es el futbol y
cdmo puede y debe vivirse. Es preocupante, entonces, encontrarnos ante discursos como los
aquf expuestos, que en definitiva excluyen a la mujer de un territorio por el que tantos esfuerzos
se han realizado y se siguen realizando.

En estas paginas se ha partido de la certeza de que los seres humanos utilizamos una serie
de recursos y estrategias linglisticas para configurar el mundo en el que vivimos. Lo social de-
termina nuestras practicas discursivas tanto como el lenguaje determina los érdenes de nuestra
sociedad. Es importante mantener una mirada critica constante hacia la manera en que hablamos,
pues nuestras palabras “desempefian un papel en el mantenimiento de la dominacion masculina,
ocultando la participacion de la mujer en la sociedad, imponiéndole una imagen estereotipada y
silenciando sus puntos de vista” (Martin Rojo y Gémez Esteban, 2004, p. 85).

Los medios de comunicacién no solo han evidenciado lo menos posible la presencia de la
mujer en el futbol, sino que, cuando lo han hecho, ha sido a través de una representacion sim-
plificada en torno a un grupo de estereotipos denigrantes, “un estereotipo construido a partir de
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la mirada masculina donde mujeres jévenes y sensuales pueden celebrar y exhibir sus atributos,
aunque sigan siendo restringidas en sus practicas y, por ende, en la posibilidad de experimentar la
totalidad” (Conde y Rodriguez, 2002, p. 104). Esto puede decirse tanto de la representacion de
la mujer aficionada como de la comentarista y la deportista.

También, como recuerda Conde (2008, p. 130), el mundo académico estd hegemonizado
por los varones. Todo esto enfatiza la necesidad de que desde los distintos campos de estudio de
la sociedad y la cultura se hagan esfuerzos por sostener perspectivas criticas hacia la manera en
que, como sociedad, configuramos nuestras practicas discursivas, deportivas, académicas y demas
formas de la vida en conjunto.
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En la actualidad, el deporte se caracteriza primordialmente por su sentido elitista y expulsivo; se
concibe como una estructura piramidal. Bajo esta concepcidon hegemonica, se engloban habitual-
mente todas las practicas deportivas existentes. Desde otro enfoque, se encuentra el deporte
social, donde prevalece un sentido recreativo, inclusivo, solidario, equitativo y democratico. En
este marco, las practicas deportivas de corte social se plantean como derechos colectivos que
deben estar garantizados para toda la sociedad. Estas practicas promueven y protegen actividades
deportivas marginadas por la actual l6gica hegemonica.

Es asi como el deporte social encuentra su sentido en diversos ambitos, entre ellos la esfera
sindical. En este trabajo se analizara la participacion de equipos masculinos y femeninos del Sindi-
cato de Empleados de Comercio de Mar del Plata (SECZA) en los torneos de futbol regionales y
nacionales organizados por la Federaciéon Argentina de Empleados de Comercio y Servicios (FAE-
CYS) de la Republica Argentina, durante los afos 2016 y 2017. Los participantes son trabajadores
mercantiles afiliados a un sindicato que integra la FAECYS. Ellos poseen el acceso a una red de
servicios y beneficios, entre los que se encuentran los torneos de futbol.

Esta investigacidn se enmarca en una metodologia cualitativa para el andlisis y reflexion de la
informacion. Por lo anterior, se utiliza la palabra de los actores como fuente primaria para darle
VOZ a sus narraciones, perspectivas, ideas, sentimientos y pareceres acerca de las situaciones y
experiencias vividas en estos encuentros.
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Este trabajo tiene como eje los torneos de futbol regionales y nacionales organizados por la
Federacion Argentina de Empleados de Comercio y Servicios (FAECYS) de la Republica Argentina.
Los deportes, en un contexto gremial, adquieren caracter significativo; dado que su practica con
rasgos recreativos es considerada como un derecho a conquistar por los trabajadores. Este es
preservado, reivindicado y ejercido cotidianamente, no solamente dentro de un marco laboral,
sino que se hace extensivo a su nlcleo familiar. Para llevar a cabo esta investigacion se considerd la
participacion de los equipos de futbol (varonil y femenil) del Sindicato de Empleados de Comercio
de la ciudad de Mar del Plata, entre los afios 2016 y 2017, en los torneos mencionados.

A fin de materializar los conceptos tedricos se determiné utilizar una metodologfa con en-
foque cualitativo. Como plantean Taylor y Bogdan (1990), la investigacién social es un proceso
destinado a obtener un conocimiento cientifico acerca de la estructura, las transformaciones vy los
cambios de la realidad social. Tal objetivo general se logra mediante la aplicacion de un cuerpo
tedrico a un objeto de conocimiento, por medio de una estrategia y un conjunto de procedi-
mientos que, en suma, constituyen el método de una ciencia determinada. Una de las principales
caracteristicas de esta metodologia es el estudio de las personas, sus escenarios y contextos, re-
curriendo a las palabras de las personas, ya sean orales o escritas, y de las conductas observables.

Las fuentes primarias utilizadas tomaron forma de entrevistas cualitativas de investigacion
social, adquiridas de la clasificacion presentada por Valles (2000). El disefio de las entrevistas fue

realizado bajo los siguientes parametros:

* Focalizadas: se trata de un estilo de entrevista cualitativa dirigido a la obtencidn de fuentes
cognitivas y emocionales de las reacciones de los entrevistados como sujetos cuya res-

puesta al suceso es el material de estudio, mas que como informantes del suceso mismo.

* No estandarizadas: este tipo de entrevistas se caracteriza porque la estandarizaciéon del
significado de una pregunta requiere formularla en términos familiares al entrevistado y

por no haber una secuencia Iégica de preguntas satisfactorias para todos los entrevistados.

En total fueron efectuadas |6 entrevistas, seis dirigidas a directivos gremiales y diez a juga-
dores-trabajadores. Asimismo, se realizaron observaciones a participantes durante el desarrollo
de los torneos. La finalidad de utilizar estas fuentes ha sido, en primera instancia, intentar vincular
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los resultados obtenidos con el material bibliografico analizado y, por Ultimo, la de recurrir a los
resultados a modo de ejemplos.

Las concepciones ideoldgicas, politicas y deportivas expresadas por los entrevistados, nos
permitieron conformar tres categorfas de andlisis: a) el tercer tiempo, b) las jugadoras mujeres y
C) la participacién como derecho. Estas surgen de la lectura y posterior reflexion sobre aspectos
relevantes de las entrevistas y de las triangulaciones realizadas.

Los deportes se constituyen como una manifestacion cultural transcendente desde sus inicios
en la modernidad hasta la actualidad. Los mismos son impulsados desde diversas instituciones so-
ciales (asociaciones, federaciones, confederaciones, entidades estatales y privadas) y promovidos
por un fuerte discurso hegemonico desde los medios de comunicacidn masiva. Dichos medios
son los encargados de difundir el mensaje deportivo profesional que, en palabras de Barbero
Gonzaélez, ha “contribuido a mantener y recrear la concepcion positiva del deporte” (1993, p. 10),
insistiendo en su valor formativo y educativo. El relato se nutre de los testimonios de numerosos
exponentes deportivos de mediano Y alto rendimiento que cumplen el papel de idolos, asi como
de ejemplo de éxito, en los cuales exceden la propia practica y abrazan la vida cotidiana.

Esta senda deportiva se caracteriza, en lineas generales, por su sentido elitista y expulsivo;
encuentra en su base la formacién deportiva, en su centro a los medianos y altos rendimientos
y en su cuspide al deporte profesional. Bajo esta concepcion podemos observar la practica del
futbol: desde un partido con compaferos de trabajo, hasta uno de liga profesional en los paises
desarrollados. En este planteo hegemonico, las practicas deportivas se tifien de una légica no
incluyente desde su base hasta su cumbre. Los individuos que poseen capacidades y destrezas
mayores logran sortear los obstaculos hacia el deporte de alto rendimiento. Esta configuracion
genera una comprension sesgada, ya que el fendmeno deportivo se concibe desde una sola
perspectiva. La ideologfa que prevalece es el modelo de acumulacién capitalista, con propiedades
extremadamente competitivas, en la cual “el deporte mismo transforma el cuerpo en instrumento
y lo integra dentro del complejo sistema de las fuerzas productivas” (Brohm, 1993, p. 48).

En otra linea de analisis, Castellani Filho (2015, p. 14) esboza que en el deporte social/re-
creativo “prevalece su sentido lUdico, caracterizado por la libre eleccidn, buscando la satisfaccion
y la construccion, por los propios sujetos involucrados”. Por consiguiente, esta concepcién halla su
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sentido en el aspecto Itdico, alejado de la ldgica competitiva, responsable de la expulsién de los
participantes. En este rubro comienzan a florecer atributos como la inclusién, la equidad, la solida-
ridad y la justicia social. Su acceso se sostiene desde una perspectiva democratizadora, en forma
de derecho igualitario para todas las personas. Levoratti y Zambaglione (2015, p. 28) sostienen
que “el Deporte Social promueve un nuevo concepto del conjunto de actividades fisicas, depor-
tivas y recreativas que incluyen a toda la comunidad, sin discriminacion de edad, sexo, condicion
fisica, social, cultural, étnica o racial”.

El deporte social ofrece inagotables posibilidades de aprendizaje, de socializacién y de in-
tercambio cultural; favorece el desarrollo comunitario y la construccién de ciudadania. Es en su
desarrollo y en su practica donde “los otros” se integran sin prejuicios ni barreras étnicas, raciales,
sociales, culturales, religiosas, politicas, morales, sexuales, condicién fisica, o politicas. Ante lo
expuesto, el deporte social “oxigena la vida de las personas con su sentido ludico, expresién fes-
tiva, de alegria, posibilitando la construccién de un entendimiento de como y por qué él se hace

presente practicamente en todos los cua—dros culturales de las sociedades contemporaneas”
(Castellani Filho, 2015, p. 14).

Se asume un derecho como un conjunto de normas que establecen limites y proteccion
de aquellos intereses comunes relevantes para la convivencia social. Es decir, los derechos con-
forman las bases de las relaciones sociales y el desarrollo humano. En este marco, las practicas
deportivas de corte social se plantean como derechos colectivos que deben estar garantizados
para toda la sociedad, dado que promueven y protegen actividades deportivas marginadas por la
actual l6gica hegemonica. En las sociedades actuales adquieren un rol esencial; no para aquellos
que pueden optar por su practica sistematica, sino para los que no tienen ese poder de eleccién
porque provienen de contextos desfavorables y que las politicas del Estado adn no los incluyen.?

La apropiacion de estas practicas fortalece el vinculo entre las personas y su comunidad, se
adquiere un sentido de pertenencia a esta. Para lograrlo, se requiere intervenir cultural y poltica-

2 Actualmente en la Republica Argentina existen la Ley N° 20.655 (Ley del Deporte) y la Ley 27211 (Ley de Derecho de

Formacién Deportiva) que favorecen el deporte de alto rendimiento. En tanto las practicas deportivas como derecho de los
trabajadores no se encuentran enmarcadas en estas u otras leyes. Es decir, no son visibilizadas por el Estado y carecen de un
encuadre legal.
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mente en su impulso y desarrollo, a fin de consolidar el ejercicio de la ciudadania. Las personas, en
tanto sujetos de derecho, deberfan apropiarse de variadas practicas deportivas, de la cultura local
y nacional para integrar, modificar o (re)inventar nuevas alternativas; convirtiéndose en portadores
y creadores de cultura. Tomando en cuenta lo anterior, el acceso al deporte se establece en forma
de demanda social, de derecho adquirido a conquistar por los trabajadores y su ntcleo familiar. Es
por ello que las politicas de promocién y desarrollo del deporte social poseen un rol estratégico
para fomentar y garantizar dichos derechos.

Desde una perspectiva critica y reflexiva de las practicas deportivas, se focaliza la mirada so-
bre aquellos contextos que no siguen la légica del alto rendimiento por no ser tenidos en cuenta
o quedar marginados en la senda ascendente hacia la cUspide del éxito deportivo. De este modo,
el contexto de andlisis se centra en los torneos de fUtbol regionales y nacionales organizados por
la FAECYS en donde participan trabajadores mercantiles en actividad.’

La FAECYS es una federacién nacional que estd destinada a agrupar a las asociaciones sin-
dicales de primer grado con personerfa gremial reconocida, las cuales se han constituido para
asumir la representacion de los trabajadores que se desempefan en relacion de dependencia, sin
distincién de nacionalidad, sexo o funcién que cumplan. Los fines de la FAECYS se basan en el
logro de todo cuanto conduzca al mejoramiento constante de las condiciones de trabajo y de vida
de los trabajadores agrupados en las asociaciones que la integran, sobre la base de principios de
igualdad, solidaridad y justicia social. El Sindicato de Empleados de Comercio de Mar del Plata y
Zona Atlantica (SECZA) fue, junto con otros similares del pafs, una de las instituciones fundantes
de la FAECYS.

En este escenario, los torneos regionales y nacionales de futbol “se vienen desplegando a
lo largo vy a lo ancho del pais”, manifiesta el Secretario de Turismo, Recreacion y Deportes, de
la FAECYS, y han sido planeados “en funciéon de integrar y seguir profundizando la unidad de los
trabajadores”. Los torneos se planifican con varios meses de antelacién. Se diagraman de forma
que los encuentros regionales se realicen durante el primer semestre del afio y la etapa nacional

Es requisito para la participacion en los equipos que disputan los torneos estar afiliados a un gremio que integre la FAECYS.
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para el segundo. Cada competencia esta integrada por una cantidad variable de equipos, con un
maximo de ocho, pertenecientes a filiales en cada instancia regional. La organizacion, el armado
y el traslado dependen de varios factores, de los que se destacan la cantidad de afiliados, las po-
sibilidades econdmicas, el alojamiento, las distancias, el armado de los equipos Y la disponibilidad
laboral de los jugadores.

En la etapa regional se invita a participar a todos los sindicatos del pals, quienes deciden de
acuerdo con sus posibilidades reales. El criterio de regionalizacién se configura a partir de las di-
versas particularidades del pais, la cantidad de participantes vy la cercanfa geografica, por lo que la
conformacion de regiones puede variar de un afo a otro. A partir de esto se realizan las acciones
organizativas que incluyan: la designacion del sindicato anfitrién; la busqueda de instalaciones de-
portivas, de hospedaje y para alimentarse; ademas de los traslados, los paseos turisticos y todos
los aspectos propios de la competicion deportiva.

Cada torneo, tanto regional como nacional, se disputa durante un fin de semana. Se realizan
partidos de futbol masculino de once jugadores y de futbol femenino de cinco. Al requerir de dos
o tres dias libres para cada etapa, se acuerda con cada empresa el permiso gremial que les otorgan
a sus trabajadores—jugadores para poder participar de esta actividad. En el afio 2017, el SECZA
fue anfitrion del Torneo Regional, recibiendo a ocho filiales sindicales de diversas localidades del
interior de la provincia de Buenos Aires.

Imagen |. Equipo compartiendo almuerzo Imagen 2. Equipo compartiendo un
luego de disputar un partido. almuerzo luego de disputar un partido.
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En este trabajo, la denominacién jugadores—trabajadores se utiliza para designar a los parti-
cipantes de estos torneos. Ellos son hombres y mujeres que desempefan su labor cotidiana en
alguna empresa y se encuentran afiliados a algiin sindicato que integra la FAECYS. Al estar adheri-
do a un gremio sindical, el trabajador y su nlcleo familiar tienen el acceso a una red de servicios y
beneficios, con politicas inclusivas de solidaridad, equidad vy justicia social. En este caso, el acceso
a los torneos es un derecho que poseen todos los empleados de comercio.

Desde esta vision, para el andlisis y reflexion sobre el futbol como préactica inclusiva de los
trabajadores, Taylor y Bogdan, plantean “entender los fendémenos sociales desde la propia pers-
pectiva del actor” (1990, p. 649), examinando el modo en que se experimenta el mundo; la rea-
lidad que interesa es la que las personas perciben como importante. Una de las principales carac-
teristicas de las metodologfas cualitativas es el estudio de las personas, sus escenarios y contextos,
recurriendo a las palabras de los sujetos, ya sean orales o escritas, y de las conductas observables.
Se obtiene un conocimiento directo de la vida social, no filtrado por ningln tipo de concepto, al
observar y escuchar a las personas en su vida cotidiana.

En este trabajo, se confeccionaron entrevistas a profundidad a dirigentes gremiales vy juga-
dores—trabajadores, también se realizaron observaciones participantes durante el desarrollo de
los torneos. A partir de la informacién recabada, se configura el concepto de la practica deportiva
como derecho, que se constituye en tres categorias analiticas: a) el tercer tiempo, b) las jugadoras
mujeres Yy ¢) la participacidn como derecho, que se detallan a continuacién:

a) El tercer tiempo

Esta primera categorfa toma su nombre sobre el relato de uno de los jugadores-trabajadores
vertidos en una entrevista. Su significado es compartido por otros informantes que, si bien no lo
expresan con los mismos términos, comparten la misma idea. Esta categorfa ha sido relevante
para todos los participantes de los torneos. El tercer tiempo es una practica que proviene del
rugby, su aplicacién constituye una tradicion en la que, una vez finalizado el partido, se participa
en otra etapa llamada “tercer tiempo”. En este momento, los jugadores de los dos equipos que
se enfrentaron durante el partido comparten comidas y bebidas ofrecidas por el equipo local. Su
finalidad es la de forjar relaciones interpersonales, socializar y confraternizar entre participantes.

En el deporte social, el concepto de “tercer tiempo” no es tomado con los mismos para-
metros que en el rugby, dado que su ldgica y su practica no se realizan de forma similar. Asi lo
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manifiesta en una entrevista un jugador—trabajador®: “lo mas importante del torneo fue el tercer
tiempo”. Ante este relato emergente e inesperado, se le hizo un pedido para extender la idea:

El tercer tiempo se da en el rugby, el fitbol no tiene eso; es otra cosa porque son distintos
[...] el partido termina y cada equipo se junta por su lado [...] por ahf vas con tus amigos a tomar
una cerveza o a comer algo y conversas del partido [...] lo mas lindo es estar divirtiendote con
amigos y tomando algo después de correr un rato [...] en el torneo pudimos conversar con gente
de muchos lugares.

Las imagenes | v 2 nos permiten visualizar lo expresado por el trabajador—jugador sobre la
concepcidn acerca del tercer tiempo. Asimismo, los directivos también resaltan la importancia de
los procesos de socializacién que se generan fuera de la cancha. Uno de los entrevistados sostuvo
que “el resultado deportivo no es lo principal, es una anécdota [...] los compafneros y compafe-
ras estan en contacto con otros y conocen otras realidades”. Se evidencia que los momentos de
intercambio social son altamente valorados por todos los participantes en los deportes de corte
social. El encuentro fuera de la cancha es esperado por todos, mas alla del desenlace de cada par-
tido. Este contexto de encuentros nos permite retomar lo planteado por Castellani Filho (2015)
cuando expone el caracter alegre y festivo que permite la construccion de una identidad de los
trabajadores.

Otro directivo gremial, tras haber perdido la totalidad de los partidos, manifestd que “si
hubiera premio al grupo mas bullicioso, nosotros serfamos los campeones”. El informante nos
acerca otro testimonio sobre el mismo aspecto del deporte social, en el cual el resultado no es
determinante para el animo y sentimiento de los participantes. Las imagenes subsiguientes (1 y 2)
ilustran lo planteado por los diversos autores en concordancia con la palabra de los actores entre-
vistados, donde el “tercer tiempo” favorece y nutre el desarrollo comunitario y la construccién de
una identidad propia de los trabajadores.

b) Las jugadoras mujeres

La FAECYS vy los sindicatos que la integran tienen, entre sus principales preceptos, la partici-
pacion activa de las mujeres en igualdad de condiciones que los hombres. El gremio mercantil fue
el primero en incorporar en sus estatutos la Ley de Cupo Femenino Sindical (N° 25.674), sancio-
nada en el afio 2002. Por tanto, las mujeres forman parte de las Comisiones Directivas de todos

* El entrevistado posee conocimiento sobre la practica del tercer tiempo. Al ser consultado con mayor precision manifestd

de uno de sus hijos juega rugby infantil.
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los gremios del pals. Esta Ley plantea equidad de género, al establecer como obligatorio que los
cargos electivos y representativos deberan estar integrados por un minimo de 30% de muijeres,
en lugares que posibiliten su eleccion.

En este marco, la segunda categorfa analiza la participacién de equipos femeninos en los
diversos torneos. Dicha participacién se transformd en una politica primordial que posibilita un

disfrute igualitario de hombres y mujeres. Entre las jugadoras una participante enuncia “... les
demostramos que nosotras también podemos jugar al futbol y disfrutarlo”. En estas palabras se
evidencian dos situaciones. En primera instancia que existe una participacién de mujeres en forma
equitativa, con posibilidades de hacerlo en forma apropiada y precisa; y en segunda, se visualiza
un conjunto de significados y sentimientos que tienen la necesidad de emerger y oponerse a las
miradas patriarcales tradicionales que imposibilitaba su practica a mujeres.

Los jugadores varones destacan el incremento y la importancia de participacion de equipos
de mujeres. Un entrevistado refiere que “hay mas mujeres que el afio pasado y afio a afio au-
menta la cantidad que vienen a jugar al futbol”. Otro informante varén sefiala: “...lo veo bien que
las mujeres también tengan su torneo y poder viajar al igual que los hombres”. En este sentido,
lo planteado por Levoratti y Zambaglione (2015) nos acerca a la dimension inclusiva del deporte
social que incluye a todos sin distinciones de ningln tipo Yy fortaleciendo su caracter democratico

Asimismo, los directivos gremiales promueven la creacién de equipos femeninos a través de
diversas acciones. Uno de ellos expresa:

hemos comenzado con los encuentros de futbol femenino [...] creemos que las mujeres no solo tienen

el derecho, sino la capacidad de jugar muy bien al futbol [...] los entrenadores van a los comercios y

las invitan a participar [...] algunas (participantes) juegan muy bien, incluso mejor que algunos hombres.

Este testimonio muestra el interés politico y el impulso que se le confiere al fitbol femenino,
donde los aspectos equitativos son propiciados por el deporte social. Las imagenes 3 y 4 exhiben
a las jugadoras mujeres antes del desarrollo de los partidos y ademas invitan a la reflexién sobre la
problematica de la violencia de género que sufren en la actualidad.

¢) La participacién como derecho

En esta tercera categoria se plantea que la practica deportiva social posee cualidades recrea-
tivas y placenteras. Estan fundadas en una necesidad colectiva, desde un punto de vista social, que
deben ser promovidas y garantizadas como derechos adquiridos por los trabajadores.
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Imagen 3. Equipos femeninos en diversos torneos.

Un jugador—trabajador expresa el concepto sobre el acceso a las actividades deportivas:
“para nosotros esta muy bien que el sindicato nos dé la posibilidad de participar en estos torneos
y en otras actividades [...] nos divertimos y estamos contentos cuando podemos jugar”. Estas
palabras reflejan la idea de que la participacion en las diversas propuestas recreativas y deportivas
se origina en el placer de compartir con otros un espacio comun.
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Otro entrevistado destaca que jugaba al fitbol en un club, empezé a trabajar y tuvo que de-
jarlo porque no tenfa tiempo para entrenar, los torneos le volvieron a dar la posibilidad de estar
en una cancha. Este testimonio exhibe, en primera instancia, la I6gica expulsiva del deporte de
alto rendimiento y la dedicacién en forma casi exclusiva a su practica. En segundo término, deja
entrever el cardcter inclusivo del deporte social, el cual no precisa de ninglin compromiso extra de
las personas, mas que la propia practica. La imagen 5 nos permite materializar el caracter inclusivo
y distendido de las practicas deportivas, caracteristicas del deporte social.

En un encuentro con autoridades gremiales durante la disputa de un torneo regional, al ser
consultados sobre el rol de los dirigentes, uno de ellos expreso:

la gente trabaja toda la semana, se ocupa de su familia, vive corriendo vy esta llena de preocupaciones
[...] los deportes como el futbol son los momentos donde los compaferos y compafieras no tienen
obligaciones [...] vienen al club con su familia, juegan con amigos, después comen algo y pasan un dia
alegre [...] es por eso que los dirigentes gremiales tenemos que ofrecerles alternativas a las rutinas.

Imagen 5. Equipos masculinos en diversos torneos

Los directivos conocen la realidad cotidiana de los trabajadores y proyectan acciones politicas
para facilitar la realizacién de actividades recreativas y deportivas. En este sentido, otra autoridad
sindical puntualiza que “los deportes son muy importantes en la actualidad [...] es una forma de
recreacion que tienen los trabajadores [...] tenemos que posibilitar que la gente haga deportes”.
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En este relato también se vislumbra la misma responsabilidad de garantizar el acceso a dichas
practicas.

Del mismo modo, un gremialista afirma: “el evento ha sido pensado en funcién de integrar y
seguir profundizando la unidad de los trabajadores como promueve nuestro secretario general”.
Las expresiones vertidas hallan su correlato en los preceptos oficiales que la FAECYS expone:

Convencidos de que el deporte es una herramienta sustancial para fortalecer la unidad y estrechar lazos

entre los trabajadores/as de todo el pais, desde la Secretaria de Turismo, Recreacion y Deportes hemos

constituido un cronograma de actividades deportivas [...] El objetivo [es] promover la inclusién, la vida

saludable y la unién de los mercantiles a lo largo y a lo ancho del pais.

La participacion de los trabajadores, en estos torneos y en otras practicas deportivas, adquirié
un lugar destacado en las politicas gremiales (imagen 6). En este sentido, Levoratti y Zambaglione
(2015) ofrecen una perspectiva democratizadora al plantearlas desde la inclusién, la equidad y la
justicia social. Castellani Filho (2015) también destaca el caracter inclusivo, aglutinador y socializa-
dor del deporte social.

Imagen 6. Equipos masculinos en diversos torneos.
: : e A,

El andlisis realizado permite visualizar un ejemplo de deporte social, como son los torneos
regionales y nacionales organizados por la FAECYS para todos sus afiliados. Los testimonios, las
observaciones participantes y los autores analizados permitieron sustentar que la légica del de-
porte social se halla presente en dichos torneos. De esta forma, se refleja el caracter recreativo,
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inclusivo, solidario, equitativo y democratico de sus practicas, distanciadas del sentido elitista y
expulsivo que provoca el deporte de alto rendimiento. La participacién en estos torneos de futbol
se configura como un derecho adquirido por los trabajadores. Por tanto, las politicas sindicales
adquieren un rol estratégico en el compromiso, fomento y promocién de estas practicas del de-
porte social.
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Elkin Gonzalez Ulloa”

El articulo es parte de los productos del proyecto de investigacion del mismo nombre, cuyo ob-
jetivo principal proponia reconstruir la memoria del futbol aficionado en la ciudad de Villavicencio
a partir de testimonios y archivos privados de sus principales protagonistas (deportistas, aficiona-
dos, entrenadores, dirigentes y periodistas), con el fin de sustentar su inclusiéon en el patrimonio
cultural de la capital metense. Para el efecto, se hizo necesario consolidar una etnografia de esta
practica deportiva en la ciudad de Villavicencio (Colombia), sustentada en entrevistas, registro
fotografico, observacién no participante y grupos focales. Los principales resultados permiten ver
relaciones entre formas privadas y colectivas de memoria, otras formas de asociatividad y practicas
ligadas al ocio entre practicantes y seguidores del futbol aficionado.

Que las practicas de ocio y recreativas, entre ellas el futbol, estan vinculadas al desarrollo en
sociedades industrializadas avanzadas, lo evidencia el hecho del aumento del control social y el au-
tocontrol en los individuos que integran estas sociedades. La afirmacién de Elias y Dunning (1992)
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se vertebra con la forma en que los sujetos se hacen cargo de sus emociones fuertes en este tipo
de sociedades, lo que da cuenta de los niveles de autorregulaciéon y de las formas de expresarse en
publico ante situaciones de esta naturaleza. Para estos autores, la relacion entre control social de las
emociones y procesos de industrializacion y desarrollo esta vinculada con el proceso civilizatorio, es
decir, con la forma en que se organiza el Estado. Para ellos, “durante dicho proceso, las restricciones
sobre la conducta de las personas se vuelven omnipotentes. Se uniforman, fluctdan menos entre
los extremos y se internalizan como una coraza de autocontrol que opera en forma mas o menos
automatica” (p. 83). Esta naturalizacién, esta interiorizacion del control, es lo que los autores sefialan
como fenémeno relacionado con la constitucion de los estados avanzados (Elias y Dunning, 1992).

Sin embargo, toda accidn tiene su reaccidon: movimientos reactivos al autocontrol y las res-
tricciones que sugieren la moderacion social hacen su presencia en espacios deportivos y cultura-
les, tomando el lugar que anteriormente tuvieron las actividades y creencias religiosas. Se trata de
actividades compensatorias de una emocion ligada, segln los autores, al reparto del poder entre
diferentes edades:

Aquf, como en todas partes, la bUsqueda de la emocién, del «entusiasmo» aristotélico en nuestras acti-
vidades recreativas, es la otra cara de la moneda del control y de las restricciones que coartan nuestra
expresion emocional en la vida corriente. No es posible entender la una sin la otra” (Elias y Dunning,

1992, p. 89).

La evidencia del par ocio-control sefialada contrasta con la polarizacién del par ocio-trabajo
propia de la modernidad industrializada y que sefala el trabajo como un deber social, como un deber
moral de los sujetos, frente al ocio, degradado como forma de haraganerfa y en algunas oportuni-
dades incluso perseguidas y penalizadas. Se suma a ello la identificacion del ocio con el placer y, con
ello, el sefialamiento social del placer que se aleja del deber moral, seglin el planteamiento kantiano.

Actividades en tiempo libre: clasificacion preliminar

* Trabajo privado y administracion familiar. A esta clase pertenecen las innumerables activida-

des domeésticas, incluido el aprovisionamiento mismo del hogar.

* Descanso. A esta clase de actividades pertenecen: sentarse y fumar o tejer, sofiar despierto,
vagar por casa ocupado en fruslerfas, no hacer nada en concreto y, sobre todo, dormir.

* Satisfaccién de las necesidades bioldgicas. Para no dejar lugar a malentendidos: todas las
necesidades bioldgicas a que hemos de subvenir en nuestro tiempo libre y en el que no lo
es, estan socialmente estructuradas: comer, beber, defecar, hacer el amor y dormir.
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* Sociabilidad. Tampoco esta esfera de actividades es trabajo, si bien puede implicar un es-
fuerzo considerable. Va desde un extremo de sociabilidad altamente formal a otro alta-
mente informal con muchos grados intermedios. A esta clase pertenecen actividades que
aun guardan cierta relacion con el trabajo, tales como visitar a los compafieros o a los jefes,
salir de viaje o en excursion.

* [aclase de actividades mimeéticas o de juego. A esta clase pertenecen actividades recreativas
tales como ir al teatro o a un concierto, a las carreras o al cine, cazar, pescar, jugar bridge,
escalar montanas, apostar, bailar y ver television.

He aqui cémo los autores intentan dar luces alrededor de la idea de ocio, por un lado, con
algunas pistas que conciben —sobre todo en sociedades altamente desarrolladas— la nocion trai-
da a colaciéon en contraposicion al trabajo ocupacional (ello en clave de produccién fabril) y, por
otro, al ocio y sus acepciones en tanto tipificacion y clasificacion.

Respecto a lo primero, se sefiala que en la actual bibliografia de temas sociolégicos puede
observarse la tendencia a considerar el ocio simplemente como un apéndice del trabajo. La agra-
dable satisfaccion que las actividades recreativas proporcionan tiende a considerarse como si se
tratara de un medio para el logro de un fin —el fin de aliviar a las personas de las tensiones cau-
sadas por el trabajo y aumentar su capacidad de trabajar—. No obstante, si preguntamos primero
cudl es la funcién del ocio con respecto al trabajo, disminuye la posibilidad de descubrir cual es la
funcidn que desempenfa para las personas. Sefalar que en una sociedad enfocada al trabajo el ocio
es la Unica esfera publica en la que los individuos pueden decidir basados principalmente en su
propia satisfaccion, constituye ya un paso hacia esa posibilidad, un paso hacia la critica de los enfo-
ques socioldgicos imperantes por sus limitaciones al abordar los problemas relacionados al ocio,
tanto desde el punto de vista tedrico como practico. No se pretende sobrecargar la reflexion del
texto con una elaboracion de esa critica. Se considera aprovechar el espacio para indicar hasta
doénde se puede llegar si se superan esas limitaciones a partir de, fundamentalmente, tres puntos
de partida:

* Enfocar de modo prioritario los problemas del ocio desde la perspectiva del trabajo ga-
rantiza cierta coherencia en su tratamiento, pero esta es debida en gran parte a un siste-
ma comun de valores y creencias el cual, por estar aceptado sin apelacién, se mantiene
incuestionable. La funcién principal de las actividades recreativas, seglin esta ideologfa del
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ocio, es la relajacion que permite liberar a las personas de esas tensiones. Tomada como
un enunciado cientffico, esta clase de razonamiento: la idea de que las actividades recrea-
tivas han de considerarse como secundarias al trabajo es, cuando menos, una hipotesis
que exige ser revisada. En lugar de aceptar ciegamente las convencionales hipdtesis encar-
nadas en la lengua de todos los dfas, es mucho mejor sin duda alguna empezar de cero y
decirnos a nosotros mismos: “He aqui un problema a resolver”. No es necesario aceptar
el tradicional argumento de que la funcidn de las actividades recreativas es hacer que la
gente trabaje mejor, ni siquiera la idea de que el objetivo del ocio esté solo en funcién del

trabajo.

* Probablemente sea un sintoma del mismo esquema tradicional de valores el hecho de
que, pese al papel cada vez mas importante de las actividades recreativas en la vida de las
personas en sociedades como la nuestra, el ocio continle siendo un area relativamente
descuidada por la investigacion socioldgica. Otro ejemplo mas de estas connotaciones
evaluadoras puede hallarse en las declaraciones que insisten en que el ocio es “irreal”,

“fantasfa” o simplemente una “pérdida de tiempo” e implican que solo el trabajo es “real”.

* Finalmente, la tendencia a explicar las actividades recreativas por su funcién en tanto que
medios para proveer a las personas de una “relajacion de la tension” o “recuperacién de las
tensiones laborales” es indicativa de un supuesto bastante difundido en los escritos sociolé-
gico-modernos: que las tensiones han de evaluarse como algo negativo. No son percibidas
primariamente como hechos a investigar sino como algo de lo que “hay que librarse”. Asf,
los estudios que abordan el ocio antes que nada como un modo de quitarse de encima
las tensiones suelen tomar el camino equivocado; las evaluaciones a priori de sus autores
ocupan el lugar de una verdadera investigacion de las funciones. Si las tensiones se evalUan
pura y simplemente como alteraciones de las cuales los seres humanos tratan de librarse,
{por qué en su tiempo de ocio buscan con insistencia cdmo acrecentarlas? En lugar de con-
denar las tensiones como un perjuicio, (no deberfamos intentar distinguir mas claramente

entre las tensiones sentidas como agradables y las que son desagradables?

Ello explica de alguna forma el por qué el deporte, su narrativa, esta identificado como uno

de los fendmenos mas reconocidos y populares de nuestro tiempo. Alli residen, se producen y
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expresan algunos de los grandes valores de la sociedad contemporanea. Para Moragas (1995),
por ejemplo:
las modernas historias sobre la bondad vy la maldad, el éxito y el fracaso, la suerte y la desgracia, la vic-

toria y la derrota, lo propio y lo ajeno, la identidad colectiva [...] encuentran en la narracién deportiva
sus expresiones mas populares.

El espectro del tiempo libre obedece al intento de perfilar las relaciones y diferencias. Esta
pensado para aportar lo que hasta ahora ha faltado, es decir, una tipologia suficientemente com-
prensiva y detallada de las actividades de tiempo libre. Basta observar para comprobar que las
actividades recreativas no son sino una clase de actividades entre muchas otras. Al mismo tiempo,
ver la relacién entre el ocio y otras actividades de tiempo libre. Como puede advertirse, la distin-
cidn es obvia: todas las actividades recreativas son actividades de tiempo libre pero no todas las
actividades de tiempo libre son recreativas.

A partir de aqui, debe entenderse que todas las actividades recreativas conllevan un de-
control controlado de las restricciones impuestas a las emociones. Las clases del espectro del
tiempo libre en su conjunto se distinguen por el grado de rutinizacién y des-rutinizacién o, en
otras palabras, por el distinto equilibrio entre las dos encarnado en ellas. La des-rutinizacion va
mas lejos en las actividades recreativas, pero aun ahi es cuestién de equilibrio. Hay una estrecha
relacion entre la des-rutinizaciéon y el de-control de las restricciones sobre las emociones. Una
caracteristica fundamental de las actividades recreativas, no solo en las sociedades industrializadas
altamente ordenadas sino también en todas las demas clases de sociedades, es que el de-control
de las limitaciones impuestas a las emociones esta en si mismo social y personalmente controlado.

Alabarces (2000), en referencia a la relacion futbol y procesos de identidad nacional en
Argentina, nos recuerda que desde épocas muy tempranas el fUtbol da acogida a contribuir y
fomentarse desde lo que es conocido como el “fitbol criollo” en el animo de retribuir lo que en
esas épocas la Argentina estaba pasando politicamente: la globalizacion del escenario futbolistico
contribuye con los discursos vinculados como lo son el periodismo, el cine, la television y la na-
rrativa ficcional. En el mismo sentido, la escuela publica también da una acogida importante para
la industrializacion de Argentina a partir de que se evidencia una gran alfabetizacién del pals para
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mediatizar mas practicas que popularizaron los discursos radiales periodisticos, que generaron
gran relevancia en los sectores populares brindandoles un lugar donde podian manifestarse publi-
camente en escenarios privados.

Ya la cultura de Argentina (situacién que puede ser paradigmatica en América Latina) empie-
za una centralizacion e idolatria en personajes futbolisticos como deportistas que hacen llevar en
alto el nombre del pais y como correlato del establecimiento de una patria —o una narrativa de
patria— antes desarticulada como efecto de los destiempos de constitucion del Estado nacional.
Estos legados configuran una mediatizacion politica y futbolistica que enmarcé el final del siglo X
y el inicio del XX.

Y es que a pesar de que el debate sobre el lugar de las naciones en la modernidad es extenso
y complejo, los procesos de globalizacién y el capitalismo monopolista, asociado al hiperdesarro-
llo de los medios de comunicacién, han llevado a una multiplicidad de exposiciones tedricas que
anulan —o devallan— el significado de las naciones y de las nacionalidades siguiendo el ritmo de
los entornos. Claramente, en la modernidad uno de los aspectos de esta dialéctica unificacion/
diversificacion se encuentra en la fragilidad de las fronteras nacionales, a las cuales se sobreponen
un sinndmero y variados mecanismos de actuacion transnacionales, sin que a la fecha haya una
total separacion o desprendimiento de estos espacios del Estado-nacién (facilmente demostrable
al evidenciar que es el Estado el que soporta, aln en tiempos de aperturas y mercados abiertos,
al sistema financiero en épocas de crisis), a pesar de la porosidad y fragilidad aparente de sus
fronteras. Algunos autores, recuerda Lahud Guedes (2009), han anotado que este proceso ha
provocado en muchas oportunidades el “resurgimiento del nacionalismo” y el “crecimiento del
fundamentalismo”.

Y es que el futbol, como cualquier otra practica social, constituye un objeto de representa-
ciones simbdlicas que se transmiten (inter)generacionalmente y que hacen parte de la memoria
colectiva de la sociedad, siempre divergente y nunca homogénea, en transformacién permanen-
te a pesar de los clamores de la modernidad sobre realidades miticas Unicas. Se podria hablar
entonces de tratamientos de memoria que dan cuenta de una multiplicidad de situaciones que
inciden sobre la configuracién de los recuerdos colectivos. Se trata de memorias que, aunque
individuales, configuran historias colectivas, con las que es susceptible superar traumas, construir
identidades propias, fijar el pasado, armar derroteros futuros y develar formas vigorosas de resistir
para hacerse testigo de su tiempo y de su propia vida.
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Asi, cabe un repertorio de interrogantes para acercarse al debate por la memoria en el fit-
bol: {qué se recuerda?, icdmo se recuerda’, iqué hace que el futbol configure un elemento de
memoria colectiva?, iqué papel juegan los medios de comunicacién y las comunidades en la evo-
cacion de los sucesos deportivos vy la construccion de una memoria a partir del fUtbol aficionado
en la ciudad de Villavicencio!?

El estudio de las memorias sobre los torneos tuvo como base el testimonio de quienes por
estar vinculados de diversas maneras a dichos torneos se constituyeron como sujetos activos de
memoria. La historia oral se constituyd en una de las herramientas fundamentales de la investi-
gacion, debido a que esta construida en marcos sociales. Los testimonios permitieron poner en
juego no solamente la memoria, sino una reflexién sobre los sujetos, siendo potenciales instru-
mentos de reconstruccion de identidad que traspasan su funcién informativa (Pollak, 2006, p. |3).
Dichos testimonios estuvieron unidos a contextos sociales para hacerlos comunicables, motivo
por el cual, y al no encontrar registros publicos sobre historias de vida ligadas al futbol aficionado,
posibilitd que el trabajo de investigacidon se enmarcara en un tipo de contexto donde el testimo-
nio surge a partir de la demanda del investigador (Blair, Quiceno, De los Rios, Mufioz y Grisales,
2008, p. 100). La solicitud de los testimonios (entrenadores, deportistas, comunicadores, directi-
vas deportivas) estuvo acompafiada de un acceso a archivos privados que fungieron como dispo-
sitivos de recuerdo para las personas entrevistadas.

La relevancia de lo aqui expuesto yace en el hecho de que los torneos del futbol aficionado en
Villavicencio integran a hijos, padres, hermanos, tios, primos, novios, amigos, nietos, esposos, como
parte del contexto de las celebraciones, reuniendo a la comunidad barrial que observa y participa del
campeonato. Asi como a los distintos equipos con sus futbolistas venidos de todos los rincones de la
ciudad y del departamento, técnicos, directivos y patrocinadores, e incluso los medios de comunica-
cién. Solo hace falta el aporte académico-institucional que contribuya al entendimiento del significado
de estos certamenes, que tienen la particularidad de integrar en el espacio (el estadio) toda una serie
de practicas, nociones, significados, percepciones y memorias que hacen parte de una tradicién con-
creta y, también, de una porcidn significativa de la identidad de muchos ciudadanos.

Ello en virtud de que, pese a la importancia y relacion de las memorias privadas con las
colectivas, las primeras suelen transitar, de forma casi exclusiva, por espacios familiares y sociales
con los cuales se tiene estrecha relacion afectiva, siendo la anécdota la forma privilegiada de su
transmisién. La historia de los sujetos del comdn vy su vida cotidiana carecen de sentido para la
academia y las instituciones estatales, a pesar de que el abordaje de sus historias de vida permite
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percibir la relacién entre lo individual y lo colectivo en el engranaje espacio-temporal propio de
su estructura (Zamudio, Llule y Vargas 1998, p. |3). La falta de interés en las memorias privadas,
unida al silencio “de los dominados a quienes nada autoriza o incita a relatar una vida en la cual la
cualidad de su propia persona no parece bastar para conferir un interés de un orden mas general”
(Pollak, 2006, p. 72), restringe la transmisién y el conocimiento de saberes y expresiones cultura-
les en espacios sociales amplios.

El futbol es un deporte que no solo logra conectar por una presentaciéon y resultados, sino
que ha logrado una masividad y una generacién de apasionamientos populares que trascienden
en la vida cotidiana de los individuos de una sociedad. Se trata de un lugar en el que vivimos y
reconstruimos las experiencias propias y de las personas que estan a nuestro alrededor; es el fruto
de la experiencia de vida que han tenido en el trabajo y fuera de él, por eso se convierte en una
forma de sociabilidad donde la experiencia se retroalimenta.

El fUtbol puede ser visto como un ejemplo de globalizacién; sin embargo, su popularizacion
se completd antes de que los medios de comunicacién lo descubrieran como mercancia y vehi-
culo publicitario. Asi, el balompié se universalizd por otras causas, algunas pueden ser su adopcién
por las élites como estrategia modernizante (y civilizatoria) que tuvo como respuesta de las clases
subalternas su criollizacion y la oportunidad de vencer a los dirigentes en un escenario de igualdad
(simbdlica) como lo es el deporte. Otra razén es porque su practica economiza elementos (se
juega “facil”), argumentos que se potencian en ciertos eventos (como los mundiales de la FIFA) en
donde el fUtbol puede convertirse —en palabras del antropdlogo francés Marcel Mauss (1979)—
en un “hecho social total”: un campo en donde confluyen —en simultanea— todos los valores,
intereses y modos de ser de una comunidad.

Sin embargo, el encuentro de unos con otros en el espacio publico no representa en si una
promesa de cohesion social —por ello en los buses, en las calles y otros escenarios los sujetos se
encuentran pero la sociabilidad es casi nula—; se necesita algo mas, un vehiculo que movilice las
subjetividades y las vincule en torno a un interés comun. Este vehiculo son las practicas corporales
asociadas al futbol, colmadas de deseos y de significados sociales que tienden a acercar las dis-
tancias entre los sujetos y creando un sentimiento social de pertenencia a algo, sentimiento que
colma de identidad individual y colectiva a los sujetos.
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Este apartado se concentra en relatar, a partir de los testimonios, la recopilacién documental
y otros dispositivos de memoria, la cronologia del futbol en la ciudad de Villavicencio, con el pro-
posito de contextualizar la situacion.

En este contexto, para la ciudad de Villavicencio, la era de los clubes Covisan y Alianza Llanos
constituye una época de oro para el fUtbol aficionado de esa parte del pals; equipos emblematicos
de la ciudad que jugaron el torneo de la segunda division del pais, representando a la region con
enorme suceso representado en la obtencion de subcampeonatos a nivel nacional. No obstante
lo anterior, hablar de futbol aficionado ahf se hace complicado; algiin beneficio —no necesaria-
mente econdmico— deberfan percibir los jugadores de esos equipos, por lo que serfa mejor
llamar ese periodo “profesionalismo marrén”.

Existe en la memoria colectiva un vago recuerdo en torneos nacionales patrocinados por firmas
como Coca-Cola con la participacidon de equipos representativos de los colores del departamento
del Meta, dirigido por Roberto Pacheco. No se menciona al equipo Centauros, ascendido al profe-
sionalismo en el afho 2002. La memoria futbolistica local se reconstruye en los encuentros que libré
la seleccién Meta con equipos de innegable jerarquia como Antioquia, Valle del Cauca, Chocd y
otras mas, selecciones que a nivel nacional siempre han sido hegemaonicas en materia de resultados,
organizacion y recursos, que colmaban el aforo del estadio Horizonte por aquella época (década
de los afos 80), con grupos entusiastas de aficionados que arribaban al escenario en un ejercicio de
construccion social. Mas alla de eso, no se reconocen resultados importantes que revelen el impac-
to del futbol aficionado a nivel municipal, lo que sefala cierta tension entre el interés que despierta
entre sus practicantes, las politicas deportivas para su masificacién, cierto arraigo cultural por otras
manifestaciones deportivas que no permitieron la popularizacion del fUtbol aficionado y, para algunas
versiones, cierta abulia o impericia de la dirigencia para gestionar la actividad.

Los nombres son escasos en relacion con el futbol aficionado local, los recuerdos estan
asociados a esa generaciéon exitosa de Alianza Llanos: Mamby, “La Arafa” Martinez, Toton, José
"Chelo" Benitez, Henry Macias, "El Flaco" Gutiérrez, José Valoyes, Alfonso Palomino, Mirllan Zea
(g.e.p.d.), los hermanos Cuero, el "Pana" Villarreal, Urrea, Zabala y muchos otros mas dejaron
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una inolvidable impronta entre los millares de seguidores que tiene el futbol en esa regidn del
pals. A ellos se suman Enrique "Quique" Braidy, Mirllan Zea, Jorge "Guahibo" Hernandez o Nilson
Rojas (g.e.p.d.). El trabajo del futbol contra viento y marea, en esos momentos dificiles, y en ge-
neral durante todos estos 25 afios, estuvo representado en técnicos como el fallecido Edgar Diaz
Guarnizo, Jaime |zquierdo, Carlos Pachén, Jairo Marquez, entre otros preocupados por no dejar-
lo desaparecer y sacarlo avante. Y en épocas recientes también gracias a entrenadores como Juan
Carlos Rodriguez, Flavio Cesar Barney, Jimy Portilla, Licoln Mosquera y Jhonny Burbano Mamby.

El valor de los espacios y escenarios para la practica del futbol local ha sido realmente epi-
sodico vy relativo; dificil negar la importancia real y simbdlica de la villa olimpica, expresada en el
prestigio dentro del dmbito nacional a partir de los juegos nacionales de 1985. El estadio Bello
Horizonte (hoy Macal) fue motivo de orgullo y marcé el comienzo del futbol aficionado competi-
tivo en torneos nacionales, incluida la Copa Concasa o Primera B. Otras canchas de barrio jugaron
un papel importante en la sofisticacién de la practica popular, las canchas del barrio La Esperanza,
|2 de octubre y —sobre todo— la de arena del Barrio Popular (campo deportivo que hoy es
negado a las clases populares al ser sustituida su arena por material sintético, en un claro ejemplo
de exclusion). Otros campos privados subyacen en el recuerdo como las canchas de Semillano y
Postobon.

En contexto, la ciudad de Villavicencio, a pesar de contar con un nimero considerable de
parques, plazoletas y polideportivos, no alcanza a satisfacer toda la demanda de la poblacidn, mas
aun, teniendo en cuenta que es una ciudad con un crecimiento demografico acelerado, producto
de procesos paulatinos y sistematicos de desplazamiento forzoso por temas asociados a la violen-
Cia, entre otros factores.

De igual manera es importante reconocer el trabajo formativo de clubes como Semillano,
Libertad, Independiente Meta, Cofrem, |BM, Alianza Llanos, Los Gemelos, en convenio ahora
con Atlético Nacional, Salineros de Restrepo o Real Cumare de Cumaral. Lo mismo que esfuer-
zos formativos en diferentes localidades tanto basados en los entes deportivos municipales como
en esfuerzos de dirigentes comprometidos con el futbol. Significativo es asi mismo lo hecho por
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Enrique Braidy y Jorge Hernandez, directivos del actual Alianza Llanos, diferente al de la década
de los 80.

Practicas culturales y corporales asociadas al futbol aficionado que incluyen una reflexion so-
bre las practicas sociales locales, sobre el cuerpo, la cultura, el deporte y la motricidad humana en
contextos reales, en sociedades claramente marcadas por la tensién existente entre globalizacion
vs. glocalizaciéon en las que se perciben expectativas en relacién con las practicas emergentes, y
que por ende crean ciertos niveles de aceptacién debido al interés generado por lo nuevo y des-
conocido: disefadas para el agonismo v las practicas que se despliegan en la ciudad, sin dar cabida
y prevision al despliegue de otras formas de actividad fisica necesarias para completar la limitada
vision de este analisis y, en este caso, lo exceden.

Teniendo en cuenta los objetivos planteados y en aras de construir memoria sobre el futbol
aficionado en la ciudad de Villavicencio, se considera que el uso de dispositivos metodolégicos
relativos a las ciencias sociales, sobre todo de la antropologia, resultan ser los mas apropiados.
Aunado a ello, se plantea coherentemente el uso de una metodologia de tipo cualitativa, la cual
privilegia la profundizacién de los casos, entendiendo esto como el estudio subjetivo de los dis-
cursos de los diversos sujetos implicados en la investigacion. Se cree adecuada la seleccion de este
paradigma, debido a que, “si estudiamos a las personas cualitativamente, llegamos a conocerlas en
lo personal y a experimentar lo que ellas sienten en sus luchas cotidianas dentro de la sociedad”
(Taylor y Bogdan, 1987, p. 8). No se trata por supuesto, a partir de aqui, de una experimentacién
de la persona como dato natural, sino de un acercamiento a lo humano en el lenguaje y a través
de él. Es, en todo caso, una aproximacién al sentido de lo humano v a la experiencia de vida que,
para nuestro caso, pasa por la comprensién de la memoria del futbol aficionado en la ciudad de
Villavicencio a partir de testimonios Yy archivos privados de sus principales protagonistas (deportis-
tas, aficionados, entrenadores, dirigentes y periodistas), con el objetivo de sustentar su inclusion
en el patrimonio cultural de la capital metense.

De modo especifico, como se manifestd con anterioridad, se empled un método narrativo
que permitié la construccion de saber y conocimiento desde los relatos biograficos de las expe-
riencias en torno a saberes y expresiones culturales y simbdlicas unidas al futbol aficionado en
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Villavicencio. Con esta metodologia se configuran categorias particularmente fenomenoldgicas
y hermenéuticas como vivencias, experiencias y acciones, en las dimensiones espaciales y tem-
porales: como escenario de ocio, de memoria o como forma de identificacion colectiva. Tales
categorias, al ser cubiertas de sentido y significado, se convirtieron en textos susceptibles de inter-
pretacion. Segln Ricoeur (2006), el mundo es el del lector, el sujeto es el lector mismo. Diremos
que en la interpretacién la lectura se convierte en una suerte de habla. No digo: se convierte en
habla, pues la lectura nunca equivale a un intercambio de palabras o a un didlogo, sino que se
acaba concretamente en un acto que es al texto lo que el habla es a la lengua, a saber, aconteci-
miento e instancia de discurso.

Entre otros asuntos, es importante sefialar que el método de investigacion acogido situd las
relaciones personales vividas por cada individuo como clave de la interpretacion hermenéutica,
debido a que los informantes hablan desde ellos mismos, sin silenciar la subjetividad, entendida
esta como una condicién necesaria del conocimiento social:

la narrativa no solo expresa importantes dimensiones de la experiencia vivida, sino que, mas radical-
mente, media la propia experiencia y configura la construccién social de la realidad. Ademas, un enfo-
que narrativo prioriza un yo dialdgico, su naturaleza relacional y comunitaria, donde la subjetividad es
una construccion social, intersubjetivamente conformada por el discurso comunicativo (Bolivar, Domin-
go y Fernandez, 2001, p. 4).

Como espacio de ocio

Quizas el escenario en el cual el futbol aficionado en la ciudad de Villavicencio se reconoce
con mayor relevancia es el que lo entiende como el lugar del ocio para sus practicantes, en tanto
ejercicio de culto al cuerpo propio de sociedades contemporaneas, al movimiento vy a la diversién
como forma —bastante legitima por demas— de escapar de la dura realidad laboral, politica o
econdmica; el fUtbol amateur ejerce una conexién entre simpatizantes y practicantes en las que se
despliegan éxitos y frustraciones, en las que no pocas veces se reconocen alineaciones y facciones.
Para los practicantes el fUtbol, incluso a este nivel, es “pasion”, “emocién” que trasciende ambitos
etéreos o barreras intergeneracionales y que muchas veces es imposible definir y no “solo sentir”
en escenarios incluso con dificultades en la autorregulacién y la alteracién de la voluntad individual
y colectiva. Un ethos —pero también un pathos— publico en el que no son infrecuentes las con-
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frontaciones, pero también las manifestaciones de entusiasmo colectivo, al que se va en compafia
de la familia, con los amigos, para socializar, para el “tercer tiempo”, para el desfogue de la vida
cotidiana y para el mantenimiento de la “vida sana” y la recreacion activa.

Como escenario de la memoria

La fragilidad del fUtbol como deporte en el departamento del Meta vy la ciudad de Villavicencio
(en parte debido a dificultades en las formas de agremiacién de los deportistas, por la escasez de
escenarios deportivos o fallas en la dirigencia), contrasta notablemente con su importancia como
escenario para la memoria y la construccidon de una identidad local; los escasos momentos de
gloria no logran atemperar el eco de los idolos, de las grandes gestas, de los buenos momentos.
Satisfechos en la escasez, los seguidores del futbol amateur local no disminuyen el recuerdo al ce-
lebrar los buenos momentos, las hazafas, los heroismos. Y es que, aunque esta forma de historia
recuerda las razones de la historia monumental, hay alli experiencia en el relato, construccion de
un relato multiple y colectivamente tejido, tensién entre un pasado que se anima en el presente
y que se proyecta en el futuro. Una memoria que tiene cuerpo, por supuesto, pues se describe
en una narracién emotiva de seguidores, deportistas, periodistas deportivos o simples ciudadanos
curiosos para quienes el futbol significa algo mas que una actividad vacia de contenido y ausente
de valor, donde su carga simbdlica se expresa alli en el lugar de la memoria que su incompleta
actividad aln reconfigura.

Se sabe que le memoria recoge y delinea, que atraviesa pasado, presente vy futuro; que se
instala en los proyectos de vida de los sujetos y en la construccidn misma de sus subjetividades.
Aqui es necesario recuperar la importancia que el fatbol amateur tiene para los colaboradores
que encarnan su visiéon del mundo a través o alrededor de esta practica corporal, con lo que se
pueden reconocer las formas en que se configuran y reconfiguran los accesos al mundo y a su
version de la realidad.

Como forma de identidad colectiva

Esposas e hijos, padres y hermanos, primos y familiares, amigos, muchos amigos, son parte
del conglomerado generoso que se concilia en parques y potreros, en improvisadas canchas o
en grandes estadios. También vendedores ambulantes, fabulantes de turno, viejas glorias, alegres
compadres que tejen y destejen las historias que se vinculan a las memorias, otras a las memorias
individuales o a los territorios domésticos del yo.
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Como sistema de relaciones y representaciones, el futbol produce formas de integracion
simbdlicas por adhesion (identidad), oposicién o por membresia, constituidas por practicas y
mensajes generados en una pluralidad de ambitos cambiantes, que en cualquier caso permiten
reconocer condiciones (grados) de pertenencia, cualidades funcionales (jugadores, entrenadores,
dirigentes, aficionados, periodistas, etc.) que no necesariamente son excluyentes. Y en ese ir y
venir de gentes, narrativas, cuerpos y deseos, la urdimbre de una forma de ciudadania futbolera
que insiste en su reconocimiento, que se preocupa por su organizacion, que se lamenta por las
decisiones de la dirigencia deportiva local, que se ofenden por el estado de los escenarios al calor
de una cerveza helada, dos empanadas y la musica de balneario.
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UNA BARRA FUTBOLISTICA DE VERACRUZ






Homero Avila Landa'

A partir de una crénica etnogréfica sobre el viaje hecho por la barra de futbol Los Azkoz, de
la ciudad de Coatepec, al estadio Luis “Pirata” Fuente, de Boca del Rio, Veracruz, en la regién
Centro-Golfo de Mexico, se presentan eventos que incluyen breves narrativas que ejemplifican
la construccién practica de cohesién identitaria en ese conjunto de aficionados al club de futbol
Tiburones Rojos de Veracruz de la primera division profesional (Liga MX). Por ciertos hechos
violentos suscitados durante la experiencia del traslado por carretera para presentarse en el juego
entre Veracruz y el equipo capitalino Cruz Azul, asistimos a formas de confirmacion de la lealtad
innegociable entre los miembros histéricos de la barra, compromiso demandado para los nuevos
allegados al grupo y para otros presentes durante el viaje de ida y vuelta al evento futbolistico?.
Aqui es fundamental una narrativa que habla del sentido sustantivo de ser miembro de la barra y
que refiere al comportamiento que los barristas esperan de quienes son parte de la experiencia de
vivir esta aficion (la barra). De alguna manera, si bien la violencia es pensada regularmente como
disolvente de la vida social en diferentes niveles de la misma, también, y el caso aquf tratado es
un ejemplo que detona otra intuicion respecto de esa consideracion general, es posible suponerla
como estructuradora de un sentido de pertenencia, y asi, de formas de cohesién social en este
caso reclamadas fuertemente como lealtad efectiva entre barristas.

I

Antropdlogo Social por la Universidad Veracruzana, México; maestro y doctor en Antropologia Social por el Centro de
Investigaciones y Estudios Superiores en Antropologia Social. Adscrito al Centro de Estudios de la Cultura y la Comunicacién
Universidad Veracruzana, México. Sus lineas de investigacién son gestion y politicas publicas y juventudes. Contacto: havilan-

da@gmail.com

2 Consideramos que éste es mas que el mero hecho de entrar a un estadio para apoyar al equipo de que se trate, en realidad

se trata de un hecho social mas amplio que incluye un antes, un durante y un después del evento deportivo, del juego en s,
pues en el caso de la aficion, ésta experimenta formas de organizacién y expresividades particulares —formas de vida social— al
margen del juego y los jugadores, si bien ello es sustantivo para la existencia de las identificaciones de los aficionados con los
clubes y con sus figuras.
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De influencia sudamericana, en el documento que sigue se habla de la agregacién llamada
“barra brava” (Alabarces, 2000 y 2003; Gil, 2007), la cual representa una forma organizada de
fanaticos que apoyan “en extremo”, mediante el acompafamiento a estadios a los equipos de su
preferencia, para desarrollar un extenuante performance de respaldo donde se hacen significativas
inversiones y gastos de energfas dispuestas como apoyo irrestricto al club de su preferencia y su
desdoblamiento en simbolos (camiseta, jugadores, banderas, entre otros); apoyo que conjuga un
desempeno fuertemente corporal: canto, saltos, arengas, manoteos, gritos, insultos al oponente y
a veces al equipo con el que se identifican, peleas o robo de simbolos de los rivales. Al respecto,
son notorias las barras “de apoyo” a clubes profesionales de la Liga MX asociados a la Federacién
Mexicana de Futbol (FMF), y es precisamente en una de ellas, en donde se ha puesto la mirada
para observar un comportamiento que en este texto resulta central por representar una peda-
gogia de la practica barrista asociada a la lealtad expresa que habla de cohesion colectiva, misma
que se apoya en la violencia fisica, en este caso dada como parte de la experiencia que se narra.

Continuando con la forma de agregacién barra, tenemos que también llegaron del sur con-
tinental, y son evidentes del fUtbol mexicano, comportamientos como “el aguante” (conducta
centrada en el cuerpo que es necesariamente expuesta al publico y a la sociedad en general a
manera de demostracion fisica, emocional y moral marcada por la extenuacién, desafiante y hasta
violenta del fanatico frente a seguidores del mismo tipo de otros equipos —aunque también a
veces se dirija a fandticos del mismo club del barrista); las etiquetas de “pecho frio” (asignadas a
jugadores que los barristas consideran desganados o que no muestran, a su parecer, el deseo de
ganar o cuando menos de luchar hasta las Ultimas consecuencia en pos del triunfo del equipo de
pertenencia); el uso de “trapos” (como bufandas, banderas y banderines que simbolizan al club,
los que al ser “robados” o “arrebatados” por grupos rivales pasan a ser “trofeos” y humillacién para
el “enemigo”), v la conformacién musical de “la murga” (conjunto cuya instrumentacion se basa en
tambores y trompetas, que ambientan el apoyo manifiesto antes, durante y posterior al juego de
que se trate). Todos esos elementos sobresalen en la manifestacion cuyo centro es la demostra-
cion interna-externa de fuerza, anhelo vy lealtad que hacen posible la comunidad barrista —véase
Alabarces (2000), Gil (2007) y Zambaglione (201 1), para el caso argentino; para el mexicano,
Magazine (2012), Martinez (2010) y Varela (201 1).
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El autobus esta programado para partir a las 3:30 el viernes 22 de abril del afio 2016. En el
parque central de Coatepec nos reunimos desde antes de la hora marcada quienes habremos de
llenar el camién de segunda, rentado para la ocasién, con cupo para unas 50 personas. El estadio
donde el equipo local, nuestro equipo, recibe a uno “de los grandes” del fUtbol nacional, esta a
dos horas de camino sobre la autopista federal. Partimos de esta connotada ciudad cafetalera de
la region central veracruzana, ubicada a 1200 msnm; la distancia es de unos |00 kilémetros hasta
nuestro destino a nivel del mar.

El ambiente festivo crece conforme la concentracidon aumenta su tamafio. Saludos discretos,
buen animo, nerviosismo previo al viaje; al cabo, la camaraderfa se ha echado a andar. De a poco,
esta comunidad temporal de apoyo futbolero comienza a tomar forma en la practica. Notorio en
ella es el uso de las playeras rojas del equipo que definen el nosotros fulanos de tal. Necesarios en
la convivencia son los saludos que incluyen preguntas sobre quienes aln no llegan y el recuerdo
rapido de experiencias pasadas. Han comenzado a gastarse bromas pesadas que iran aumentando
hasta mostrarse como familiaridad forjada al paso de lustros de militancia en el respaldo al club; se
trata, aquf y ahora, de la reanudacién de amistades y compafierismo ejercitado cada /7 o |5 dias,
seglin se asista a los estadios para apoyar al equipo cuando juega de local o de visitante.

Previo a ocupar el camidn se realiza el cobro a cada viajero; en libreta de notas queda re-
gistrado nuestro pago (unos 350 pesos que incluyen ingreso al estadio y la ruta Coatepec-Boca
del Rio-Coatepec) al lado de nuestros nombres, dados estos al organizador/coordinador del viaje
con dias de anticipacion a la cita. El cobrador —quien se hizo barrista desde muy joven, hoy es
miembro de la primera generacidn de esta agrupacion, en la cual ha construido prestigio y poder
entre y frente a jOvenes recién llegados— estd también a cargo de la logistica del viaje, del “orden”
durante el mismo y del regreso de todos. El, quien también es mUsico de la murga de la barra®,
nuclea durante este dia la representacion de este colectivo centrado en el apoyo irrestricto al

3 Setrata del conjunto de musicos que acompafan a la barra durante el tiempo previo al juego, durante éste y al finalizar el

mismo. Su papel es importante al estar encargados de una parte sustantiva de la animacion dada al equipo del que son fanaticos;
de hecho, su actuacidn potencia y sostiene las energfas invertidas en cada juego de futbol. Su actuacién consiste centralmente
en interpretar diferentes “canciones” —adaptadas u originales- en las que se enaltece al equipo de sus amores y se denigra a los
clubes contrarios —y mas aun a los rivales mas odiados-. Los instrumentos que no faltan en las murgas son: bombo, platillos y
trompetas; el nimero de musicos varfa, pero parecen estar entre 8 y |0. Esta formacion, la murga, es una mas de las influencias
sudamericanas del comportamiento colectivo dentro del aficionado futbolero, en el fitbol mexicano; de hecho, su llegada a la
escena futbolistica del pais tiene pocas décadas.
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equipo que recientemente (abril de 2016) se alzd con el Torneo Nacional de Copa*. Se trata no
solo de un cobrador sino del segundo al mando en el orden jerdrquico de esta barra (a quien el
“capo”, que hoy no pudo asistir, ha delegado la responsabilidad del lider).

Al inicio del trayecto el animo es inmejorable: resaltan saludos a gritos [“iqué pedo X!"],
bromas fundadas en el lugar de origen de algin barrista [“iputos los de tal lugar!”] que se replican
con carcajadas de otros acompafiantes. Frente a los pocos nombres propios usados para referirse
entre ellos, predominan los motes. Se ensayan los primeros albures (duelos linglisticos de some-
timiento sexual verbalizados, comunes entre hombres, al parecer, de ciertos sectores) y gritos de
apoyo que denigran al rival y a su barra, como premonicién o confirmacién de que nos encami-
namos a presenciar una competencia en la que nuestra postura de apoyo es clara y en donde el
pique simbdlico —contra la barra enemiga en turno— podria materializarse.

Desde que el autobus recorre las primeras calles de la ciudad de origen del viaje hay quienes,
a gritos, le mientan la madre a algiin transelnte a través de las ventanas del vehiculo. Y es que se
muestra imprescindible tanto la practica del “castre” como la publicitacién de la presencia en la
ciudad, en sus calles: ‘Aqui estamos, somos fulanos de tal y somos quienes apoyamos a nuestro
club” parece declararse con esas acciones; es decir, parece importar que nuestros conciudadanos
nos vean o tengan consciencia de nosotros, para asf existir ante ellos de un modo expresivo, para
ser en la sociedad de esta particular forma asociativa y estentdreamente manifiesta.

Xalapa, el autobUs hace escala para recoger a algunos aficionados mas. Ya sobre la carretera,
la Ultima parada de ida es en una tienda de conveniencia junto a una gasolinera para pasar al bafio y
abastecer lo necesario hasta llegar al destino: alimentos, cigarros y bebidas, basicamente cervezas.
Recién tomada la autopista, y aprovisionados de cervezas comunitarias (para los miembros de la
barra; Unicos en decidir si convidar a no miembros) pagadas con lo reunido mediante coopera-

Alegria compartida mediaticamente en la prensa deportiva y politica por su propietario, Fidel Kuri, a la sazén del diputado,

por el oficialista Partido Revolucionario Institucional, en el Distrito |5 de Orizaba, Veracruz.

> “Desmadre” es otro modo de llamar en la literatura disponible a este comportamiento juvenil colectivo de las barras donde

priva la camaraderfa, los juegos verbales de doble sentido llamados albur, las bromas; véase un ejemplo de esto en Magazine
(2012).
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cién voluntaria, la emocién se ha generalizado, al punto de electrificar durante varios kilémetros
la energia colectiva expresada en canticos, brincos, hablar a gritos, en conducirse mediante un
comportamiento efusivo; de modo que es notorio que se estd contento con la aventura que se
repite semanal o quincenalmente durante la campafa regular de la liga mexicana de futbol.

Es palmario que vamos muchos “turistas”, que es el modo como los auténticos barristas de
esta organizacidn nombran a los que no pertenecemos a la barra ni somos reconocidos como sus
miembros. También vienen algunas jovenes, fanaticas constantes de este colectivo, en nimero no
mayor a seis, dos nifos (uno con su padre, otro con un familiar distinto) y adolescentes (tres o
cuatro). Los de mayor edad debemos rondar los cincuenta afos, pero no sumamos mas de seis o
siete personas de un aproximado de cinco decenas. Imperan, y su estado de animo lo patenta estri-
dentemente, quienes atraviesan los veinte vy los treinta afos; son ellos quienes mas invierten energia
en esta fiesta configurada como hermandad de apoyo efusivo al club que hoy juega a las 9:30 pm.

En esta oportunidad tampoco vienen los musicos de la murga, “Pambazos de bistec”, la cual
es una agrupaciéon joven, surgida hace alrededor de tres ahos. Asf es que en esta ocasion no se
entonan esas canciones de apoyo, algunas de las cuales han sido retomadas de otras barras, otras
se han adaptado de canciones populares sudamericanas que se internacionalizaron e integraron a
barras mexicanas (Delgado y Gonzélez, 2012); pero en el repertorio de esta caben aires locales,
como lo ejemplifica en este caso la musica de la popular cancién veracruzana La bamba.

Con la murga, el apoyo de la barra agiganta su performance y complejiza la experiencia social
de apoyar al club, pues la sonoridad incrementa el volumen de la manifestacion, consiguiendo
estados de animo cuya expresividad —Ia cual intenta influenciar en sentido favorable al equipo
“propio” durante el tramite de los partidos—, alcanza estados fisicos de extenuacion y genera un
entorno sonoro-emotivo radical por su alto volumen en los cantos acompafados de una proxe-
mia constituida de saltos, movimientos ritmicos de brazos que parecen incesantes y “avalanchas”
humanas cuando la escuadra apoyada anota un gol. Ciertamente, dicha emotividad energética
puede depender del nimero de barristas asistentes, del buen o mal desempefio del equipo, del
rival en turno (pues con algunos equipos vy barras se tiene una rivalidad mayor), o de la situacion
de este en la tabla. Esa entrega cantica y efusiva parece tornear la masa a cambio de disminuir al
individuo que la forma, ya que hay una especie de intercambio que va de sacrificar la conciencia
individual en favor a ser parte del —o de ser el— rito masivo. La musica en vivo en esta fuerte
experiencia total sella hermandades, pertenencia al colectivo y lo hace como un elemento mas
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—entre los que pueden estar el considerable consumo de cerveza o la ingesta de alguna droga—
dentro de esta vivencia que colme la barra.

En esta ocasion, la ausencia de la murga justificarfa los esporadicos cantos entonados durante
el recorrido y, ya en el estadio, habria producido de nuestra parte un acompanamiento discreto al
equipo local. Solo el dindmico joven trompeta que hizo el viaje ha amenizado brevemente la en-
tonacion de cantos-espaldarazo. Dentro del estadio, ese musico decidira sumarse a la murga mo-
numental compuesta por la agregaciéon de otras murgas y barras locales. Ocurre asf una especie
de confederacién de barras que en el soporte al club se articulan en momentos especificos como
el apoyo dentro del estadio, pero que al termino del juego se descompone nuevamente en barras
diferenciadas, y a veces hasta opuestas y enfrentadas. Aunque esas alianzas son en apariencia es-
pontaneas, no puede pensarse que también existen debido a otras relaciones, dadas mas alla del
momento de juego, mediadas por los “capos” de cada barra. El hecho de que cada capo comanda
una barra supone una organizacién piramidal y jerarquica articulada como cadena de mando en la
linea directivo-capo-barra, donde el capo es el mediador entre duefios, directivos y aficionados.

El viaje, adn sin la murga y su implicacién festivo-sonora que redimensiona la experiencia de
apoyo, expone que para los aficionados barristas el fendmeno futbolero inicia mucho antes del arran-
que de juego. Cosa que no es igual para muchos otros asistentes a los estadios, quienes no suelen
tener una fuerte actividad colectiva previa al juego en si, o no al modo de la barra, ni tampoco al final
del cotejo. En este caso, la barra se anima antes de iniciar al viaje de ida al estadio que esta en otra
ciudad y se difumina (hasta el siguiente partido) hasta que se ha retornado a Xalapa y Coatepec.

En cuanto a la barra —aunque sus integrantes desarrollan trayectorias individuales en lo
escolar, laboral, en los usos de su tiempo libre, en su pertenencia a familias y demas formas de
sociabilidad—, esta se nos presenta como una comunidad escenificada en momentos y lugares
especfficos, y asf se ve articulada a una identidad colectiva de practica (si bien posibilitada por el
apoyo a un equipo de futbol) centrada en acciones particulares como demostrar lealtad ante una
pelea con otras barras; saberse los cantos y entonarlos estentdreamente, saltando y percutiendo
lo que esté a la mano para aumentar el volumen de esa experiencia, mostrar apoyo absoluto al
club, compartir solidariamente bienes tales como la bebida, soportar el desgaste durante el trasla-
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do vy en el estadio antes, durante y acabado el juego, o “llevarse pesado”, dentro de esa aparen-
temente infinita forma castrosa de convivir. En cierto modo, la barra parece una comunidad de
amigos que recrean lazos mas alla de la reunion de la barra en cada juego; pero no se trata de una
comunidad armonica, pues en su devenir se van dando distanciamientos y escisiones.

Esta barra en especifico es una colectividad de pertenencia ligada a una identidad que conlle-
va una dimensién territorial, pues representa una importante ciudad y zona cafetalera veracruza-
na; inclusive, se conforma con aficionados de diferentes localidades de un conjunto de municipios
vecinos (Xalapa, Coatepec, Xico). Esa pertenencia a una zona particular de Veracruz se exalta
mediante el disefio y exhibicion de trapos o banderas con el nombre de las ciudades de la zona,
asi como mediante el performance representado cada vez que la barra tiene lugar.

A pesar de la escenificada masculinidad machista en el comportamiento de los barristas (que
en este caso compone un repertorio de gestos corporales tales como hablar en alto volumen, casi
a gritos, tomar cerveza notoriamente, imprimir mucha energfa al entonar canticos, mantenerse
brincando al cantar, entrar en desafios verbales sexualizados o albures, y dado el caso, pelear o no
dudar en entrar a una pelea), en esta ocasiéon también hay lugar para mujeres y nifos, quienes no
son molestados por algo en especifico sino respetados y protegidos.

Pero emborracharse, putear en broma, marcar el territorio dentro del camién (solo quienes
han acumulado el capital necesario van y vienen por todo el pasillo y se colocan donde lo decidan,
mostrando asi mayor libertad en la conducta y un orden que debe ser respetado por otros, por
ejemplo, los invitados o turistas; aunque a nadie se impide pararse y recorrer el pasillo, tampoco
nadie garantiza que quien lo haga no sea objeto del castre), ser la barra en accion, es cosa marca-
damente de hombres, y en esta ocasion, de ciertos hombres: tanto de los integrantes originales o
fundadores de la agrupacién como de los mas jovenes ya integrados a la misma, quienes al cabo
son quienes suman mas viajes apoyando al club, quienes han peleado mas con otras barras, quie-
nes han dado lo necesario para pertenecer.

Mientras los niflos son cuidados por algdn familiar, algunas chavas (mujeres jévenes) van
acompafadas o acompafando a alglin chavo (hombre joven) y su comportamiento es mas de
paseantes que de fanaticos, mas como personas que mantienen un noviazgo y no solo una amis-
tad. En este viaje viene una mujer marcadamente respetada por alguna razén no obvia durante
el mismo. De ese agregado de mujeres, adolescentes, nifios y “turistas”, no se originan bromas
colectivas ni surgen iniciativas para la compra de bebidas y cigarros (aunque pueden comprarselas
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si lo deciden), como tampoco parecieran obligados a cumplir ciertas lealtades que impliquen de-
safios a barristas del equipo rival o respuestas a golpes provocados por esos antagonistas (aunque
podrian involucrarse si lo desean, llegado el caso). Los “turistas”, cuando menos algunos, somos
objeto de bromas y preguntas que buscan saber un poco mas de nosotros.

Ademas de ser parte del castre, la camaraderfa y lealtad al grupo son elementos notorios
de la pertenencia entre los auténticos miembros barristas; estas conductas abonan una forma de
cohesién que pone a prueba a los individuos y revelan los requisitos de pertenencia o de ciertas
reglas y compromisos esperables de una sociabilidad ideal de la barra. Esas acciones, al reali-
zarse, hacen existir esta comunidad practicada o concretada en tiempos, espacios ¥ modos de
ser propios; en este caso centralmente se dan como apoyo al equipo los dias de juego, durante
varias horas antes y otras tantas después del mismo y en sitios clave como las inmediaciones del
estadio, dentro del mismo y al interior del camién que nos lleva y trae a los aficionados. Como
se dijo, su condicién esporadica no quita que algunos barristas tengan relaciones de amistad que
fraguan en reuniones, fiestas o actividades colectivas distintas, que tener equipos compitiendo en
alguna liga local; todo esto al margen del apoyo ofrendado al “Tibu”, como también se refieren
al equipo Tiburones Rojos. De hecho, hoy la telefonia inteligente y la generalizacion de las redes
sociales electrénicas amplian la sociabilidad comunicacional cotidiana debido a aplicaciones como
WhatsApp y Facebook.

Para el viaje que se cuenta, es un momento critico en el que pone a prueba la lealtad entre
barristas de la que se viene hablando; es una de esas situaciones que activan, o debieran activar,
la practica de solidaridad de la organizaciéon. Conducta esperable de, y hasta reclamada a, los
auténticos barristas; pero que ahora ocurre tenuemente al no generalizarse el involucramiento
en un conflicto que sin tener la certeza de su ocurrencia sf estaba presupuestado al ser parte del
imaginario barrista y al tener antecedentes de rifias con otras barras de equipos nacionales. En
este caso, el compromiso tiene raices en el afio anterior, por un altercado con la barra seguidora
del club Cruz Azul, que lo “acompand” en su visita al estadio Luis “Pirata” Fuente. La posibilidad
de venganza ha estado presente desde dias previos al juego; latencia que finalmente se materializa
debido a la agresién surgida por parte de “La sangre Azul”.
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Nuestra caravana entra alrededor de las seis de la tarde a la ciudad de Boca del Rio (conur-
bada al municipio de Veracruz; y junto con los municipios de Alvarado, Jamapa y Medellin, la zona
metropolitana de mayor poblacién en el estado con cerca de un millén de personas) donde se
ubica el estadio; llegamos unas tres horas y media antes del arranque del partido. El entorno luce
brillante; la brisa del mar corre tenue y la temperatura a esa hora no es agobiante como suele
serlo en esta tierra tropical. Las calles inmediatas al recinto estan animadas con fanaticos cami-
nando, comiendo Y refrescandose con bebidas en los restaurantes aledafos; diferente musica
bailable ambienta la zona: desde la batucada con sus jovencitas bailarinas de samba junto al acceso
de las barras locales (que son colocadas en un extremo del estadio, mientras la barra visitante es
ubicada al otro para evitar contacto y posibles peleas), hasta muisica moderna y actual —como
el reguetdn y la electronica— proveniente de los locales comerciales diseminados en torno a las
entradas del estadio. El ambiente, dentro del cual predominan jévenes hombres y mujeres con
camisetas rojas, es francamente festivo. La venta de camisolas es nutrida sobresaliendo la de los
Tiburones en sus diferentes disefios, pero sin que falten las de otros equipos del fUtbol mexicano
ni de reconocidos clubes sudamericanos y europeos.

Cuando entramos a la ciudad, la barra aumenta su interés en afirmarse al hacerse publica-
mente visible, de alli que incremente su presencia con cantos de apoyo al club. Para ser escucha-
dos mejor se abren ventanas; algunos peatones resultan objeto de insultos; varias “porras” (gritos
colectivos de apoyo) en favor del equipo local son lanzadas a las calles; la misién es ser visto desde
entonces y hasta llegar al estadio donde sera la fusion de barras favorecedoras de “los escualos”,
como también se conoce a los Tiburones.

Estando a pasos del recinto los animos se caldean. En una esquina cercana a la entrada de
la barra local, barristas del equipo visitante identifican nuestro camion, claramente ocupado por
fanaticos del club huésped. Dentro del vehiculo, quienes vienen de pie en el sector trasero, junto
a la puerta de salida (habilitada como mingitorio en el viaje de retorno), de pronto comienzan a
gritar consignas que no parecen ser sino las comunes en estos casos de relajo v afirmacién de la
identidad barrista. Por el trafico humano y vehicular, nuestro camién avanza lento. Subitamente
estalla una ventana y un pequefio cristal salta hasta mi cuello. Una pedrada ha abierto un boquete
en la ventana junto a la puerta trasera de salida. Algunos barristas veteranos son agredidos, mas no
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lastimados, excepto uno de ellos que recibe el golpe de la piedra. El volumen dentro del vehiculo
aumenta de tajo; la violencia es reldmpago que incendia la tarde; el ambiente que era de festejo
empeora sUbitamente.

El grupo de barristas instalados en la parte posterior del autobls comienza a exigir al conduc-
tor que abra la puerta [“iAbre la puerta cabrén, nos estan agrediendo, abrelal” / “iAbrela hijo de
tu puta madre!” / “iVamos todos contra ellos!” / “iHay tope, hay tope!”], pero el chofer no hace
caso y en cambio acelera para alejarnos del conato de bronca. Por experiencia, el conductor aleja
el camion y a sus barristas de la tormenta de piedras, pues el afo anterior perdid el parabrisas
y dos ventanas —que, contara mas tarde, no fueron cubiertas por el seguro— ante la tormenta
litica lanzada por la barra contraria. Asi es que distanciarse del amago, considera en el momento
de la agresion, da mayor proteccion a los ocupantes del autobus. El alejamiento provisional salva
a los convencidos del enfrentamiento de la lluvia rocosa y quiza de haber sido vencidos de ese
modo por los rivales eventuales y nunca realmente reconocibles sino apenas identificados como
fanaticos del equipo rival.

Unas cuadras adelante para el vehiculo. Afuera hay barristas enemigos que nos han seguido.
Con insultos provocan el enfrentamiento; los veteranos locales que bajan primero se lanzan con-
tra ellos. Pero son pocos, pues los otros experimentados, por venir al frente del autobus no de-
tectan con claridad el conflicto. Aunque se convoca a gritos a un ataque por parte de locales contra
visitantes, pocos se agregan a “la topada”, pues los oponentes reculan rapidamente y los locales se
lanzan a su persecucion, se dejan llegar; pero se trata de una emboscada y uno de los nuestros,
el mas adelantado en la carrera, enfrenta la violencia fisica en desventaja notable, casi en soledad.

Conforme vamos bajando del camién caminamos siguiendo timidamente en general el esce-
nario en movimiento de la pelea, el cual recorre un par de cuadras dejando una estela de gritos,
lluvia de piedras y botellazos que alarman a las personas que de pronto se ven atrapadas por la
violencia ajena en las calles que segundos antes solo eran de esparcimiento. Un ambiente de tri-
bus que subvierten el orden, podria decir Maffesoli (2009), opaca la tarde de juego; la violencia
no se ha visto llegar, de repente esta alli amenazante de la integridad de cada uno, o de todos.
Son los dafios colaterales del “tope”. Hay a quien le da tiempo de retirarse de esas arterias de
conflagracion; algunos comercios cierran sus puertas para protegerse y proteger de empujones,
pedradas y botellazos a las personas que estan dentro; otros, desconcertados y precavidos, solo
aminoramos nuestro paso hasta que vemos desaparecer el escenario trashumante de pelea entre
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el gentio de la tarde. Hay quien pide llamar a la policfa en medio del desconcierto de gritos, co-
rretizas y peleas cuerpo a cuerpo.

Una cuadra adelante, en la esquina, el mayor de nuestros barristas escurre sangre de la
cabeza mientras se recarga sobre la pared, visiblemente aturdido, y es rodeado por curiosos des-
concertados ante la escena; ya lo acompafan barristas que también entraron al tope detras del
herido pero que han salido ilesos. El agredido persiguid al oponente, o a esa masa que compone
la barra rival, y no se dio cuenta de que fue cercado. Tampoco vio que casi nadie se abalanzd junto
con él al enfrentamiento en un primer momento; lo harfan después y por ello los rivales habrian
huido. Los reclamos de quienes sf han ido a la pelea afloran en un ambiente de nervios, la violen-
Cia activa se experimenta como una descarga de nerviosismo y adrenalina, de preocupacién, ello
incluye gritos, reclamos e insultos a los propios. Todo ha durado menos de cinco minutos, pero
su impronta sera de mayor duracién para los miembros de la barra y para quienes nos hemos
sumado al viaje en esta ocasion.

El confuso ambiente de nervios, coraje y victimas visibles solo alcanza para que los barristas
que van llegando con retraso a la escena pregunten sobre lo sucedido. El herido conserva la cal-
ma a pesar del estado critico. Aun en esas circunstancias el golpeado no se queja del dolor ni de
la falta de apoyo, no se escandaliza por la situacién propia, aunque sea visiblemente penosa, se
acepta el viacrucis con un honor que frasea: “no pasé nada”. Los nifos, adolescentes v las j6venes
se muestran afectados con la escena, la cual de pronto toma forma de una cruda pedagogia del
hacerse y ser barra; los menores pueden aprender que “estas cosas pasan”. Ante el susto eviden-
te, hay quien le pide a un menor que no se espante, y que entienda que fue injusto y disparejo lo
que le pasd a nuestro barrista.

El descalabrado se inclina hacia su costado izquierdo por el dolor de posible fractura de un
par de costillas. Entre los dafios se suma que le han quebrado el reloj a patadas y robado su car-
tera con dinero y credenciales (presume, aunque no asegura, que esto Ultimo lo llevé a cabo una
barrista rival) durante el momento mas critico al que estuvo expuesto; luce ademas raspones y
golpes varios... Porque se le ocurrié protegerse debajo de una camioneta para no seguir siendo
atacado es que se libré de algo peor, resefa.

Los agresores, perseguidos ya por algunos azkoz, se diluyen veloces, mientras los locales
nos reagrupamos. La Marina Armada de México, uno de los cuerpos encargados de la seguridad
publica en las inmediaciones del estadio, aunque ha asistido a la escena solo escuchan la queja de
los atacados; solo recomiendan dirigirse a levantar una demanda ante las autoridades correspon-
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dientes a todo aquel que le reclama una intervencién contundente contra los barristas “enemigos”
causantes del dafo a nuestro compafero.

En algdn momento, parece que hubo minima atencion médica para el golpeado. Mientras
tanto, miembros de una camioneta de la policia estatal han detenido a un par de jévenes barristas
contrarios, quienes se ven palidos y muy serios, asustados ante la falta de certeza de su desti-
no inmediato en una ciudad que no conocen ni es la suya, pero a la que llegaron a atacar quiza
pensando que asi se defienden los colores de su club. Un comentario llega hasta mi: “Seguro los
sueltan porque no saben qué hacer con ellos y no hay denuncia”.

La violencia fisica, en este caso la pelea, es una accién de personificacion de la barra, que
busca ser reconocida y temida, en la via piblica, por eso se agrupa, se actia mediante cantos y
peleas, se acuerpa para hacerse notar; desde esa condicidn se desafia al rival y no importan los
afectados colaterales, aquellos que se ven atrapados en algo amenazante fuera de su interés,
aquellas victimas temerosas de esa presencia producida con violencia; asi encuentra la barra pun-
tos vulnerables de la sociedad, de otros aficionados que asisten al mismo juego y del transelnte
que es objeto de sus gritos.

También parece haber en la practica no solo la necesidad de la agrupacion visible sino ade-
mas la posibilidad de division de la barra. Ello, la generacion del colectivo, fue evidente alrededor
del “tope” (asf tardara en reaccionar), tanto como fue observable su desagregacion y el efecto
de mimesis al mezclarse con los demas aficionados sobre las calles al reacomodarse en parejas,
trios o cuadrillas para difuminarse entre el paisaje de transelntes asistentes al juego. Desagregarse
también es una tactica de lucha, pues en diadas o trios es mas sencillo infiltrarse, pasar desaper-
cibido, invisibilizarse al tiempo que se recolecta y circula informacién valiosa, que de hecho es
utilizada, sobre la situacién general o por zonas del conflicto, segin la evolucién del performance
de la pelea campal.

Asi fue como inspeccionamos algunas calles, vy lo que vimos (que habfa grupitos de rivales
apostados en tales sitios; que la policia local habfa levantado a dos rivales) fue comunicado a otros
barristas y con ello se definié la estrategia inmediata, asi como nuestro comportamiento hasta que
entramos, en conjuntos pequenos, al estadio, para ya adentro reunirnos todos de nuevo, y ser de
nuevo la barra coatepecana. En todo momento, los responsables del viaje permanecieron junto
al herido, y por precaucién visible organizaron la salida y caminata de regreso al camién que fue
parqueado a muchas cuadras del estadio.
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La flexibilidad o agregacién-desagregacion del grupo se ha dado Unicamente en las inmediacio-
nes del estadio, después que paso la pelea, sobre las calles aledafas al estadio; estas equivalen al te-
rritorio de la barra fuera del lugar de origen, alli se mueven con la ligereza que da el conocer y saber
usar el lugar (se sabe que en tal esquina esta la tienda de conveniencia, que en tal negocio se puede
entrar a orinar o que tal punto es de reunidn al final del juego). Es el uso repetido de esas calles lo
que permite que los miembros de la barra se individualicen o bien que se desagreguen en diadas,
trios o cuadrillas. La relacion proxémica por parte de la barra con el espacio tiene lugar también
en esa presencia, fuera y dentro del estadio, adonde es asignada la zona que la barra debe ocupar.
Hay una sensacién de propiedad por la familiaridad que los barristas locales tienen con la zona del
estadio que les asigna la directiva. Lo cual es contradictorio porque pareceria que se trata de una
casa propia que recibe visitas indeseables (las barras contrarias, las que no apoyan al Tiburdn).

Por otro lado, es visible una especie de instinto en la manifestacion de la pelea, un aire de
violencia anticipado —si bien Varela (201 1) la ubicaria en el marco del comportamiento ideal del
“aguante”—; algo que se preveé pero que no se programa; no se prepara el cdmo, solo el deber,
por solidaridad activa de sumarse a la pelea ante un “enemigo” desconocido, que es tal por la ra-
zon central de ser de otra barra, en este caso, por haber atacado primero y en ventaja puesto que
apedrearon a aficionados dentro un camion que los inmovilizaba para hacerles frente. Pero mas
alla de la lealtad, la pelea al no ser algo organizado, sino que “aparecié” de modo “espontaneo”,
evidencio fallas de comunicacion entre la barra, centralmente entre los concernidos en la efecti-
vizacién de los valores de la misma, pues no se generalizé la intervencién barrista en el conflicto,
no ocurrié la solidaridad activa, dada como pelea cuerpo a cuerpo.

En el caso de no haber sido primeramente agredidos, ise habrfa sido el agresor inicial de
haber estado apeados los barristas locales? La barra, podemos verlo en literatura sobre el tema,
se ha interpretado como una forma de violencia que tiene lugar en la vida social, en grupos de
la sociedad, que se anuda con solidaridad que concede también identidad colectiva —véase el
estado del arte de los estudios que relacionan fUtbol y violencia realizado por Alabarces (2010),
Alonso (2014) y de Elias y Dunning (2014)—. En todo caso, el barrista sabe que pelear es parte
esencial de ser tal, que le serd reclamado en pos de la pertenencia; y ello es quizd un atractivo
sustancial para quien se integra a la barra, ademas de ser parte del ethos del “aguante”, como
sefala Varela (201 1). La cuota de violencia fisica aparece asi como condicién atada a la identidad
a la que se pertenece; la barra sabe que puede haber pelea; la pelea es muestra obligada de la
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lealtad a la barra; la lealtad es en la practica violencia manifiesta y asf se funda una comunidad al
ser propiciatoria de un nosotros que es vinculo y construcciédn social. Es una violencia pautada,
reglamentada para sus miembros (robar “trapos”, “defender el honor”, apoyar al equipo) y con
sentido colectivo que demarca pertenencia.

Del “enemigo” no parece requerirse una identificacion clara, incluso pareciera suficiente con
que sean de otro club; aunque con unos hay mayor rivalidad que con otros; por ejemplo, con las
barras de equipos con los que se componen clasicos regionales —en Magazine (2012) tenemos
una mirada a la regionalizacion del futbol—. De hecho, hay barras que tienen historias de rivali-
dad con pares que apoyan al mismo club; la barra en cuestion encuentra rivales dentro de la gran
aficion barrista que apoya a los Tiburones Rojos. Igualmente puede haber rivalidades que cambien
con el tiempo; esto es, que no es definitivo que las barras de un club sean eternamente nuestros
rivales principales. La barra, asf, parece tener como condicion de existencia no solo el apoyo a un
club al cual ofrendarse, sino también un enemigo que de alguna manera es un igual: otra barra de
otro club, las otras barras de los otros equipos. Como cuenta la literatura, también hay barras que
dejan de ser para que a partir de escisiones se formen barras nuevas.

En gran medida la vida de la barra, esto es, de sus miembros, tiene una fuerte dimension
interna en la que es sustantiva la conducta de quienes la conforman. De allf que mucha de su
produccién relevante se dirige a sus propios miembros, a quienes les dice qué es y como es ser
barrista, lo que ello significa, conlleva y exige. Pero hay otros destinatarios de la comunicacién
convertida en acciones, en conducta barrista; por una parte, desde su actuar, a la sociedad la barra
le sefiala su presencia, rompe la indiferencia social para que, de alguna manera, sea reconocida
como manifestacion de la misma sociedad. Por otra, al rival, imaginario siempre, pero de presen-
cia real en torno a los juegos, le dicen haciendo: “esto es”, le hablan provocando, insultando, y
dado el caso, peleando.

En cuanto a la violencia en forma de pelea fisica entre barras, la escenificacién de la lucha,
hace ver que si bien se requiere un rival con el cual luchar, un antagonista necesario para comple-
tar la escena v justificarla, también ello parece apuntalar la imagen del colectivo barrista en general
y de ciertos miembros de esta, debido a que las barras no carecen sino hasta cierto punto parecen
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depender de lideres visibles, de personas o personalidades capaces de nuclear la cohesién de una
barra, de concentrar el interés por pertenecer y administrar la pertenencia, de defender o alentar
la existencia del grupo, de imponer en algdn modo reglas y un orden que garantice, junto con el
control de la membresia, la existencia de la barra.

Entre la literatura sociol6gica encontramos estudios sobre la presencia de jerarquias que
definen al mas fuerte, al mas valiente, al mas macho, al mas cabrén (mas habil; mas temerario)
para los madrazos (golpes), al que da la cara, entre grupos sociales o entre experiencias gregarias
de la vida social (los acervos sobre culturas juveniles y estudios sobre juventudes agregadas en
bandas o pandillas, o de barrio, han dado cuenta de esto). Suele regir en esas formas sociales una
valoracién positiva del més solidario o leal, del carnal (simbdlicamente un hermano solidario) que
da la vida o la antepone para apoyar a un miembro del mismo conjunto. Y mas alla del resultado
de cada pelea, la lealtad esculpe héroes, narrativas del deber ser, forja el archivo que configurara
la memoria de tal o cual barra.

En esta ocasion la violencia, la pelea en especifico, produjo un “héroe” que marcé la travesia
y hallé un miembro quien ha intentado darle perfil histérico y aleccionador de la barra a la pelea
que dej6 un descalabrado. Y es que se ha elaborado un discurso que acentda las connotaciones
de lealtad y valor como valores integradores de la agregacion y de la identidad del barrista azko.
Ello, a contraluz, deja ver la contraparte de la lealtad o lo que esta podrfa generar si no fuera mani-
fiesta: la posibilidad de desestructuracién del nosotros barra. Se alecciona asf a actuales y posibles
futuros barristas; en tal leccién hemos servido los acompafantes que no somos miembros de la
misma, pues la demostracion de temor v falta de solidaridad por parte de nosotros “turistas” que
no hicimos frente al “tope” con los rivales, e incluso la falta de la lealtad esperada de otros barris-
tas, supuso el poner en riesgo la integridad de quienes ibamos en la travesfa, ademas de que dejé
la impronta de la derrota entre la barra y del triunfo para la barra oponente.

En este sentido, la narrativa del héroe es fundamental para la consecucién de la comunidad
barrista porque refuerza la identidad originaria de tal agrupacion, que ha ganado su nombre a
punta, literalmente, de contiendas fisicas, de golpes. Es sustantiva esa narrativa porque, como se
apunto lineas arriba, genera memoria y produce presencia ritualizada, ademas de que puede ser
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parte de una pedagogia para el relevo generacional y de significarse como la gramatica del valor y la
lealtad barrista. Narrativa para la cual solo estan autorizados miembros de la barra: “Viejo, hoy has
sido un chingdn. Los demas han sido cobardes porque nadie te apoyd. Tu nos pusiste la muestra;
estoy orgulloso de ti”. “Aqui ninglin cabrén fue capaz de seguirte”. “iSabes de lo que me arrepiento
hoy, viejo?: de no haber tenido los glievos para pelearme”. “Viejo, esos son putos cobardes, son
puros turistas”. “Yo nunca me he peleado, pero hoy sf tenfa ganas de hacerlo con esos cabrones”.

Ese relato de “coronacién” del héroe (que en realidad subvierte una derrota en algo ejem-
plar), dicho en voz alta para que sea escuchado en tanto mensaje dirigido, se articula con la ins-
cripcion de las huellas de la violencia en el cuerpo que a la postre simbolizara un episodio épico
que acuerpa a la barra, y también se apuntala con el no quejarse ni por el dafio y dolor fisico ni por
no haber sido acompafiado por otros en la pelea ni por haber sido robado: “No importa, no pasé
nada”; “Ya paso; estoy bien”; “Desde chavo venia a los carnavales y me partia la madre con otros
cabrones”; “Solo me preocupa que me robaron mi licencia de manejo y mafana debo trabajar
en el taxi”. Si alguna preocupacién existe por parte del herido, no tiene que ver con el dafo fisico
recibido; quejarse no serfa digno, ni va con la barra.

Entonces, ya con hitos propios, fundacionales y propiciatorios, la barra puede condensarse
como el nosotros “Barra fulana de tal”, agregado que asegura pertenencia, pero que al mismo
tiempo establece una relacién con un otro, con otra/s barra/s de equipos rivales, inferiorizadas
simbdlicamente. Aunque la barra viva dindmicas discretas y pautadas a lo largo de su existencia,
no podemos perder de vista que son posibles por su identificacion con un equipo de futbol parti-
cular, en ese sentido, se deben a la entrega a un club, en su apoyo mostrado publicamente hasta
la extenuacion fisica del barrista.

Aunque se identifiquen relaciones entre lideres de barras (“capos” en el cédigo local) y direc-
tivos de los clubes, los encuentros o didlogos entre cualquier barrista con los directivos, no pare-
cen ser comunes, aunque haya acciones establecidas. Lo relevante aqui es la relacién simbdlica y
el intercambio de bienes efectivos entre unos y otros: mientras la directiva reconoce y hasta cierto
punto reglamenta la conducta de las barras dentro del estadio (estas tienen una puerta de acceso
propio; en la revisién de entrada se les quitan objetos como cigarros y cinturones; tienen asignada
una zona especifica de la tribuna; algunas barras tienen registro de sus miembros legitimada con
credenciales, por parte de la directiva; algunas tienen prohibido meter “trapos” o banderines que
anuncien su localidad de origen), ademas de dar a los “capos” de las barras boletos de entrada
para que estos los administren, los barristas retribuyen con su “aguante” incondicional.
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Una relacién de tipo clientelar es observable en estos arreglos o cuando menos de intercambio
de bienes con la finalidad de brindar apoyo incesante al club. Pero ese clientelismo se funda en dar
y recibir bienes, entradas por parte de la directiva a los barristas; y apoyo incondicional en el estadio
por parte de estos Ultimos. Sin embargo, la barra vive mas alld de ese acuerdo y entre sus vivencias
de aguante esta la posibilidad y hasta la exigencia de conductas entre las que la lealtad es sustantiva.

También es relevante observar que en si misma la barra tiene autonomia en su existencia, es
decir que organizacién y funcionamiento ocurren al margen del club, de los directivos y jugado-
res; si bien todo ello hace parte y en cierto modo propicia su ser. Las acciones para conformar la
barra, la base material para su existencia y sobre todo para su convivencia proviene de recursos
propios; asimismo, gestos de solidaridad, como la cooperacion hecha ya dentro del autobus al
regresar a la zona cafetalera, muestra lo anterior; aunque de modo contradictorio o parcial, pues
si bien se cooperd para restituir la ventana rota del autobus, no se hizo cooperacion para atender
médicamente al compafnero mal librado ni para remediar minimamente el desfalco por el robo de
cartera y la destruccién de bienes sufrida por el barrista afectado.

Se encuentran aqui formas particulares de pertenencia y preservacién del honor colectivo que
merecen lecturas etnogréaficas que privilegien las teorfas nativas sobre su sentido y valores en los
que fundan sus practicas y su existir. Merece atencion el papel que juega la adrenalina, las emocio-
nes extremas como base del performance de terror que lleva actos grupales de intimidacién social
o ciudadana, al tiempo que parece buscarse reconocimiento social (“ellos son barristas”, “somos la
barra tal, que viene de tal lugar para apoyar a nuestro club”), saberse vistos, aglutinados y temidos.

La representacion de la barra entonces parece asumir o circular cuando menos dos légicas
al parecer contradictorias: por una parte, hay una busqueda de afirmacion del nosotros que apo-
yamos al club y mediante esa via somos socialmente existentes o nos realizamos en tanto colec-
tivo en la vida publica, pero, por otra parte, logramos ello mediante el ejercicio de una violencia
simbdlica y dado el caso también real o efectiva, de sacrificio fisico. Desde las posibilidades de
afirmacion negativa también se es en la vida social, de alli que no sea extrafio encontrar eventos
culturales como el rock o el futbol donde individuos y colectivos recurren a nombres chocantes,
que en si mismos por su significado social desaflan o contestan los valores convencionales, las
buenas maneras, los deber ser de la correccion social. En este caso, la barra de que se habla tiene
en su nombre el sentido de lo nauseabundo y en sus conductas diferentes formas de construir su
presencia, incluidas practicas extremadas hasta lo fisico.
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Dentro de esa connotacion de ndusea son posibles formas de convivencia como la fiesta, el
relajo, la bulla, el echar desmadre, el disfrute de esta forma de pertenencia; en ese plantearse in-
aceptables, desde ese hacerse chocantes a la sociedad ordenada al que se acogen, se hacen reales
relaciones de amistad y de confianza. Es una comunidad que respira por ciclos, que se concreta
cuando hay juego de local o de visita. Sin temporada, sin liga, incluso sin juego, el barrista vive esa
otra vida cotidiana de deseos y responsabilidades, donde es esposo, trabajador, familiar, estudian-
te, joven con gustos musicales, deportivos y de ocio, etcétera. Otra resulta la vida formada de
responsabilidades insoslayables, como pueden ser las alternativas de pertenencia a agregaciones
varias, desde la familia hasta las demas posibles en la vida social.

El partido se gand. Durante el juego la barra estuvo apoyando no tan efusivamente; de he-
cho, no todos los barristas reconocidos apoyan tan expresivamente como se piensa que lo hacen
todos los barristas; hay unos mas bien concentrados que hablan poco aunque se los considera
igual de auténticos como el que mas; quiza son los jOovenes quienes mas desarrollan actuaciones
modelo del aguante, pero no son los Unicos; aunque tal vez sean quienes mas deben demostrar
su calidad de apoyador extremo.

En esta ocasion, la preocupacion por la pelea previa al juego marcé el estado de animo del
dia; cierta incertidumbre y desanimo parecid privar antes de entrar al estadio y después de salir.
El regreso, ya de madrugada, intentd, pero no logro, ser energético. Aunque de nuevo se hizo
parada de aprovisionamiento, el cansancio y los efectos de las cervezas diluyd el ambiente de
fiesta con el que partimos. En las paradas de Las Trancas, Xalapa y Coatepec se bajaron varios
aficionados, quienes caminaron en el silencio de la noche y en calles vacias, ya sin posibilidades de
calificar a la liguilla del torneo nacional; los barristas comenzaron a generar el escenario futuro, el
de la otra campafa, cuando habra que seguir apoyando y en la que se espera que el equipo no
descienda a la categorfa inmediata inferior; por su parte, la barra seguira apoyando en el estadio
local y en los de visita cuando sea posible. Serfa un desastre el descenso de los Tiburones Rojos
de Veracruz, quien sabe si la barra sobreviva ante un escenario asi. Ocho horas después, la barra
se desintegra; ya volvera a ser en el juego siguiente.
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EL INSULTO EN LA DINAMICA DEL FUTBOL






Francisco Gabriel Ruiz Sosa'

En este escrito pretendo hacer un andlisis del insulto en el escenario deportivo, en especifico en
el futbol. Antes haré unas precisiones sobre el término. El insulto se define por las notas de la
expresion: es una palabra que se expresa a traves del lenguaje, estrictamente por medio de la voz,
y también por escrito, por una effigie’ o iconicamente. Por definicion, el insulto es un agravio que
tiene la intencidn de lastimar u ofender a alguien, y puesto que el lenguaje es su medio, este tiene
que ser emitido y recibido para considerarsele como tal. El insulto no es estrictamente una gro-
serfa, esta puede formar parte del lenguaje coloquial de una persona y no necesariamente tiene
la intencidn de lastimar a alguien; es mas complejo, porque no solo se expresa a través de sefas,
también puede hacerlo iconicamente, por escrito, etcétera; pero si alguien toma el lenguaje de
seflas como la via para insultar, entonces el ofendido tiene que conocer el contexto y el cddigo en
el que la sefa se inscribe para que la entienda como ofensa.

El insulto se emparenta con el escarnio y el sarcasmo, porque, por ejemplo, sarcasticamente
es posible arrancar un pedazo de carne sin derramar una gota de sangre. Pero el ofendido queda
lastimado para siempre, y el insulto “te arranca un pedazo de carne”, dice Héctor Anaya (2012).
Pero no son lo mismo, porque estas crueldades tienen por finalidad la humillacién y no solo el
insultar. Claro, es dificil circunscribir donde termina el insulto y dénde comienza el escarnio v el

Licenciado en Pedagogia y maestro en Estudios Culturales, por la Universidad Auténoma de Chiapas. Doctorante en Fi-
losoffa por la Benemérita Universidad Auténoma de Puebla. Sus lineas de investigacion giran alrededor de cuerpo, literatura,

filosofia del deporte, filosofia de la ciencia y ontologia. Contacto: fragarus@gmail.com

2 Pienso en las mufiecas inflables como simulacién de un suicidio que los fanaticos del Celtic cuelgan para ofender a los se-

guidores del Rangers.
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sarcasmo, pues se trata de una linea divisoria muy delgada que muchas veces es traspasada cuan-
do el insulto esta motivado por el odio y la ira.

Prosiguiendo en la identificacion de las notas esenciales del insulto, podemos colocar como
otra nota esencial el sobrenombre, es decir el insulto sin serlo tiene la forma del apodo, porque
esta referido a resaltar, en un sentido peyorativo, lo sexual, lo familiar, la apariencia o alguna con-
dicién fisica y mental e ideoldgica: el insulto sefala y adjudica un defecto.

Asf también, los insultos se diferencian por las notas de direccién, es decir, el insulto se dirige
en tres direcciones: unidireccional, bidireccional y redireccional. Al primero le llamaremos insulto
unidireccional, para referirnos al insulto que solo se queda en una ofensa sin respuesta; al segun-
do, insulto bidireccional, para indicar el insulto que se responde en la inmediatez y que puede
prolongarse a mas, su limite es la ofensa; y el tercero, es el insulto que se hace uno mismo.

Cabe observarse otra nota esencial, la del significado: el insulto tiene una carga semantica
que esta referida a un tipo de violencia ideoldgica que puede llegar a ser radical. Por ello, vemos
que ciertos insultos terminan por tener serias consecuencias politicas y sociales, pero deja de ser
insulto si la violencia trasciende a lo fisico.

A continuacién expondré el insulto disfrazado en la “broma”, para después dar lugar al insulto
a flor de piel; luego a las intenciones de este y finalmente a un andlisis de los canticos ofensivos en
los estadios. En el primero, mostraré que el insulto que se hace “en broma” tiene una intencion
que no se esconde mas para quien cree que no hay ofensa, pero que en el fondo se engafia. En el
segundo paragrafo dedicaré un andlisis al insulto desde la rivalidad y el odio, que son condiciones
necesarias para que un aficionado se sienta autorizado para insultar a su rival y recibir de él una
respuesta de la misma naturaleza. En tercer lugar, me ocuparé de las intenciones que se persiguen
en el insulto. Si el aficionado (sea jugador, directivo, espectador y todo aquel que cabe en este
conjunto) insulta es porque existe un para qué de por medio. Y, finalmente, en el insulto en los
canticos, revisaremos los elementos que estan latentes en ellos como son el racismo, la xenofo-
bia, el sexismo o el sectarismo.

Todos los que asistimos o hemos asistido a un estadio de futbol en México, o bien fuera de
él, en el que participa la Seleccién Nacional, hemos escuchado en la tribuna la expresién “iputo!”
cuando el portero rival ejecuta el despeje. Esta sola palabra claramente esta haciendo violencia
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de género; esta violencia esta dirigida al portero rival para verlo como un no-hombre, como una
no-mujer, como lo que estd en medio de ambos, como lo indefinido, lo cual en una sociedad
sexista como la mexicana hace patente el rechazo ideolégico de su existencia. Es el hincha en
el manicomio, en la pluma de Galeano (2016, p. 8): “La sola existencia del hincha del otro club
constituye una provocaciéon inadmisible. El Bien no es violento, pero el Mal lo obliga. El enemigo,
siempre culpable, merece que le retuerzan el pescuezo”. Normalmente el portero hace oidos
sordos a este insulto que escuchara repetir cuantas veces despeje el balén de su area de juego. La
aficion disfrutard insultando al portero una y otra vez, sin reparar en el significado ideoldgico de la
ofensa. Se la percibe como una fiesta motivada por el ambiente deportivo. Como este asunto es
ya una practica comun, es “natural” (cultural) esperar que la aficidn contraria haga lo mismo que su
rival: insultar al portero que se encuentra en la porteria contraria, repitiéndole esta misma palabra.

Hay quienes ven detras del disfraz de la expresién lo que es: un insulto; hay quienes dicen
que no tiene nada de ofensivo. Fijémonos en este Ultimo caso: quienes sostienen que no va en
serio, son precisamente los que insultan al portero del otro equipo, afirman que lo hacen en “son
de broma™. Ya Gadamer (1991) observd que el juego es “jugar-con”’, es decir, jugar con el equipo
al que se le tiene una fidelidad, es involucrarse. Ademas, no podemos omitir que el aficionado se
asume como uno con su club deportivo. Galeano (2016), al respecto, sefiala: “Rara vez el hin-
cha dice: < <Hoy juega mi club>>. Mas bien dice: <<Hoy jugamos nosotros>>" (p. 7)*. De
modo que quien cree que se aleja de conductas que sefialamos como inapropiadas con supuestas
justificaciones o evasiones no hace mas que enganarse®.

3 Respecto del montaje de la foto de Ana Frank con la camiseta de la Roma, durante la Lazio-Cagliari, fechado el 22 de oc-

tubre de 2017, en la Curva Sud del Stadio Olimpico: “Los Irriducibili —los ultra de la Lazio— afirmaron a la agencia ANSA que
estaban 'asombrados por todo el clamor mediatico' y aseguraron que no se trataba de un episodio de antisemitismo, (ipor
favor, si no nacimos ayer!), sino que tiene que ser enmarcado en un 'contexto deportivo de chistes y bromas” (Sin Embargo,
2017). Téngase en cuenta que para los ultra biancocelesti y para los giallorossi, “judio” es una ofensa.

* No es extrafio ofr de los aficionados su fidelidad respecto a su club, la cual es inquebrantable, incuestionable, pero si de

la dudosa fidelidad hacia su trabajo o su mujer: “I love Rangers football club. If | had to choose between my job and Rangers, |'d

choose Rangers. If | had to choose between my wife and Rangers, | d“choose Rangers” (Foer, 2010, p. 42).

> Atal grado llega el autoengafio que se considera inofensivo la evolucién del odio y de los insultos en los canticos, piénsese,

por ejemplo en los homicidios entre aficionados del Celtic-Rangers antes, durante y después de un Old Firm Derby o en su-
cesos semejantes. Donald Finlay, ex vicepresidente del Rangers, quien cantd canciones sectarias, dice: “Fighting the politically
correct elites, he would have proven that the songs are esentially harmless traditions: 'lt “s about getting into the opposition “s
head; it"s a game; it s in the context of football. Do you want to be up to your knees in Fenian blood? Don "t be ridiculous.”
(Foer, 2010, p. 55).
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Hemos dicho que el insulto se dirige en tres direcciones: unidireccional, bidireccional y re-
direccional. En el insulto bidireccional se enmarca el insulto a flor de piel, es aquel que se hace
por auténtica rivalidad, se insulta con la seria intencién de ofender al rival mas odiado. El estado
de animo que toma por posesién al aficionado es precisamente el odio, por lo que el ofendido
es el objeto de odio, lo odiado, quien a su vez toma por objeto odiado a su rival. Es totalmente
reciproco. En el insulto a flor de piel se insulta al rival reconocido como tal. Se trata de un asunto
sectario, observa Valdano (2016, p. 224): “Cuando la identidad se pone sectaria, necesita de un
rival al que derrotar”.

En el ambito deportivo, a los equipos que tienen una rivalidad por tradicidn clasica se les
denomina derbys. Naturalmente esa rivalidad tiene una historia que explica, justifica y da razén
del odio entre aficiones. Esa historia esta asociada con la identidad que se crea en los seguidores
de los clubes, ya sea desde la fundacién de su club o por alglin detonante o acontecimiento. En
un sentido superficial, es el fitbol una de las trincheras en donde se cava esa identidad, observa
Valdano (2016). Sin embargo, la identidad mas arraigada en los fans de un club de futbol y su razén
de odio se debe a la religién, a la nacién, a la raza. Franklin Foer (2010), por ejemplo, explica el
principal motivo de la rivalidad y el odio entre el Celtic y el Rangers: la religion. La comunidad del
Celtic tiene una asociacién histérica con el pueblo irlandés y el catolicismo; al contrario del Celtic,
la comunidad del Rangers se basa en el protestantismo (méas adelante se seguira sefialando desde
la diferencia religiosa la rivalidad y el odio entre estos dos clubes escoceses).

En términos generales, el insulto se manifiesta entre aficionados, directivos, etc., dentro o
fuera del estadio; solo basta ver en el otro aficionado puesta la camiseta del rival odiado para
insultarlo. Interesante resulta esto de la camiseta, pues es simbdlica en cuanto al escudo del club
y en cuanto a sus colores; a veces estos simbolizan sin la presencia del escudo, por ejemplo, los
seguidores del Rangers visten de naranja para simbolizar la expulsion de la monarquia catdlica en
1688, por William de Orange, también conocido como “King Bill". En los veinte, los Billy Boys
(seguidores del Rangers) se afiliaron al Ku Klux Klan, afiliacion que guarda relaciéon con el recha-
zo de los inmigrantes irlandeses y el mito de la inferioridad catdlica de la comunidad del Celtic.
Témese en cuenta que el Celtic fue creado por el monje marista Walfrid en 1888. La rivalidad
existente entre el Celtic y el Rangers representa mas que una enemistad de proximidad, una lucha
sin terminar desde la Reforma Protestante del siglo XVI (Foer, 2010).
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El insultado puede ser un completo desconocido, pero se le identifica en la inmediatez como
lo odiado por ser el rival, y por tal motivo se le insulta. El insultador ha de tomar seriamente su
afiliacion a su equipo (o en palabras de Valdano (2016, p. 190): “que obre el milagro de la repre-
sentatividad”) para disponer de la obligacién o del derecho de insultar a su rival. Asi también, de
asumir el orgullo y/o la ira de ser insultado por su rival, como sefial de odiado. A modo de anéc-
dota personal, en el afio 2016 a un aficionado del América se le ocurrid pasearse en el estadio
Victor Manuel Reyna, en Tuxtla Gutiérrez, frente a la aficidn puma que jugaba de visitante contra
los Jaguares de Chiapas, poco faltd para que lo lincharan. Lo que si se llevd fueron muchos insul-
tos, entre ellos mentadas de madre e improperios referentes a su sexualidad.

Para poner otro ejemplo, en el afio 2004 nacié una fuerte rivalidad entre el Guadalajara y
los Pumas. Ambos equipos disputaron una final que se resolvié en penales. Previo a ese juego
por el campeonato, Jorge Vergara insultd a los Pumas cuando el Guadalajara vencié a los felinos.
La ofensa de Vergara rezaba de la siguiente manera: “Me parecié ver un lindo gatito”. Ailton Da
Silva reaccioné al insulto con otros insultos cuyas leyendas las colocaba en sus playeras: “Gatitos
ni madres” y “Gatito campedn”. Su destinatario era claramente Vergara y la aficién del Guadala-
jara. La idea era precisamente enardecer al rival y hacerle una ofensa de mayor envergadura que
la recibida. Como un asunto que no se reflexiona, reconocemos que la naturaleza del insulto es
crecer y ofender, porque el lastimado no quiere quedarse sin decir la Gltima palabra. Sin embargo,
hay insultos que transparentan la homofobia y el racismo, como son el < <maricdn, maricon> >
de Sarri a Maccini, y el montaje de Ana Frank portando la jersey de la Roma.

Con lo anterior, podemos observar que en el terreno deportivo hay equipos que ocupan un
lugar insustituible como rivales —digamosles— auténticos; por ejemplo, vemos esto en el insulto
antisemita del Lazio dirigido al Roma. Esto nos compele a un paréntesis: el insulto refleja clara-
mente la ideologia de los pueblos y el racismo es uno de los problemas al que se le dedican mas
esfuerzos de resoluciéon en Europa (trataremos mas adelante el racismo como motivo de insulto).

La mejor forma de saber si la rivalidad es auténtica, es a través de un estado de animo que (a
manera de una posesion perversa) se posesiona de los aficionados que se observan como rivales
de toda la vida, se trata del odio a muerte. En el contexto mexicano, el América es uno de los
equipos mas odiados del palis, y como tal corresponde su odio hacia estos equipos: Guadalajara,
Pumas y Cruz Azul. En Argentina, por sefialar otros ejemplos, tenemos el superclasico Boca-
River; en Espafa Barcelona-Real Madrid o en Escocia, Celtic-Rangers. Existe esa reciprocidad, es
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decir, es compartida. Sin esta reciprocidad de odio, de auténtica rivalidad no pueden verse como
clasicos sus partidos. De modo que los rivales han de ser asumidos como objeto de odio recipro-
co para hablar de un clasico de futbol. Y el odio se nutre de la propia historia y recuerdos que se
construyen en la cancha y fuera de ella.

Pero la carga emotiva esta de por medio en los derbys vy en la vida diaria. Heidegger (2015,
p. 99) dice que la mayorfa de las veces, solo nos alcanzan los temples de animo que oscilan en los
< <extremos> >, como son la alegria y la tristeza, los demas son menos perceptibles, como el
temor. Por estos motivos la gente no olvida al equipo odiado, por la historia de la que es participe
el aficionado y el cardcter emotivo que vive en cada partido.

Observamos que el insulto nace de un estado de animo que es necesario que tome posesion
del aficionado para insultar al rival auténtico. Heidegger dice: “La alegria o tristeza que padezco no
estan frente a mf, no las veo pasar. Me incumben absolutamente” (Gilardi, 2014, p. 155). Por lo
que el mundo en la alegrfa es abierto como alegre, o como triste en la tristeza. Y en el caso del
odio que “es una tristeza acompafada por la idea de una causa externa” (Spinoza, 2014, p. 159),
se expresa en uno o mas insultos. Como el insulto es producido por una emocion habra que
ocuparse de sus intenciones.

Quisiera en este apartado enfocarme en las intenciones que se persiguen en el insultar, como
accion que ofende; se pueden reflexionar en el fondo las intenciones que persigue el insultador.
Ahora bien, (para qué se insulta? Como posibles respuestas ofrezco lo siguiente. Para protestar,
porque lo observado no nos agrada, y quisiéramos que hubiese sido lo opuesto de lo que se
observa. Para desahogarnos, porque las cosas no han salido bien, porque se escapan de nuestras
manos Y no podemos hacer nada para cambiarlas; pero creemos que estaba de alguna manera en
ellas cambiar el rumbo de la historia. Para molestar, porque se pretende afectar o alterar al otro.

Parece que el insulto esta dirigido exclusivamente al otro; pero dado que puede surgir del
disgusto, es decir, de tomar conciencia de que estoy disgustado, puede entonces darse también
hacia uno mismo (es lo que llamo insulto redireccional) donde yo mismo puedo insultarme. Néte-
se que la mirada ha sido redirigida en las intenciones del insultar, y se escapa lo que por definicion
se le otorga, el ofender al otro, lo que conlleva a que también podemos insultarnos a nosotros
mismos. Pero ocupémonos a continuacion de los paras y porqués del insulto hacia el otro.
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Hemos sefalado que insultamos para protestar. La protesta es una forma de manifestar el
descontento por lo que se vive; por tanto, el insulto es una de las maneras de expresarla en el
ambiente deportivo, en particular en una cancha de futbol. Puede hacerse a través de la voz, se
grita, se susurra, pero el caso es que se escuche. Puede venir de cualquiera que esté presenciando
el juego: el director técnico, el jugador, el aficionado, etc. Es una expresién que se hace por una
injusticia declarada, lo sea o no. Normalmente esta dirigida al arbitro, de quien se pone en duda
su integridad ética. Uno de los insultos dirigidos al réferi es: “arbitro vendido”. El equivalente de
este insulto es la corrupcién, y como ya lo apuntaba anteriormente, el insulto refleja la situacién
ideoldgica del pals o palises, y en México, como en otros muchos paises, la corrupcion es una
realidad evidente.

Asi también ofendemos cuando queremos desahogarnos de algo. El desahogo consiste en
la liberacién de una tristeza o un dolor que cala hondo, y que no se lo soporta mas, por lo que
se hace necesario liberarlo a través del insulto para no tener esa emocion o sensacién que nos
ahoga. El insulto aquf cumple una funcién catartica. Naturalmente le sigue el alivio.

Por otro lado, la molestia incomoda, y si se la repite, provoca el enojo del molestado. El
insulto en el sentido de incomodar o molestar tiene la nota de la repeticion: el insulto tiende a
la repeticiéon. Si la intencidn es molestar es porque se tiene claramente un fin: enojar a alguien.
El fUtbol es también un juego psicoldgico; en la cancha no se juega Unicamente con las piernas,
sino también (y principalmente) con la cabeza. De ahi que la concentracién sea muy importante
durante el desarrollo del partido, perderla es perder el juego. Los partidos de futbol se deciden
normalmente en instantes criticos que provocan el desmoronamiento de un equipo o su reaccién
“milagrosa”. Insultar al rival con la finalidad de molestarlo guarda la intencién de hacerlo fallar, de
hacerle perder la concentracion, de hacerle perder la cabeza, de que “le hierva la sangre”, (para
qué!?, por ejemplo, para que falle un penal:

Cumpli todos los ritos que debe cumplir un arquero en esos casos limite. Iba a patearlo Genaro, el dos

de ellos, un tanto bruto y macizo que sacaba unos chumbazos impresionantes. Me acerqué a acomo-

darle la pelota, arguyendo que estaba adelantada. La giré un par de veces y la deposité con gesto casi

delicado, en el mismo lugar de donde la habfa levantado. Pero a Genaro le dejé la inquietante sensacion

de habérsela engualichado o algo por el estilo. Volvid a adelantarse y a acomodarla a su antojo. De nue-

vo dejé mi lugar en la linea del arco y repeti el procedimiento. Pero esta vez, y asegurandome de estar

de espaldas al arbitro, lo enriqueci con un escupitajo bien cargado, que deposité veloz sobre uno de

los gajos negros del balén. Genaro, francamente ofuscado, volvié hasta la pelota, la restregd contra el
pasto, y me denuncid reiteradas veces al juez Pérez. Sabiéndome al limite de la tolerancia, e intuyendo

Universidad Auténoma de Chiapas



FUTBOL Y GLOBALIZACION
MEDIOS, MERCADOS E INCLUSIONES

que el tipo ya iba incubando ganas de asesinarme, volvi a acercarme con ademanes grandilocuentes.
Invoqué a viva voz mis derechos cercenados, y mientras le tocaba de nuevo la pelota le dije a Genaro,
lo suficientemente bajo como para que solo él me escuchara, que después de errar el penal mi herma-
no iba a empatarle el partido, que se iba a tener que mudar a La Quiaca de la verglienza, pero que en
agradecimiento yo le prometia que iba a dejar de afilar con su novia. Genaro opté por putearme a los
alaridos, como era esperable de cualquier varén honesto y bien nacido. Pérez lo reprendié severamen-
te, y a mi me mando a la linea del arco con un gesto que ya no admitfa dilaciones.

En ese momento empezé a rodar el milagro. Me jugué apenas a la izquierda, pero me quedé bien er-
guido: Genaro le pegaba muy fuerte pero sin inclinarse, v la pelota solfa salir mas bien alta. Le dio con
furia, con ganas de aplastarme, de humillarme hasta el fondo de mi alma irredenta. Tuve un instante de
panico cuando sentf la pelota en la punta de mis guantes: era tal la violencia que trafa que no iba a poder
evitar que me venciera las manos. De hecho, asf fue, pero habla conseguido cambiarle la trayectoria:
después de torcerme las mufiecas la pelota se estrelld en el travesafno y picd hacia afuera, a unos veinte
centimetros de la linea. Me incorporé justo a tiempo para atraparla, y para que los noventa y cinco kilos
de Genaro me aplastaran los huesos, la cabeza, las articulaciones. Pérez cobré el tiro libre y me gritd:
“‘Juegue” (Sacheri, 2015, pp. 37-38).

En el cuento de donde proviene la cita, el narrador continla relatando el empate de su
equipo. Antes de la ejecucion del penal el equipo del narrador perdfa |-0, el 2-0 hipotético re-
presentaba la derrota de su equipo, pues faltaban segundos al reloj para cumplir su tiempo. Pero
prestando atencién al contenido de la cita, notamos que el insulto (bidireccional) provocd una
reaccion iracunda del rival que le hizo perder no solo la cabeza sino el partido. Los insultos que
provocan la ira desembocan en consecuencias desastrosas, en el relato no trasciende a mas, pero
en los estadios han sucedido trifulcas muy fuertes en masa que después lamentamos. El problema
surge cuando convertimos al rival en el enemigo. En palabras de Valdano (2016, p. 224): “Desde
el momento en que el rival se convierte en enemigo, se produce una suspension de lo ético que
ya no tiene vuelta atras”.

Algo que en lo particular a mi me parece muy bello en los estadios son los canticos, claro, al-
gunos de ellos. Pienso en el You ‘Il Never Walk Alone, por ejemplo. Pero evidentemente, a través de
los canticos es inevitable en el furor de la emocién expresar las mas oscuras creencias de una aficion.

Prestando un poco mas de atencion en cémo el odio da motivo para el insulto y, en parti-
cular, para manifestar el racismo, la xenofobia, el sexismo o el sectarismo me serviré de Franklin
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Foer y de Eduardo Galeano, de quienes tomaré algunas citas o referencias en las que se expresen
canticos o notas de algunos aficionados de fUtbol que entonan en los estadios incluso fuera de
ellos, para dirigirlos claramente a su odiado rival. Procuraré ejecutar un somero analisis de los
canticos o las citas alusivas a los mismos para poner en evidencia lo que se encuentra de fondo
en ese discurso.

En primer lugar, una cita recogida de Franklin Foer:

“The trains are leaving...for Auschwitz”. This slogan is pretty much all you need to know about the at-
mosphere in the arena. But what makes Ferencvaros so impressive isn “t just the depth of their hatred;
it’s the breadth of it. They have an unending array of Dr. Mengele —inspired songs and chants. Lyrics
typical of the genre include, “Dirty Jews, dirty Jews, gas chambers, gas chambers”. Another set repeats
the mantra, “Soap, bones”. As if the death camp imagery wasn "t enough, Ferencvaros fans press their
tongues into their palates to produce a hissing that mimics the release of Zyklon B. For a time in the
nineties, they would punctuate the celebration of goals with an extension of the arm into a Nirnberg-
style salute (2010, p. 86).

En esta cita, Foer muestra el racismo del Ferencvaros dirigido al MTK Hungaria. Ambos
equipos pertenecen a la liga hiingara. Es importante sefialar que el MTK Hungaria fue fundado por
un judio en 1888, por lo que no es gratuito el motivo del racismo. El andlisis ofrece lo siguiente:
|) El eslogan “The trains are leaving... for Auschwitz” esta colocando el contexto. Sabemos que
los judios fueron llevados en trenes a los campos de concentracion; 2) En Auschwitz se extermi-
naron a los judios en cdmaras de gas y se dice que se hicieron jabones con sus restos: de aquf la
frase: “Soap, bones”; 3) Los canticos fueron inspirados en el Dr. Mengele, “El Angel de la Muerte”,
que experimentaba con los presos judios; 4) Los fans del Ferencvaros simulan con sus silbidos
la liberacion del Zyklon B. Este veneno fue probado primero en prisioneros rusos y después en
judios, paraddjicamente un judio participd en su elaboracién; y fue precisamente este veneno el
que causd una muerte dolorosa a muchos judios; 5) En los noventa, los fans del Ferencvaros ce-
lebraban los goles de su equipo al horadar la puerta del MTK Hungaria con el saludo nazi, lo que
evidencia dos cosas: su identificacién con los nazis y por default la identificacion del MTK Hungaria
con los judios; vy su aceptacién de la ideologia racista y, en consecuencia, del exterminio asi sea
en el imaginario deportivo de los aficionados, jugadores y equipo en general del MTK Hungaria.

En segundo lugar, un cantico del desprecio (o de la envidia):

Qué mal olor,
hasta los perros huyen,
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los napolitanos estan llegando.

Oh colerosos, terremotados,

con jabdén jamas lavados.

Napoles mierda, Néapoles cdlera,

eres la verglienza de toda ltalia (Galeano, 2016, p. 202).

Eduardo Galeano (2016) explica las razones del desprecio de los ganadores del Calcio hacia
el Napoles. El Napoles ofrecié a mediados de los 80 el mejor futbol en ltalia, gracias a Diego
Armando Maradona, pero se trataba de un equipo surefio. {Como era posible que los trofeos le
fueran arrebatados a los poderosos de siempre, a los del norte? {Como era posible que la chusma
intrusa venida del sur se hiciera de los scudettos? Galeano (2016, pp. 201-202) apunta que en las
tribunas de los estadios de Milan o Turin se lefan carteles con los siguientes insultos: “Napolitanos,
bienvenidos a Italia, o ejercian la crueldad: Vesubio, contamos contigo”.

En tercer lugar, la xenofobia, el racismo y el sexismo:

Ya todos saben que la Boca esta de luto,

son todos negros, son todos putos.

Hay que matar a los bosteros,

son todos putos, todos villeros,

Hay que tirarlos al Riachuelo (Galeano, 2016, p. 202).

Sabemos que en Argentina el futbol es una religion. Y la rivalidad entre “millonarios” y “xenei-
zes” es un asunto de vida o muerte. A tal grado que la convivencia entre ellos es imposible. Para
ilustrar esto sirvase la siguiente anécdota:

Juan Villoro, en su libro Balén dividido, cuenta una anécdota que vivid la primera vez que fue al estadio
del River, en 1974: <<Un sefior oyé mi acento y me preguntd si era cierto que en México el hincha
de un equipo como River podia sentarse al lado de un hincha equivalente a un bostero. Le dije que
sf. “0Y no se matan?”, preguntd con interés. Le expliqué que, al menos para eso, éramos pacificos. Su
respuesta fue fulminante: “Pero iqué degenerados!”> > (Valdano, 2016, p. 223).

Eduardo Galeano (2016, p. 202) explica los motivos de ese desprecio: “el pobrerio de pelo
chuzo y piel morena [...] ha invadido a la sefiorial ciudad de Buenos Aires, en ventorelas, desde
los yuyales del interior y desde los paises vecinos”. Sabemos que los seguidores de River, en sus
cantos o insultos se refieren a los “xeneizes” como bolivianos y paraguayos, como inmigrantes, y
no como auténticos argentinos.

Finalmente, por motivos religiosos, existen canticos sectarios, por ejemplo, los entonados
por los fanaticos del Rangers. Entre sus canciones se escuchan frases como “We “re up to our knees
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in Fenian blood”, “If you hate the fuckin” Fenians clap your hands” y con mucho gozo “Fuck the
pope”. Claramente estan insultando la fe de los seguidores catdlicos del Celtic, quienes ademas
tienen un origen irlandés (Foer, 2010).

Hemos llegado a la parte final de este texto, a las conclusiones. Y en esta parte definiré lo
que es el insulto en la dinamica del futbol, asi como sus intenciones y justificaciones. El insulto
es una palabra que se expresa a través del lenguaje. Tiene la intencién de lastimar u ofender a
alguien o a uno mismo. Es un sobrenombre que no pretende erigirse en apodo, sino que en su
firme intencidn de lastimar u ofender le adjudica al otro un defecto sexual, familiar, fisico, mental
o ideoldgico. El insulto se dirige hacia otro o hacia uno mismo, segln si se responda al insulto o
no. Si se responde esta claramente dirigido al objeto de odio, es decir, al rival auténtico; si no se
responde también puede estar dirigido al objeto de odio, pero puede este hacer oidos sordos.

El insulto tiene una carga semantica referida a una violencia de indole ideoldgica. El aficionado
insulta para protestar porque considera injusto lo sucedido, para desahogarse porque quiere libe-
rarse de una emocién que lo ahoga y para molestar porque quiere afectar al otro en sus acciones.
Hemos dicho que el insulto se expresa por medio del lenguaje, es decir, también desde los can-
ticos pueden, de manera explicita y sumamente apasionada, insultar al oponente. En los canticos
se expresa el odio que responde a una ideologia racial, sexual, despreciativa, sectaria, etcétera.
Tiene multiples razones de ser, sin embargo, todas ellas guardan la esencia de ser ofensivas e hi-
rientes para ese otro al que no que se quiere aceptar como igual, sino como lo mas bajo, como
lo odiado.
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Arturo Montoya Hernéndez'

La intencidn del presente texto es exponer una aproximacién a los estudios sobre el ftbol desde
la perspectiva de las migraciones. De esta manera es posible generar un didlogo en torno al futbol
y la movilidad de las personas que lo practican, como un fenémeno social, cultural y econdmico,
que ha dado forma al mundo contemporaneo. El trabajo parte de una revision tedrica y de la
lectura de investigaciones situadas, que dan cuerpo a los estudios sobre el futbol, la globalizacién
y las migraciones. Esta revision no pretende ser exhaustiva, sino propiciar la imaginacién de una
tipologfa de experiencias de movilidad ligadas al fUtbol que permita organizar proyectos de inves-
tigacion a futuro.

El origen del futbol suele ser situado en Gran Bretafa, lugar en el que existen registros de
juegos parecidos que datan del siglo XIV. Si bien las primeras menciones de esta practica se en-
cuentran en prohibiciones oficiales promulgadas por los reyes y autoridades civiles, que eviden-
cian la violencia y peligro presentes en las viejas versiones del juego, otras fuentes muestran tam-
bién que el futbol, junto a otros juegos de pelota, ademas de suscitar el interés y la diversion de
sus participantes, permitian dirimir conflictos sociales de forma ritualizada (Elias y Dunning, 2014).

La version moderna del futbol surgi® como producto de la sistematizacion de sus practicas y
la unificacion de sus reglas, ocurrida en los colegios privados de Gran Bretafa conocidos como pu-
blic schools, y en las universidades de Oxford y Cambridge entre 1840y 1860 (Murray, 2008, cita-
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do por Byung Jin y Tae Young, 2016). En 1863, con la fundaciéon de la England Football Association,
el futbol comenzd a ser visto como un medio para fortalecer los lazos culturales con los paises que
formaban parte del imperio britanico. En ese proceso también se establecieron relaciones eco-
némicas, comerciales, educativas y militares, en las que participaron comerciantes pertenecientes
a la élite econdémica britanica y misioneros. Siguiendo el pulso de los medios de transporte de
finales del siglo XIX, el interés por el futbol también fue expandiéndose a otros paises de Europa.
Los primeros en adoptarlo fueron Suiza y Dinamarca, seguidos de Bélgica, Holanda, los paises
escandinavos, Alemania y Francia. De manera andloga, a través de diversas rutas migratorias, su
préactica llegd a Uruguay, Argentina, Brasil y a varios paises de Africa (Byung Jin y Tae Young, 2016).

A partir de esta cronologia, podemos identificar dos elementos centrales del proceso de
adopcion “global” del futbol como practica social, cultural y econdmica: su relaciéon con los pro-
cesos de expansion colonial que definieron una imagen globalizada del mundo a partir de la
construccién moderna de una mirada cartografica? (cartographic gaze) y el vinculo original entre la
practica del futbol y los movimientos migratorios de aquellos que le dieron difusién.

En un trabajo central para la revision histérica del vinculo entre las migraciones vy el futbol,
Mathew Taylor (2006) toma como eje de andlisis el fendmeno de las migraciones laborales ligadas
al futbol (football labor migration). En su texto, atento al encuentro de patrones histéricos pre-
sentes en la migracién de futbolistas entre 1930 y el 2000, apunta no solo que esta movilidad se
encuentra vinculada a la difusion original del deporte (Lanfranchi y Taylor, 2001), sino también a
la fundacién de clubes alrededor del mundo. A este respecto toman como ejemplo al Bari (Anto-
nucci, 1998) y al Napoli (Ciuni, 1985), compuestos en un principio por jugadores provenientes
de diversos paises (Alemania, Espaia y Suiza por nombrar a unos) y al Futbol Club Barcelona,
fundado por el contador suizo Hans Gamper v ligado a intereses de compafias francesas y suizas
(Colomé, 1997). Otro elemento destacado por el autor es que la revision de los flujos migrato-

2 En la definicién de este concepto, Mezzadra y Neilson (2013) siguen el trabajo de John Pickles (2004) y Franco Farinelli

(2009). Se trata de la produccién de un espacio homogéneo, racional y neutro, postulado por una racionalidad abstracta huma-
na general, que permite abstraer los territorios de sus particularidades, para trazarlos como “espacios vacios” sobre los cuales
ejercer un proceso de acumulacién por desposesion.
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rios de futbolistas debe ser puesta en relacidon con flujos y patrones migratorios mas generales,
los cuales fundan sus raices en las relaciones histdricas (sociales, culturales, politicas y econdmicas)
entre los paises.

Al respecto de la genealogfa en la que Taylor basa su investigacion, destaca el trabajo de Bale
y Maguire (1994), al que considera una de las primeras revisiones de casos nacionales y cronolo-
glas concretas sobre la difusién del futbol, desde las teorfas de la dependencia y del sistema mun-
do. Otro trabajo que considera importante es el realizado por Magee y Sudgen (2002), el cual
sigue la difusion histérica del futbol atendiendo el flujo de trabajadores migrantes desde el “centro”
(Europa) hacia la “semiperiferia” (América del Sur y Centroamérica) y la “periferia” (Africa, Asia,
Oceanfa y Norteamérica) del orbe futbolistico.

Planteando otro momento de la relacién entre migraciones y futbol, concerniente a la mo-
vilidad laboral de futbolistas en el transito desde la “periferia” y la “semiperiferia” hacia el “centro”
nodal europeo, Taylor menciona trabajos como el de Paul Darby (2000), quien apoyado sobre la
teorfa de la dependencia revisa las redes extraactivistas de futbolistas africanos que operan desde
el futbol europeo, y el de Raffaele Poli (2004), que aplica las perspectivas del transnacionalismo y la
circulaciéon migratoria al estudio de la migracion de jugadores de origen camerunés al futbol suizo.

Tomando como referencia este Ultimo enfoque, podemos citar otro trabajo de Poli (2006)
que parte de estudios de caso con una perspectiva histérica, geografica y cultural, para analizar
cdmo operan los factores pull (continuidad de los vinculos coloniales, la busqueda de nuevos
mercados, la construccidn de redes de transferencia, etc.) y los factores push (la falta de estructura
del futbol africano, el estatus cultural y social de los futbolistas, los tropos sobre el éxito de los
futbolistas africanos en Europa), al momento de modelar las expectativas migratorias de jugadores
jovenes originarios de Camerun, Senegal y Costa de Marfil. La dimensidn de la experiencia situada
de los futbolistas migrantes es contrapuesta con la dimensién estructural que ha dirigido la mirada
europea al futbol africano, espacio con el que tiene una cercania cultural, linglistica y geografica,
que le permite generar plusvalia mediante la compraventa de jugadores.

A partir de estos trabajos es posible identificar dos direcciones en las que se han estudiado
los procesos migratorios ligados al fUtbol. La primera atiende a una dindmica de difusién, vinculada
a la expansién de la practica desde Gran Bretafa y otros paises de Europa al resto del mundo,
haciendo uso de la infraestructura y los vinculos sociales, culturales, politicos y econémicos desa-
rrollados durante la época colonial. La segunda revisa cémo desde la “periferia” y “semiperiferia”
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se organiza una dindmica de migracién laboral de futbolistas, dirigida a los paises donde la practica
ofrece expectativas laborales amplias, estructuras deportivas desarrolladas y ligas profesionales,
proceso en el que influyen los vinculos historicos entre los paises de origen y destino.

Tomando esta tipologfa para revisar el enfoque presente en los trabajos que toman como punto
de referencia a Latinoamérica al momento de pensar los flujos migratorios ligados al futbol, encon-
tramos reflexiones como la de Meneses (2015) quien elabora un recuento de las migraciones en el
futbol mexicano. Su punto de partida atiende a la dindmica de difusién, la cual identifica en la llegada
de trabajadores ingleses de la industria minera (al municipio del Real del Monte, en Hidalgo) y traba-
Jadores escoceses de la industria textil (en Orizaba, Veracruz) a principios del siglo XX, que fueron los
canales que introdujeron la practica del futbol al pafs. El arribo de personas provenientes de Espana,
quienes huian de la Guerra Civil y encontraron refugio en México, también conformd una dindmica
de difusién en la fundacién de clubes deportivos y en la practica del futbol.

Al respecto de la dindmica de migracién laboral de futbolistas, Meneses (2015) menciona
que, a partir de la profesionalizacién de la liga mexicana en 1943, México se volvié destino para
jugadores provenientes de Brasil y Argentina, quienes vefan al pals como un lugar donde satisfacer
sus aspiraciones laborales ligadas al fUtbol, la cual para algunos inclufa utilizar la liga mexicana como
trampolin para llegar a Europa. Alrededor de esta dindmica, el autor define un tipo de migrante
laboral al que llama “futbolista migrante-golondrino-némada” (p. 216), el cual establece redes
sociales simétricas con los migrantes que le precedieron, futbolistas y no futbolistas, al tiempo que
participa en redes sociales asimétricas conformadas por representantes, directivos, promotores,
presidentes de clubes, federaciones, y demas agentes del orbe futbolistico “global” a través del
cual se desplaza.

Otro trabajo que podemos mencionar al respecto de las dindmicas de migracién laboral de
futbolistas es el de Nogueira y Frydenberg (2015) centrado en revisar la evolucion de la migracion
argentina de futbolistas, a través del recuento de los acontecimientos sociales y politicos que mo-
tivaron la movilidad internacional de amplios sectores de la poblacion argentina. Tras presentar un
panorama general, el autor identifica los momentos clave de la migraciéon de futbolistas: la presen-
cia de 60 jugadores argentinos en ltalia entre 1929 y 19343 la huelga de la Unién de Futbolistas
Argentinos entre 1948 y 1949, en la que exigfan el reconocimiento de sus derechos laborales,

3 Estas migraciones de futbolistas en la primera mitad del siglo XX implicaban para los involucrados, una vuelta al pafs de

sus abuelos, lo que sumaba un aliciente personal a la movilidad. En esta circunstancia se encontraban jugadores argentinos y
brasilefios de ascendencia italiana, que migraron a Europa en esos afios (Mathew Taylor, 2006).
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y a partir de la cual muchos continuaron sus carreras profesionales en el extranjero; la apertura
del futbol espafiol en 1973 vy la centralidad que comenzd a tomar la figura de los promotores-
representantes en |980.

Entre los elementos que el autor considera clave para explicar la continuidad de estas dind-
micas de migracién laboral de futbolistas, se encuentran la dependencia del equilibrio financiero
de los clubes argentinos en la venta de jugadores y los cambios en los mercados y legislaciones
asociadas al futbol, como la sentencia Bosman de 1995, que abrié el futbol europeo a jugadores
con ascendencia nacional de alguno de los paises incorporados a la Unién Europea®. Al final del
texto se revisan las ligas en las que, tomando como referencia el aho 2010, participaban futbolis-
tas argentinos. Haciendo un recuento por continente, se refiere que en el continente americano
habfa 557 futbolistas argentinos jugando para equipos extranjeros, 994 en Europa, 43 en Asia y 8
en Oceanfa, perspectiva que muestra la amplitud global que ha ido tomando el futbol argentino
en el Ultimo siglo.

También es de destacar el trabajo de Carmen Rial (2008), no solo porque revisa las trayec-
torias laborales de futbolistas brasilefos alrededor del mundo, sino porque emplea el método
etnografico para aprender sobre la vida cotidiana de estos futbolistas, la cual entiende en relacién
con el sistema de futbol contempordneo en el que participan. Este es concebido como un ensam-
blaje de varios campos (Bourdieu, 1987) que definen un star system, dentro del cual los futbolistas
brasilefos cuentan con un amplio capital social, cultural y simbdlico, que los hace atractivos para
los mercados.

Al interior de este sistema, el rodar de los futbolistas (concepto delineado por ellos para
referirse a la continua movilidad asociada a hacer del fUtbol una profesién) es visto como una
migracion especializada donde el principal referente, mas que los paises, son los clubes. Esta di-
namica laboral inicia con la migracién interna a temprana edad, para jugar con el club de alguna
ciudad. El rodar es trazado como un proyecto familiar de las clases medias y populares en las que,
generalmente, son los hijos menores (los llamados caculas) los que acceden al apoyo econdmi-
cos vy social para dedicarse al futbol. Cuando esta profesionalizacion los impulsa al extranjero, se
inicia un proceso de transmigracién en el que los futbolistas mantienen vinculos culturales con
sus lugares de origen, construyendo casa para sus familias, invitando a amigos y familiares a vivir
con ellos en el extranjero, comiendo en restaurantes brasilefios vy asistiendo a cultos evangélicos

A propdsito de la sentencia Bosman vy sus implicaciones practicas y discursivas, puede consultarse el trabajo de Sandra Gil
Araujo (2002; 2015).
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donde encuentran a otras personas de origen brasilefio en sus lugares de destino. El objetivo final
de esta migracion suele ser el volver a Brasil para retirarse en el equipo en el que se formaron
como profesionales. De ahi que el “estar rodado” sea, de acuerdo con la autora, una expresiéon
que reconoce el prestigio ganado como profesional del futbol.

Ademas de los trabajos centrados en la figura del futbolista migrante que extiende la practica
del deporte, o participa del sistema de fUtbol contemporaneo, existe otro grupo de investigacio-
nes que toma como referencia las migraciones laborales (en un sentido mas general) y las trayec-
torias migrantes transnacionales, para entender desde su perspectiva el papel que la aficion por
el futbol y su practica deportiva tienen al momento de configurar y fortalecer las redes que las
personas tejen con sus lugares de origen y en sus lugares de destino.

Como ejemplo de este tipo de trabajo se encuentra el texto de Allgduer y Alzueta (201 1),
atento al género vy a la etnicidad, como dimensiones a considerar para revisar la migracion bolivia-
na y ecuatoriana en Granada. Su investigacion revela que las cadenas y redes migratorias que lleva
a estas comunidades a las canchas de fUtbol son las mismas que las acompafiaron en su migracion
a Espafa.

La importancia del juego de futbol para los grupos de mujeres que lo practican se encuentra
en que esta actividad constituye un espacio de ocio donde se refuerzan las amistades y los lazos
familiares, algo relevante para la vida de estas migrantes encargadas de trabajos de reproduccién y
cuidado. Este espacio no se encuentra exento de dinamicas de poder asociadas al género, como
la preferencia que se da a los equipos masculinos para hacer uso de las canchas, y la manifestacion
de las informantes de lo central que resulta el “apoyo” de sus esposos, de quienes depende el
que puedan presentarse a la cancha. La distincién de origenes nacionales (ecuatoriana y boliviana)
es relevante en la cancha y en las actividades asociadas a ellas, ya que ambos grupos, con distinta
tradicidén migratoria hacia Espafia, compiten en nichos laborales similares, motivos por los que
mantienen cierta distancia entre si.

Otra investigacién destacada es la presentada por Miller y Garcia Jerez (2013), al respecto
de ligas aficionadas y mundialitos de futbol organizados en Espafa, donde participan migrantes
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latinoamericanos. El estudio revisa, desde un enfoque posestructuralista, los discursos y practicas
de los distintos agentes involucrados en los torneos, para entender cdmo estos resultan a la vez
dinamicas de resistencia e instrumentos de integracion social, dependiendo del punto de vista de
los involucrados. Su revisiéon tedrica retoma la perspectiva aportada por la sociologfa anglosajona
al respecto del cruce entre el deporte y los grupos minoritarios (Cronin y Mayall, 1998; Werbner,
1996; Burdsey, 2006) y por los estudios culturales britanicos (Hall, 1980 y Gilroy, 1987). Al mis-
mo tiempo toma como eje conductor la autonomia de los sujetos, la cual es contrastada frente a
los estudios tradicionales, centrados en el papel que tiene la practica deportiva en la integracién,
en cuanto proceso de asimilacion multicultural de los grupos migrantes a la sociedad de destino
(Muller, Van Zoonen y De Roode, 2008; Broskamp, 1994).

Uno de los aspectos destacados por el estudio es que las ligas aficionadas regionales se
encuentran gestionadas por los migrantes, quienes encuentran dificultades para conseguir es-
pacios formales de participacién deportiva, como campos e instalaciones oficiales. En contraste,
los mundialitos organizados por instituciones oficiales limitan la participaciéon de los migrantes a
la formacién de equipos integrados de acuerdo con nacionalidades, lo cual visibiliza la diversidad
de sus orfgenes en campos oficiales prestados por federaciones y empresas, pero no les permite
agenciarse de la organizacién. De esta manera se contrastan las ligas, vistas como espacios infor-
males de socializacién y amistad, donde se afinan alianzas estratégicas de implicaciones econd-
micas y ludico-rituales, con los mundialitos, cuya intencién oficial es promover la integracién de
los colectivos migrantes, lo cual se estanca en el reconocimiento deportivo, sin alcanzar al campo
social ni al politico.

En consonancia, en la investigacién de Pescador (2015) se encuentra un ejemplo de cémo
la organizacion para la practica deportiva realizada por un grupo con tradiciéon migratoria de larga
data en su pais de destino tiene efectos sociales efectivos al momento de reivindicar su pertenen-
cia social, al tiempo que fortalece procesos de organizacidn comunitaria y da forma a la memoria
e identidad transnacional. El estudio de este proceso se hace desde la perspectiva de los estudios
mexico-estadounidenses y de los estudios chicanos, para dar contexto al modo en que la histo-
ria de la organizacién de grupos de futbol, como el Necaxa de Chicago de 1940 o el Taximaroa
de Chicago de la década de 1960, se ligan a la gestacion de un espacio social donde se inicia la
participacion politica que disputa a la cultura dominante, mediante la formacion de organizaciones
como la Asociacion Latinoamericana de Futbol de Chicago.
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Esta breve revisién nos permite ver cdmo el campo abierto por el cruce entre los estudios
sobre el fUtbol y la migracion, desde una perspectiva global, tiene muchas vertientes para moti-
var lineas de investigacion, tanto desde la revision histérica de la difusion de la practica del futbol
como desde las migraciones de futbolistas, o desde el estudio de la importancia del fUtbol para
los colectivos migrantes. Ademas de incentivar la imaginacién con este recuento, me parece im-
portante ir dejando los indicios de algunos conceptos de los estudios de migracion aliados a los
estudios culturales, que puedan servir de lineas gufa para una investigacion futura, alimentada por
el panorama recién explorado.

Los estudios de migraciones internacionales han transitado en los Ultimos afos, desde la
perspectiva de los estudios de poblacion, hacia el reconocimiento del valor de la cultura en los
procesos migratorios (Domenech y Gil Araujo, 2016). Entre las categorfas principales de este
enfoque, que podrian retomarse para el estudio de las migraciones en el fUtbol, se encuentran
aquellas que hacen referencia a los diversos procesos que refuerzan la circulacién migratoria entre
los paises de origen y destino, cifrados en la idea de la existencia de una causacién acumulativa
(Massey et al., 1993), que incorpora a las causas de la movilidad no solo factores econdmicos,
sino también la existencia de redes sociales que facilitan el transito entre paises y la produccién de
culturas locales de la migracion para las cuales la movilidad es parte de un plan de vida legitimo
y accesible (Alarcén, 1992). De esta manera, mientras mas experiencias y tradicién migrante se
genere entre un lugar de origen y uno de destino, el sistema de migracién entre esos lugares se
refuerza, convirtiéndolo en un lugar de destino mas atractivo y accesible para aquellos que deci-
den hacer el transito fuera de su pafs. Como vimos en el caso del futbol africano (Poli, 2006) la
causacion acumulativa también incorpora los vinculos generados durante el pasado colonial, lo
cual crea lazos culturales, linglisticos, sociales, econdmicos, geograficos y politicos entre los paises
de origen y de destino de las migraciones profesionales de futbolistas.

Otra categorfa importante que se hace presente es la de la migracién transnacional (Glick
Schiller et al., 1995) la cual permite comprender los multiples flujos mediante los cuales los mi-
grantes mantienen activas las redes culturales, sociales y econdmicas con sus paises de origen,
participando a la vez de sus comunidades de origen y destino. Este proceso de construccién de
adscripciones multisituadas (Besserer, 2004) genera no solo espacios de territorializacién multiple
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para las personas que integran sus redes, también abren la via para la circulacion de remeses socio-
culturales (Riviera Sanchez, 2004) que participan de los flujos de intercambio global de mercancias
y objetos de consumo. Esta circulacién llega a generar lo que Hirai (2013) ha denominado merca-
dos de la nostalgia, los cuales, como vimos en la investigacion de Carmen Rial (2008), encuentran
expresion en los alimentos que los futbolistas brasilefios consumen en el extranjero, asf como en
las redes que tejen a traves de las iglesias evangélicas, con lo cual organizan lo espacios transna-
cionales que los acompafan en su rodar por diversos clubes.

De los estudios contemporaneos sobre frontera y migraciones, es posible recuperar otras
categorias que incorporan la dimension econémica vy las dinamicas de poder presentes en la cons-
truccién de identificaciones étnicas, raciales y de clase en el transito entre naciones. En primer
lugar, encontramos las funciones de seleccién y filtrado operadas por las fronteras (Kearney, 2008)
que dan dimensién material y juridica a esas diferencias. Estas funciones, que definen el transito y
asignan posiciones culturales y econémicas con las que etiquetan a los migrantes, son centrales en
la construccién de una inclusién diferenciada (Heyman, 2012) que asigna trabajo precario a ciertas
“identidades”. Esta precariedad de la inclusién diferenciada se encuentra presente en la migracion
de futbolistas desde paises de la periferia, muchos de los cuales llegan a ser victimas de redes de
tréfico de personas (Hawkings, 2015), situacidn mas comuin que la del éxito de aquellos que lo-
gran buenos contratos con equipos en el extranjero.

De esta manera se hace visible que las vulnerabilidades a las que pueden enfrentarse quienes
migran con el deseo de integrarse al sistema de fUtbol transnacional son muy similares a las del
resto de migrantes, quienes se exponen a procesos de ilegalizacién (De Genova, 2002) y depor-
tabilidad (De Genova, 2010) que definen social y legalmente las vidas precarias que alimentan
los circuitos econémicos del capitalismo global. Atender este panorama alienta una investigacion
militante, la cual puede fortalecerse si permanece atenta a las luchas de los migrantes vy a la pro-
duccién de sus subjetividades (Casas-Cortes, Cobarrubias, De Genova, et al., 2015), tal como
podria derivarse desde trabajos como el de Muller y Garcia Jerez (2013) y el de Pescador (2015).
Queda pendiente, ademas de un analisis a mayor profundidad de las lineas de investigacion deli-
neadas en esta revision, un recuento de los diversos métodos empleados en la investigacion sobre
el futbol y las migraciones, lo cual podrfa permitir, a su vez, caracterizar los diversos modos en que
se investiga el fitbol y las implicaciones politicas de los métodos usados.
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Este trabajo se presenta como un medio de reflexién en torno al fUtbol infantil, sus consecuencias
en la formacién de miles de nifios y nifias que buscan un medio de practica deportiva y su relacién
con los adultos que persiguen otros objetivos vinculados a esa practica, pero desde una vision
utilitaria. El texto nace a partir de una observacién detallada del fendmeno y de varias entrevistas
en profundidad a partir de la misma, en el marco de una investigacién cualitativa. Nos permitimos
un aporte critico, en el que ademas de presentar un costado de la realidad especifica que atafie al
niNo/a como parte de ese gran negocio llamado futbol, analizamos categorfas sociales que reflejan
la implicada relacién entre actores con conductas originalmente contradictorias. Aqui ponemos
en juego el mundo del nifio/a en contraposicién al mundo del adulto, con el futbol como factor
preponderante de una relacion no siempre unfvoca. El andlisis de estas categorias es cruzado ted-
ricamente con autores como Brohm, Boltansky, Volpicelli, Merleau Ponty, Galeano, entre otros,
quienes aportan miradas coincidentes con el objeto en estudio.

Este trabajo solo intenta despertar las mentes adormecidas y deslumbradas por las luces del
centro, esas luminarias fantasticas que nos seducen de tal forma que nos volvemos acriticos y
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mansamente condescendientes. El texto procurara reavivar la chispa de la vigilia, esa que impide el
aletargamiento casi mortal. Ese adormecimiento intelectual que provoca acostumbramiento y da
por resultado la naturalizacion de casi todas las practicas culturales, de las cuales el deporte ocupa
un rol cada vez mas central, con la que se pierde de vista lo que en verdad es una construccion
social. Intentaremos ponernos en modo de accién reflexiva con la que pretendemos romper
todo tipo de naturalizacion y salir de los lugares comunes que acepten, desde una posicion de
dominacién, los hechos sociales de manera que se elimine toda posible blusqueda de intersticios
liberadores.

Nuestro escenario, nuestro campo de andlisis sera el futbol, pasién de multitudes, como re-
zaba a viva voz un relator radial argentino. Dentro de ese amplio campo del futbol, el espacio de
las instancias formativas representa un campo de andlisis mas que interesante. También alli, justo
antes de que empiece a rodar la redonda o la caprichosa tan preciada, se establece un escenario
donde tienen lugar el goce, el sufrimiento, la angustia, la plena felicidad y tantos sentimientos des-
atados por este juego. Es donde, muy por el contrario, en abonar el pensamiento y la posicién
politica al respecto de la frase borgiana “el futbol es el opio de los pueblos”, pensamos que este
hermoso juego debe ser permanentemente observado para preservarlo de inescrupulosos que
intentan arrebatarnoslo y convertirlo exclusivamente en una vil mercancia.

Intentaremos poner en valor este juego desde el analisis del problema del futbol infantil. Para
lograrlo, haremos un recorrido que ira desde la presentacién de nimeros frios, y no tan frios, que
dardn cuenta de la cantidad de nifios/as que desarrollan esta préctica organizados/as en las cinco
ligas existentes en la ciudad de La Plata, capital de la provincia de Buenos Aires, Republica Argenti-
na, hasta el analisis de los imaginarios sociales que enmarcan los objetivos, proyecciones, valores y
principios, por lo que haremos foco en la mirada del adulto, padres, madres, técnicos vy dirigentes.

Consideramos que un punto de partida para pensar la problematica que despierta el futbol
infantil, desde la mirada del adulto, es sin duda la concepcidn de cuerpo que se proyecta sobre
el nino/a-jugador/a. Por otro lado, no puede soslayarse el andlisis del deporte como instrumento
de produccién que surge desde los origenes mismos de la sociedad capitalista. En esta linea nos
permitimos sefalar a Lionel Messi como simbolo, atendiendo a que su figura representa el éxito
maximo de un futbolista rompiendo todo tipo de fronteras sociales y geogréficas. Finalmente, el
tercer elemento de andlisis esta representado por el deseo o la expectativa de los diferentes ac-
tores que participan del futbol infantil de plasmar en los nifios/as la consumacién del nuevo Messi.

Universidad Auténoma de Chiapas



FUTBOL INFANTIL, EL DESEO DE PRODUCIR
NUEVOS MESSI

La regién del Gran La Plata, capital de la provincia de Buenos Aires, primer estado en la
Republica Argentina, comprende los partidos de La Plata, Berisso y Ensenada. Alli viven aproxi-
madamente un millén de personas. Se convierte asi en uno de los cinco conglomerados urbanos
mas grandes de Argentina. En su seno desarrollan sus actividades dos clubes histéricos de la pri-
mera division del futbol argentino: Gimnasia y Esgrima La Plata (club decano de la competencia)
y Estudiantes de La Plata. Entre ambas instituciones se congregan a 73 mil socios activos y varios
miles de simpatizantes. Ademas, tienen actividad otros dos clubes profesionales que militan en
divisiones de ascenso: Villa San Carlos y Defensores de Cambaceres.

La enumeracion de estas instancias de fUtbol profesional esta enmarcada en el magnetismo
que generan en los nifos/as y adultos que se ven seducidos por una eventual carrera profesional.
El fendmeno de emulacion, entendido como el deseo de igualar o superar trayectos ya recorridos
por las figuras de alcance mediatico, juega en este caso un rol fundamental, muchas veces en el
inicio de la formacion deportiva de esos nifos/as.

En La Plata tiene registro un fendmeno particular e histérico: es la ciudad de Argentina donde
por primera vez una liga de fUtbol infantil salié a la luz con una organizacién determinada, clubes
afiliados y reglas constituidas; fue en 1976. Desde entonces, el futbol infantil se ha desarrollado
de manera exponencial; ha encontrado fuentes de participacion constante para los nifios/as de
la region y se constituyd en un universo especial que ha servido de escenario de participacién
deportiva a miles de varones durante mas de 40 afos, sin generar €s0s mismos espacios para las
nifas. Esto reafirma el aporte de Eduardo Archetti (2003) cuando expresa que “lo que se juega es
la condicion de macho, la virilidad y la conservacion de ese espacio que distingue a los verdaderos
hombres de los otros, de los hombres disfrazados de hombres, de los homosexuales” (p. 85).

Hay en la regidn citada cinco ligas de futbol infantil. Las cuales son: Liga Sur de Futbol Infantil
(LISFI), Liga de Futbol Infantil Platense Amateur (LIFIPA), Liga Amateur Platense de Futbol (LAPF),
Asociacion Platense de Futbol Infantil (APLAFI) y Liga Amateur de Fatbol Infantil de la Ribera (LA-
FIR). Las dos primeras tienen su creacién en la década del setenta, mientras que las tres restantes
datan de la década de los noventa, lo que marca su vigencia y su centralidad en el desarrollo del
futbol en la zona.

De acuerdo con los datos del Ultimo censo nacional, realizado en 2010 y proyectando un
crecimiento en cada grupo etario de un 7% (probabilidad estadistica del Instituto Nacional de
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Estadisticas y Censos, INDEC) hay entre las tres ciudades unos 55 mil varones que tienen entre
5y 12 afos, de acuerdo con este desglose: 43 200 en La Plata, 4 320 en Ensenada y 7 250 en
Berisso. El dato notable es que esa misma franja etaria es la que comprende a todos los nifios que
juegan futbol en ligas organizadas, con personerfa juridica y planificacion de competencia. A marzo
de 2017 hay federados en las cinco ligas de Futbol Infantil del Gran La Plata unos |3 mil jugadores.
Esto significa que el 23.6% de los chicos tiene participacién deportiva planificada y organizada en
esas ligas.

Pero ese porcentaje de participacion futbolistica se incrementarfa notablemente si se suman
los cientos y cientos de chicos que desgranan su actividad deportiva en las denominadas escuelas
de futbol, instancias participativas y no competitivas que no tienen registro detallado de quienes
juegan. Datos periodisticos de los portales dedicados a la cobertura del futbol infantil estiman en
no menos de dos mil los que forman parte de esa instancia deportiva. Como sea, la conclusion
es determinante: para un nimero significativo de nifios que se inician en la practica deportiva, el
futbol es la salida mas buscada.

Hay otro dato contundente que nos lleva al analisis central del presente trabajo: en la regidn
en cuestién, cada fin de semana se desarrollan al menos unos 400 partidos de futbol infantil. En
ese marco se congregan los nifios que lo practican, sus padres, sus entrenadores y profesores y
sus familiares. Constituyen un escenario donde semana a semana se plasma ese deseo de la pro-
duccion de los nuevos Messi.

Este estudio se desarrolld entre marzo y abril del ano 2018 en el marco de un proyecto
interno de la catedra Historia Social del Deporte, perteneciente a la tecnicatura en Periodismo
Deportivo de la Facultad de Periodismo y Comunicacion Social, de la Universidad Nacional de La
Plata. La metodologia desarrollada es propia del paradigma cualitativo. Se desarrollaron un total de
20 entrevistas y observaciones no participantes, ademas de analisis de archivos que rastreamos en
la Federacion de Fatbol Infantil. A partir de ello surgieron distintas categorias sociales.

Director técnico |:

—Nuestra tarea es captar a los mejores jugadores, de manera tal que tengamos en un par de afios
divisiones juveniles mucho mejores y que a lo mejor en diez afos lleguen esos jugadores a la primera
(comunicacién personal).
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Director técnico 2:

—Me interesa que los chicos aprendan todos los fundamentos del juego, pero apuntando también a
salir a ganar. Hay que ser inteligentes y combinar la formacién con el hecho de apuntar a ganar (comu-
nicaciéon personal).

Director técnico 3:

—Todo el tiempo sofiés ver al pibe que dirigis triunfando en primera divisién (comunicacién personal).

Director técnico 4:

—Es fundamental ensefarles pequefias cosas a los chicos para que puedan desarrollar su carrera el dia
de mafana (comunicacién personal).

Director técnico 5:

—Empezamos a descubrir a los nifios como futbolistas, con sus talentos innatos y con todo lo que
pueden adquirir para perfeccionar sus cualidades (comunicacién personal).

Estas categorfas permiten una primera conclusion contundente: sobre el nifio que llega a jugar al
futbol hay una tendencia determinada a pensarlo como un sujeto de produccidn, en cuanto ese nifio
empieza a recibir, desde su misma llegada, la impronta de un futbolista a futuro. Parece no revestir
la misma importancia la formacién de esa persona en su tiempo presente, sino su proyeccién como
eventual parte de la cadena productiva de ese colectivo inconmensurable llamado futbol.

Cuando los entrenadores, tanto los idéneos como los profesionales, nos dicen que buscan
perfeccionar las aptitudes de los pequefos para el juego, o instalan la proyeccion a futuro de esos
eventuales futbolistas, imponen, sin saberlo, dos conceptos que no pueden ser pasados por alto.
El primero es situar a cada uno de esos jugadores, todavia en una edad en la que ni siquiera pue-
den definirse ni identificarse como tales, en un eslabén de la cadena productiva. Como lo definid
Brohm (1993), los ponen en la:

linea de preparacion de la fuerza de trabajo [...] inculcando desde muy temprano en los individuos el
principio de rendimiento y productividad [...] respetando principios del maquinismo v la industria: divi-
sidn del trabajo, especializacién, mecanizacién de los gestos, formalizacion de movimientos, etc.

El segundo de los conceptos remite al mismisimo Darwin: solo sobreviviran los mas aptos en
una lucha que no siempre encuentra a los protagonistas con las mismas armas para esa lucha por
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la supervivencia, en este caso, en la carrera por ser futbolistas. No es la mas fuerte de las especies
la que sobrevive y tampoco la mas inteligente. Sobrevive aquella que mas se adapta al cambio
(Darwin, 2003).

Asi como para el naturalista inglés la seleccién natural no es mas que la variacién de las es-
pecies a lo largo de los afios con el Unico fin de adaptarse a los medios, podriamos convenir que
la evolucién de los jugadores que inician su camino futbolistico representa la necesidad de adap-
tacién para permanecer en el selecto grupo de los que avanzan hacia esa meca llamada futbol
profesional. Conviven en la formacidn de estos futbolistas una serie de presiones que emergen
desde su propia familia, de los entrenadores que valoran la capacidad evolutiva de cada jugador
por sobre la formativa, de los propios compaferos en la competencia por ser el mejor y de sus
propias motivaciones por trascender en el suefio de un futuro similar al que ve en la television o
consume en términos de mercado a traves de los medios de comunicacion.

Luiggi Volpicelli (1967) aporta una vision del deporte como medio de produccidon que ayuda
a comprender el fenédmeno de miles de chicos suméandose como fuerza productiva a un medio
en el que muy probablemente no logren sobrevivir: “La difusién del deporte se relaciona con la
conquista de un nivel de vida mas alto para las masas que actla como una reduccién de los des-
niveles sociales”.

La influencia de los mass media es insoslayable. Una de las principales conclusiones de un estu-
dio realizado por la Federaciéon Espafola de Asociaciones de Psicologia del Deporte considera que:

El aprendizaje por imitacion por parte de los jévenes jugadores de futbol parece producirse sobre todo
en los aspectos normativos y formales. Sin embargo, en futbolistas mas jévenes parece mucho més
influyente el rol de los medios de comunicacion, generando el fendémeno de emulacién por el bom-
bardeo constante de los grandes personajes del deporte y sobre manera del futbol (Boixadds, Valiente,
Mimbrero, Torregrosa y Cruz, 1998).

El cuerpo es un medio de expresion, pero queda siempre encorsetado por determinadas
miradas dominantes, podriamos decir hegemonicas, que van a determinar el grado de libertad o
de profundidad de esta expresion, segln la importancia de las restricciones sera de manera pro-
porcional el grado de libertad de ese cuerpo.
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Categorias sociales: expectativas de los padres de futbolistas

—Los nenes van con alegria, pero muchas veces lloran por los gritos de los padres (comunicacion
personal).

—Hay partidos que se suspendieron por culpa de los padres que hasta se han agarrado a pifias (comu-
nicaciéon personal).

—Veo pibes que cuando termina el partido lloran. Es por algo negativo que les trasmiten los padres
(comunicacién personal).

—Cada padre que viene a traer a su hijo a prueba, dice que tiene a Messi (comunicacién personal).
—Y0 jugaria todos los partidos a puertas cerradas (comunicacién personal).

Estas categorifas llevan indefectiblemente a comprender que los imaginarios del futbol infantil
y el cuerpo que los goza (o sufre), que es el cuerpo de los nifios, van construyendo una especie
de identidad forzada, penetrando las ajenas fronteras de la piel para invadir el mismisimo interior
corporal de sus propios hijos-jugadores. Aqui la doble moral o al menos el doble discurso entra
en juego. Por un lado, frases como:

—Yo traigo a mi hijo al ftbol porque aprende a compartir y eso es bueno para su educaciéon (comuni-
cacién personal).
—Es bueno que practique deporte en equipo asi aprende a valorar el respeto hacia el otro (comuni-
cacion personal).

Y por otro, expresiones que escuchamos permanentemente en los partidos de futbol infantil
como: “corré”, “meté”, “bajalo”, “a tu derecha”, “saltd”, “abajo”, “cuida tu espalda”’, “se te va”,
“se te fue”, etc. {No son acaso palabras restrictivas?! {No dirigen cual marionetas a estos cuerpos
infantiles hacia practicas, repeticiones o estereotipos corporales que no son los deseados por los/
as pequenos/as jugadores?! {No borramos con el codo lo que escribimos con la mano? Es eviden-
te que el contexto social y politico va determinando el uso o usos corporales de los deportistas
nifos/as, violando, para evitar todo tipo de eufemismos, las libertades individuales y colectivas de
los participantes.

Aqui podemos pensar en la concepcidn del cuerpo como instrumento o como capital social
no propio sino apropiado. Asistimos a una exacerbada posicion o pensamiento consumista sobre
el cuerpo que hace de este un objeto comercializable, una mercancia, un deseo o sublimacién
ajena al propio cuerpo del adulto que ve con ojos exultantes un futuro que no es el propio.

Un cuerpo infantil que puede representar la salvacién, en términos de estatus familiar o bien
en términos netamente econémicos. Recordemos que los deportes, vy en especial el fitbol, nacen
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con obijetivos claros en una sociedad capitalista. Las practicas deportivas, y el fitbol en particular,
son desarrollados en primera instancia en Inglaterra, cuna del modelo industrial capitalista. Sus
objetivos apuntaron a su implementacidon como dispositivo de control social de cuerpos juveniles
ahogados en un ocio improductivo, propio de la dinamica de las Public Schools, a mediados del
siglo XIX. A su vez, la utilizacion del tiempo libre, la regulacion de sus practicas y, por tanto, su
prescripcion, fue tema central en la clase dirigente.

A esta altura, el deporte y la recreacién social eran indispensables para el despegue definitivo
de un modelo politico capitalista. El sentido otorgado a estas practicas ludicas fue instrumental,
solapadas de eufemismos como salud social, beneficios, derechos sanitarios para el pueblo, etc.,
afirmadas en la concepcion idealista que sostiene la idea de que el deporte sirve para todo o casi
todo. En realidad, los objetivos eran los impuestos por la burguesia de la época que pensaba al
obrero como parte de la maquinaria industrial, como un objeto-engranaje al que habia que man-
tener en Optimas condiciones para garantizar la maxima producciéon. La enfermedad no era la pre-
ocupacion real, sino las consecuencias econdmicas que podia ocasionar un obrero con problemas
de salud. Asi, estos cuerpos se convierten en un medio de produccidn y un objeto sujeto a las di-
namicas y légicas de la sociedad de consumo. En términos de Foucault (2002), se puede hablar de
cuerpos ddciles, cuerpos sometidos, que son pensados para ser transformados y perfeccionados.

Cuando se bombardea al mundo infantil con palabras que no son significativas, se esta some-
tiendo e intentando una morfologia de manera impune sobre esos cuerpos: “avivate, el futbol es
para vivos y no para bobos”, “cerra el lateral”, “ganale la espalda”, “si es necesario el foul, no du-
des” o “la pelota o el hombre, nunca juntos” son ejemplos rotundos de esa sumision a costumbres
O practicas que no son propias de un nifio. Es innegable que estas expresiones disciplinan esos
cuerpos Y, por lo tanto, controlan y los hacen obedientes vy Utiles. Los cuerpos en la actualidad
siguen siendo expresiones de las exigencias de los modelos capitalistas, cuerpos comprendidos
como maquinas del aparato productivo, obligados al rendimiento por sobre todas las cosas.

Algunos padres, madres, familiares en general, dirigentes y técnicos, no escapan a esta ldgica;
proyectan, desde una mirada psicoldgica, sus propias frustraciones y deseos, al creer que poseen
a “la gallina de los huevos de oro”, que los salvara de la desgraciada posicion social que les tocod
en suerte. Ven en sus hijos/as posibles deportistas idealizados por los medios de comunicacién,
como héroes bellos y exitosos, algo asi como el ideal de ser humano propio de la sociedad me-
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ritocratica. La posibilidad de un hijo Messi es el objetivo para seguir y asi se convierte al escenario
del ftbol infantil en esa fabrica de los nuevos Messi.

El concepto de corporalidad expresa nuestra personalidad y también es el medio por el
cual hacemos contacto con otros cuerpos en las relaciones que se producen, en la socializacion.
Nuestro cuerpo no es solo el lugar desde el cual llegamos a experimentar el mundo, sino que a
través de él llegamos a ser vistos en él (Merleau Ponty, 1976, p. 5).

Podriamos pensar que existe entre los padres, técnicos y dirigentes de futbol infantil, una es-
pecie de deseo de corporalidad ajena, una necesidad de ocupar, de invadir el cuerpo del otro, que
permita la pretension de ser vistos y de ocupar un lugar determinado en la sociedad. Podrfamos
pensar la idea de proyeccidn en un cuerpo triunfante, heroico, un cuerpo sinénimo de salvacion.
Boltanski (1971) expresaba la idea de que “el cuerpo, al igual que otros objetos, marca la posicidn
de los individuos en la jerarquia social, es un signo de status mayor cuanto que no es percibido
como tal” (pp. 205-223).

Para completar este escenario, los medios de comunicacién cumplen un rol fundamental. La
pregunta que surge clara y rotunda es: (de dénde sacarfan esos padres, familiares o entrenadores
su modelo de “produccion de nuevos Messi” si no de lo que les llega sistematicamente a través
de la inmensa tecnologia puesta al servicio de la comunicacién? Los medios intervienen en el
proceso de socializacion del individuo construyendo referentes socioculturales y exhibiendo ma-
neras de pensar y organizar el entorno. Esto incluye, de manera categdrica, al mundo del deporte
mediatico, o como algunos lo llaman, el "no deporte", el que se “juega” sentados frente ala TV o
a cualquiera de las modernas plataformas tecnoldgicas. Esta practica, que aparece en contra de la
actividad fisica (del deporte como fue concebido en el incipiente capitalismo), ha generado nuevas
relaciones entre comunicacion y deporte.

La globalizacion del deporte ha contribuido a crear riqueza concentrada en unas pocas institu-
ciones (empresas, clubes, agencias de representacion, los propios deportistas y, obviamente, medios
de comunicacién mundiales). Esto ha modificado su rol y el de los medios en la sociedad. En la bus-
queda de espacios de mercado en los cuales insuflar cuestiones comerciales que mantengan ese nue-
Vo statu quo, los valores culturales propios del deporte estan permanentemente en retroceso. Ese
proceso de comercializacion ha puesto a los comunicadores a servir mas a los intereses comerciales
que a los intereses de la informacién publica. La prueba elocuente de esto es escuchar los relatos
deportivos en cualquier geografia del mundo con periodistas mas ocupados en “vender” un producto
(Y, en este caso, la literalidad es exacta), que en construir un relato deportivo.
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Hay en la actualidad de la TV por cable en Argentina diez canales deportivos que transmi-
ten deporte de alto rendimiento, el que genera el fendmeno de emulacion, las 24 horas del dia.
Futbol (especialmente), basquetbol, tenis, voleibol, el deporte motor y hasta deportes extremos
estan al alcance de la mano y un control remoto para que los/as niflos/as los consuman. Por man-
dato cultural y popular, esto sucede aln mas con el futbol. Este escenario esta marcado por un
lenguaje seductor, por la exaltacion de las figuras deportivas, por la idealizacion de los lugares que
ocupan, por la creciente importancia de sus logros.

Todo esto genera un rol de identificacion para los/as nifos/as que va por el lado de la exal-
tacion deportiva y esa carga épica que tiene la realizacion de la victoria deportiva. Pero para los
adultos esa carga emocional se suma a la expectativa de realizacion y trascendencia econdémica ya
no per se, sino a través del otro. Y ese otro es, a menudo, los/as nifios/as que le pertenecen en
tanto hijo/a. El medio es el deporte y la herramienta, el cuerpo ajeno. Todo motivado por lo que
genera ese enorme espectaculo que nos transmite la TV en la comodidad de nuestra casa. En ese
contexto uno podria preguntarse: (cémo harfa un padre o una madre para zafarse de esa pre-
sidn constante a la que son sometidos una y otra vez por parte de los medios de comunicacion?,
{cdmo harfa un nifo para no sofar con ser Messi?, {y cdbmo harfan sus padres para no tentarse
con la posibilidad de tenerlo en su casa y no darse cuenta que en sus pies esta la salvacion de toda
una familia?

Este analisis del futbol infantil deja algunas conclusiones sombrias. El panorama no es el mas
alentador como quedd expresado. A partir de las diferentes entrevistas en el campo de esta in-
vestigacion, el escenario descrito se asemeja al que esta dominado y contaminado por la mirada
profesional y utilitaria, propia de las sociedades del capitalismo mas inhumano. El futbol infantil
parece solamente el estadio inicial de una carrera profesional, donde solamente llegaran pocos
privilegiados, convirtiéndose en un campo de exclusion. Vale recordar la escena de la pelicula The
Wall, de Alan Parker, cuando cientos de nifios/as van cayendo en una picadora de carne. Eso es lo
que tiene que evitar el futbol infantil para dejar de ser un medio excluyente y rescatar su costado
inclusivo.

Eduardo Galeano (2000) lo define con la exquisitez de su pluma futbolera en El futbol a sol
y sombra:
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La historia del fUtbol es un triste viaje del placer al deber. A medida que el deporte se ha hecho industria,

ha ido desterrando la belleza que nace de la alegria de jugar porque si. En este mundo del fin de siglo,

el futbol profesional condena lo que es indtil. Y es indtil lo que no es rentable (p. 2).

Sin embargo, no todo es malo. No todo esta en manos del vil comercio o bajo el dominio de
la sociedad consumista. Hay espacios en los que la globalizacidn y sus malas consecuencias no han
logrado penetrar. No todos los padres llevan a sus nifios/as a una fabrica en la que someten sus
afectos a ser parte de una maquinaria sin valores ni principios. Algunos padres, técnicos y dirigen-
tes sostienen que bajo ninglin punto de vista pueden dejar de lado la formacién integral del nifio/a
que llega a las clases de futbol y que no pueden pasar por alto el hecho de que son personas que
estan en formacién para desarrollarse dptimamente al llegar a la vida adulta.

Sin decirlo explicitamente, hacen referencia a los derechos inquebrantables que fueron pro-
mulgados en la Convencién sobre los Derechos del Nifio, de 1989, de la Unicef, entre los que
se pueden citar:

* Los nifios tienen derecho al juego.

* Los nifios tienen derecho a la proteccion contra el descuido o trato negligente.
* Los nifios tienen derecho a crecer en una familia que les dé afecto y amor.

* TJodos los nifos tienen derecho a vivir en armonta.

¢ Todos los nifos tienen derecho a la diversion.

El futbol, y obviamente el futbol infantil, es un escenario donde conviven sentimientos tan
encontrados como los enumerados. Se sientan a una misma mesa padres preocupados por la
formacién integral de sus hijos/as y padres que se aferran a una tabla de salvacién, depositando en
los cuerpos de sus hijos/as expectativas desmedidas. Una visién global de este fendmeno incluye
a ambas posiciones.

Que un nifio quiera parecerse a Messi no lleva implicito nada malo. Sobre todo si para
hacerlo elige hacerlo en grupo, en practicas de solidaridad y compafierismo, aceptando reglas
deportivas y asumiendo la importancia del costado lUdico que esas edades implican. El desafio del
presente es valorar y fomentar a ese nifo que juega por jugar, que encuentra el placer en la prac-
tica del juego mas hermoso del mundo y que, fundamentalmente, lo encuentra con sus amigos y
no en un ambito que le es ajeno.
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Luis Alberto Canela Morales

El presente articulo tiene por objetivo estudiar algo tan “sencillo”, tan “comin” y acaso tan “tri-
vial” que en la literatura filosdfica poca atencion se le ha dedicado, me refiero a la experiencia del
apuntar,’ especificamente a la experiencia de apuntar un tiro penalti. La empresa que me propon-
go es describir fenomenolégicamente (de forma pura y conceptual, y dentro de la experiencia
del apuntar) la vivencia particular del jugador de fUtbol al momento de ejecutar un tiro penalti o
pena maxima. Este emprendimiento mostrara de qué manera la experiencia de la ejecucién de
un penalti no es solo una experiencia mas dentro del mundo del futbol, sino que puede ser una
experiencia capaz de ser estudiada de un modo riguroso y reflexivo. En este sentido, la experien-
cia vivida de la ejecucion del penalti, tal y como se experimenta en la vida, solo importa en tanto
ejemplo del apuntar. Lo que en verdad interesa es su estructura interna de sentido capaz de ser
reconocida por cualquiera que haya ejecutado o esté por ejecutar un penalti. Dividiré este texto
en dos partes, en el primer apartado se analizaran las condiciones fenomenoldgicas involucradas
en los movimientos del cuerpo vy en el segundo se analizara el fenémeno de apuntar y ejecutar
un penalti.

Filésofo y candidato a doctor en Filosofia por la Universidad Nacional Auténoma de México. Contacto: luiscanela25@gmail.
com

2 El Gnico estudio en espafiol sobre este tdpico se lo debemos a Agustin Serrano de Haro, La precision del cuerpo. Andlisis

filoséfico de la punteria, Trotta, Madrid, Espafa, 2009. Puede consultarse una resefia de quien esto escribe en Eikasia. Revista
de Filosofia, Ed. Eikasia S. L., Oviedo. NUm. 47, 2013.
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Edmund Husserl, fundador de la fenomenologia,® desarrolla todo un campo de estudio a
propdsito de la corporalidad en, al menos, dos textos fundamentales: Ideas relativas a una feno-
menologia pura y una filosofia fenomenolégica. Libro Il y Ding und Raum. Vorlesungen 1907/. Centraré
esta primera parte de mi trabajo en ambos textos, para asf dar paso al trabajo fenomenoldgico
sobre el futbol.

Seglin Husserl, el cuerpo en tanto que Kérper se entiende como cuerpo fisico o sélido que
tiene propiedades espacio-temporales. Mientras que el cuerpo en tanto que Leib hace referencia
al cuerpo organico, al cuerpo vivo, al cuerpo sintiente en todo caso. Este cuerpo sintiente tiene
una naturaleza cuya significacién simbdlica contribuye a la formacién y constitucién del mundo
cultural. Esta duplicidad de nuestro cuerpo no es excluyente ni separadora, antes bien, el propio
Husserl (1973) sugiere la idea de que el cuerpo es el puente vinculante (die verbindende Briicke)
entre la subjetividad en el mundo y la cosidad fisica en el mundo. En efecto, nuestra corporali-
dad es un punto “intermedio” que comparte caracteristicas tanto de la regién natural como de
la region espiritual, adquiriendo habitos que Husserl denominara esquemas corporales, esto es,
modos o actividades ya establecidas que son correlativas a ciertos estimulos provenientes del ex-
terior. Asimismo, la posicidn del cuerpo no es absoluta, sino relativa a las diversas relaciones que
existen entre lo percibido y mi propia percepciéon. Del otro lado, tenemos un sistema de cosas (o
estado de cosas) simbdlico cuyo poder expresivo carga de sentido a la corriente de vivencias. En
esta coexistencia entre cuerpo y cosas se da una comunicacion que permite la descripcion de las
estructuras a priori de una vivencia en particular. Determinar estas estructuras es poner de mani-
fiesto la filosoffa trascendental que Husserl apremia.

Uno de esos esquemas corporales o estructuras corporales es que todos los cambios pro-
ducidos por nuestro cuerpo (Leib) comienzan por hacer patente la primacia de un moverse libre-
mente. Asf son las sensaciones de movimiento (Bewegunsempfindungen) o dicho fenomenoldgica-
mente, las cinestesias (Kindsthese) las que permiten la aprehensidn de una cosa. Las sensaciones
de movimiento son una especie de emociones cuasi-musculares y sensibles capaces de ser loca-

3 Para una visién panoramica de la obra de Husserl puede consultarse Smith y Smith, 1995 y Fernandez Beites, 1999.
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lizadas en el cuerpo, son perfectamente determinadas y forman parte de nuestro sistema motor.
Digamos que, en ellas, las cinestesias se presentan como los “mecanismos” que forman parte de
los movimientos de nuestro cuerpo y contribuyen a la exhibicién de las cosas fisicas en su caracter
espacial. Precisamente porque Husserl no habla de “partes de cuerpo” sino de un “nucleo cor-
poral” (Kernleib), también podria hablarse de una “conciencia cinestésica” (Melle, 1983, p. | 14).
Ahora bien, nuestro cuerpo, en tanto cuerpo vivido (Leib), se constituye como el punto cero
(Nullpunkt) de orientacion, es decir, como la referencia espacial o el “aqui absoluto-central” de
nuestra corporalidad. Es preciso aclarar que la nocién de “aqui absoluto” no significa que el cuerpo
esté situado como un punto (inamovible) en el espacio, antes bien, Husser!l (1973) sefiala que no-
clones como cerca, lejos, arriba, abajo, derecha e izquierda, obtienen orientacion gracias a “algo
respecto de mi cuerpo”. Mas aun, “el sistema cinestésico no es solo un sistema de posiciones, sino
de ‘recorridos’ de aquello cuya necesidad hay que ser consciente, pues se dirige al logro de una
apariencia optima” (Claesges, 1964, p. 75-76).

Resulta, pues, que para la fenomenologia husserliana todo objeto espacial esta constituido
por el movimiento o cambios de orientacion de nuestro cuerpo o por los cambios 0 movimientos
de la cosa fisica. Dicho en pocas palabras, estudiar de raiz los cambios en los objetos: los cambios
cinéticos.

Si tomamos en cuenta el movimiento o reposo del cuerpo, puede ocurrir lo siguiente:

) Si nuestro cuerpo no se mueve, entonces el campo objetivo se ve inalterado o permanece

en completo reposo.

2) Si nuestro cuerpo se mueve, entonces el campo perceptivo cambia, se ve alterado y res-

pondera al movimiento de nuestro cuerpo.

Si consideramos la aparicion de un objeto como algo cambiante, pueden darse las siguientes
posibilidades:

I.1) La cosa permanece inalterada e inmévil respecto a sus peculiaridades (Eigentimlichkei-

ten) materiales. El que se mueve es nuestro cuerpo.

|.2) El objeto se desplaza, nuestro cuerpo permanece en reposo.

|.3) Ambos, la cosa y mi cuerpo, se mueven.

Nuestro cuerpo vivido, cuya caracteristica principal es justamente la de ser el centro de or-
ganizacion del espacio objetivo, es a la vez sintiente. Podriamos decir que es una realidad superior
y quizas fundante, vinculado, plenamente, con la voluntad del yo. Mi cuerpo vivido organiza una
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serie de perfiles visuales y tactiles del modo “si-entonces” (Wenn-50); sin embargo, en muchas cir-
cunstancias la secuencia de sensaciones cinestésicas elude el control voluntario, en efecto, existen
movimientos corporales que no dependen del todo de nuestra actividad reflexiva o mediatica,
pues actlan de forma “espontanea” y sin mediacién de la actividad del yo; por ejemplo, cuando
nos hallamos en una situacién de peligro la reaccion de nuestro cuerpo es inmediata y sin pre-
meditaciones; los movimientos cinestésicos se dirigen a la blsqueda de evitar el peligro.

Una posible subdivision de los esquemas corporales tendrfa que ver con el movimiento ocu-
lar. Aunque contribuye a la modificacién de la percepcion de los objetos no constituye la profun-
didad del espacio objetivo —pues solo es un campo meramente visual, para la constitucion de la
cosa tridimensional se requieren de mas determinaciones—; sin embargo, apremia movimientos
que son fundamentales en la ejecucion de la punterfa. La presentacion del campo visual cumplirfa
con los siguientes momentos:

|. El campo de objetos es estable o inamovible y son los ojos los que se mueven.

2. Los ojos permanecen inmdéviles y el campo de objeto es lo que se mueve.

Sial campo visual le agregamos el papel que juega nuestra corporalidad, entonces tenemos que:

|. Nuestra mirada y nuestro cuerpo, en su totalidad, estan inmoviles de tal modo que el

campo de objetos (fijos) aparece inalterable.

2. Nuestra mirada, junto con nuestro cuerpo, se mueven y al hacerlo el campo también se

mueve.

En todos los casos ocurre un cambio, es decir, aparece una serie de modificaciones que
mediante la secuencia de los movimientos oculares posibilitan una localizacién objetiva (aunque
incompleta) de los objetos. Por Ultimo, una exhibicidn mas de los esquemas corporales o estruc-
turas corporales la podemos encontrar en el concepto asociacion. El término asociacidon designa
una ley esencial en la génesis de la inmanencia de la conciencia temporal que tiene incidencia en la
esfera de la sensibilidad a un nivel pasivo (que estd en constante latencia). La sintesis que opera en
las asociaciones ocurre cuando determinadas percepciones que se han constituido por separadas
llegan a establecer conexién o coincidencia (nunca total) entre si. Ciertamente, la conciencia per-
ceptiva “reactiva” o nos conduce a una fase temporal pasada, esto es, trae a la “presencia” aquello
que yacia oculto.

De ahi que el conjunto de lo percibido no se “pierda” una vez que ha sido vivido originaria-
mente, mas bien, se queda en el ambito o el dominio de la génesis pasiva. Podemos decir que la
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asociacion describe la “formacion de complejos pre-intencionales de sensacion” (Bernet, Kern y
Marbach 1993, p. 134) o “la génesis de un campo sensible” (Garcfa-Bard, 1993, p. 138) a través
de la sintesis (total o parcial) de los contenidos o datos hyléticos. Esto Ultimo se refleja en lo que
Husserl denomina “apariciones motivadas” correlativas a las “cinestésicas motivantes” muy visibles
en lo que podemos denominar horizonte cinestésico practico, esto significa que la movilidad de
nuestro cuerpo es el origen de todo tipo de acciones dentro de una esfera practico-volitiva.

Con ello, nuestras motivaciones y afecciones serfan una especie de “movimientos poten-
ciales” voluntarios o involuntarios; en cuanto tales, son movimientos libres, y por libres hay que
entender nuestra habilidad (normal) de movernos inmediata y espontaneamente sin ninglin tipo
de implicacion automatizada que “pre-figure” nuestro movimiento. Antes bien, el yo-puedo es
principio de la accién que en cierta medida busca su cumplimiento mediante la actividad del cuer-
po. Hay asf una motivacion y algo motivado, lo que se traduce en condiciones del tipo: “si giro de
tal manera mi cabeza entonces el objeto percibido, digamos un cuadro, ya no aparece o aparece
de otro modo”. De igual modo, la correlacién entre la conciencia constituyente (corporalizada) se
ve reflejada en las variaciones de la naturaleza, dado que proporciona determinaciones objetivas
al espacio objetivo y donde a cada movimiento cinestésico le corresponde una serie de matiza-
ciones de las cosas.

Las cuestiones anteriores, como puede notarse, estan vinculadas a la experiencia de la eje-
cucion de un penalti: el cuerpo del jugador que lanza o patea un objeto (el baldn), la “conciencia
corporal” de esta actividad, el problema de la percepcion externa e inadecuada y la experiencia
temporal o las alteraciones temporales (el ahora del presente hacia el ahora-todavia-no del futuro
antes de escurrirse hacia el ahora-ya-no del pasado). Este sentido de la vivencia al ejecutar un
penalti, como ya adverti, esta centrado en las experiencias cotidianas y/o profesionales de jugar
futbol, asi como de aquello que podemos denominar apuntar estatico.”

4 Serrano de Haro, en el texto antes citado, hace la diferencia entre el apuntar estatico y el apuntar en movimiento. En el
primer caso, la experiencia del penalti queda perfectamente demarcado. Pues se trata de cierta posicién en la que el cuerpo del
ejecutante permanece “sin movimiento”. En cambio, en el apuntar en movimiento no solo ocurre el movimiento del blanco,
sino también el movimiento de quien ejecuta el tiro, y en ocasiones en sentidos y trayectorias dispares. Por ejemplo, cazar a
caballo, el remate en el voleibol. Incluso el fUtbol también tiene este tipo de experiencias, por ejemplo, el remate de cabeza
o los pases filtrados. En todos los casos anteriores, lo que se busca es el movil al que se le imprime un cambio de direccion.
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En términos propiamente fenomenoldgicos, esta experiencia proporciona un espacio singu-
lar entre (y necesariamente) dos cuerpos y un movil. Es posible que exista o no comunicacién en-
tre ellos; es posible también que tengan los mismos movimientos corporales tal que uno envuelva
al otro, y bien se dé el gol o bien se impida. En cada caso, cada uno hace lo propio: portero y
jugador. Ahora bien, si partimos de lo dicho por Serrano de Haro (2009), los primeros elementos
esenciales que comparte todo fenémeno del apuntar, y dentro de ellos el fenémeno de tirar un
penalti, son los siguientes: 1) el blanco al que se apunta; 2) el objeto o mdvil que se dirige hacia
el blanco; 3) el individuo que lanza la “cosa-movil”; 4) la atencidén con que se apunta; agregaria
5) el tiempo objetivo (el del reloj, el tiempo lineal y cronometrado de los 90 minutos de partido)
opuesto al tiempo interno, el instante de una experiencia temporal distinta.

|. El blanco al que se apunta. Esta es una zona circunscrita, localizada y destacada del entor-
no del sujeto que apunta. En el caso de la ejecucion de un penalti, el baldn se mantiene
a cierta distancia del portero, ya sea en lo que se conoce como “manchon penal” o a una
distancia alejada del arquero v, por supuesto, de la porteria.

2. El objeto o movil que se dirige hacia el blanco. En la experiencia del penalti, el manejo y
direccion de la “cosa-movil” (o baldn) es crucial. Nuestro cuerpo, al manipular el balén, le
imprime cierto control, lo pone en movimiento.

3. El individuo que lanza la “cosa-movil”. En la experiencia de ejecutar un penalti, las partes
del cuerpo que se ponen en movimiento son las piernas (del ejecutante) y las manos (del
guardameta). Es cierto que, al correr el jugador para tomar impulso y disparar, mueve todo
su cuerpo, pero esto no significa que es todo el cuerpo el que apunta. El penalti se ejecuta
con los pies y pierna, pues a través de ellos se acomoda, se ejecuta y se lanza el balén.

4. La actividad atencional. Esta es expresada en el plantarse y no sucumbir a ser victima del
ruido y las perturbaciones que provienen del campo perceptivo externo, por ejemplo,
de las porras y las barras rivales. El nivel de concentracion debe ser tal que los jugadores
implicados en el tiro penalti no deben perder el interés. Finalmente, el centro de atencion
(tematica) del jugador de fUtbol al momento de impactar el balén, debe dejar vacia toda
comunicacion con el trasfondo (auditorio, publico, porras, barras), como si este “no estu-
viera” presente. Lo mismo el guardameta que debe impedir el gol.

5. En el momento en el que el jugador que esta por ejecutar el tiro penalti observa el balén
y los movimientos del guardameta, se aparta de la inmersion en la vida cotidiana. El ejecu-
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tante del penalti se ve transportado desde el tiempo del reloj hacia una pre-comprensién
en la que descubre el mundo de lo que estd ahi delante.
Estos cinco momentos esenciales al fenédmeno del apuntar se pueden profundizar si tenemos
en cuenta la direccionalidad que le imprimimos al mévil. Como sefiala Serrano de Haro (2009),
“no existe en general acto de punteria si el empefo por imprimir una direccion bien precisa al mo-
vil no esta presente en el ejercicio, e incluso si no prevalece en él” (p. 20). Efectivamente, cuando
apuntamos “orientamos nuestra fuerza o impulso” hacia el blanco para ver cumplida nuestra meta.
Ante todo, y como bien argumenta Serrano de Haro (2009), en el fenémeno del apuntar también
se repara en la “postura corporal”, esto es, en el "acomodo” del cuerpo antes de disponerse a
lanzar: “El cuerpo queda entonces fijado a esta figura particular, sefalada, que no sirve para nin-
gun otro fin y que «desde fuera» puede parecer forzada” (2009, p. 27). La postura corporal, que
adoptamos cuando apuntamos, esté fijada en reglas impuestas por el propio cuerpo. El mismo se
organiza como un “todo”, pues se coloca al servicio del érgano que se encarga de apuntar. De
este modo, el movimiento y acomodo del cuerpo comienzan como una particular figura, para
después significar traslado de un lugar a otro, cambio de posicidon, movimiento hacia atras y hacia
adelante, espacio transitado vy finalmente este desplazamiento en impacto del pie del futbolista en
el balén o mévil. Merleau Ponty (1984) nos indica:

Un movimiento se aprende cuando mi cuerpo lo ha comprendido, eso es, cuando lo ha incorporado a

su “mundo” [...] A cada instante de un movimiento, el instante precedente no es ignorado, pero esta

como encapsulado en el presente y la percepcién presente consiste, en definitiva, en volver a captar,

apoyandose en la situacién actual, la serie de posiciones anteriores unas a otras (pp. 156-157).

Los jugadores implicados en el tiro penalti deben volver su mirada constantemente a los
movimientos previamente aprendidos o retenidos en su conciencia. Esto Ultimo hace que las
orientaciones en el sistema de localizaciones del campo visual no sean solamente orientaciones
fijas, sino mas bien intercambiables. Si el jugador que va a disparar experimenta un alejamiento,
entonces su sensacion cinestésica correspondiente puede ser la de ir hacia adelante o hacia atras
de tal modo que ocurra una modificacién de su campo visual. De la misma manera, el jugador,
por alglin motivo, si caminara en circulos o alrededor de un objeto tendrfa las modificaciones del
giro patentes con mayor determinacion. En todos estos casos hay una libertad del movimiento
que permite “anticipar” ciertas exhibiciones o presentaciones, pues “los aspectos ausentes estan
vinculados a una conexién intencional si-entonces (es decir, si son aspectos de uno y el mismo
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objeto). Si me muevo en este modo, entonces, este aspecto llegara a ser visual o tactimente ac-
cesible” (Zahavi, 1994, p. 68). A partir de la orientacién oculomotora se introducen coordenadas
espaciales que predelinean mas sistemas de ubicaciones. Estas se aplican a todo punto, comple-
jos de puntos o cualquier constelacion de imagenes visuales a las cuales corresponde una serie,
distancias, érdenes, etc., de tal modo que se obtiene un sistema objetivo de lugares, donde cada
punto representa una multiplicidad de posibles apariciones.

La Ultima generacion en la serie de apariciones que pueden ser vistos en un tiro penalti per-
tenece al giro (Drehung), la expansion (Dehnung), el ocultamiento (Verdeckung) vy el alejamiento
(Entfernung). En efecto, estos movimientos cinestésicos son puestos en marcha en el movimiento
del cuerpo de ambos jugadores de futbol. En el giro, ambos jugadores pueden moverse de tal
manera que al girar su cuerpo el movil pueda generar un tipo de movimiento. En el alejamiento,
el cuerpo de ambos jugadores presenta una separacion o distanciamiento del objeto movil o bien
para tomar impulso o bien para detenerlo. Es en esa medida que la referencia al polo-yo es crucial
ya que se sitla como el aqui de referencia, la distancia de un punto lejano o cercano remite de
inmediato al punto-yo. El alejamiento también es parte de ambos jugadores, pues en €l perma-
nece cierta preservaciéon (Erhaltung) de la figura. Asf, por ejemplo, el jugador que va a disparar
el penalti puede alejarse considerablemente pero siempre a cierta distancia donde el portero no
pueda adquirir cierta “borrosidad”. Tanto el ocultamiento como lo ocultado siempre traen consigo
la aparicion de la profundidad como factor determinante para la tridimensionalidad del espacio.
Ciertamente, la profundidad no puede ser propia de la inmanencia del campo visual pre-empirico,
antes bien la profundidad resulta del rendimiento fenomenoldgico del alejamiento y del giro, en-
fatizando con ello la trascendencia del espacio y mostrando el trabajo de los jugadores de futbol.

En resumen, una fenomenologia del penalti, esbozada a partir de una fenomenologia de la
punterfa, presenta tres momentos esenciales: |) un esquema corporal o exigencias del érgano
protagonista del movimiento; 2) la postura del tirador y los movimientos cinestésicos ordenados
a nueva acciéon y 3) el cuerpo-anénimo-Util que lleva a cabo el fendmeno del apuntar (Serrano de
Haro, 2009, pp. 27-29); esto se puede sintetizar con la idea de que la “actividad de precision que
es el lanzamiento de proyectiles distingue a la especie humana” (Serrano de Haro, 2009, p. 99).
Debo concluir remarcando lo complejo y completo que resulta la experiencia del hacer punteria
en el tiro penalti; solo un analisis fenomenolégico podria hacer notar los principales elementos
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esenciales: habitos intencionales, la historia (presente) del yo, el papel de la atencién v la actividad
cinestésica al grado en como aquf fue brevemente visualizado.
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